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本地网课系统APP/小程序开发需要有哪些功能:

作者|蓝鲸 网校本地化的趋势并不是2021年才诞生的，但2021年对于大班的玩家来说，无疑是在这方面探
索进步很大的一年。 4月22日，好未来在财报会上表示，学而思卓越覆盖的109个城市是学而思针对本地
在线课程的目标。未来，“本地在线课程的学习与思考”将与“网校的学习与思考”整合。 当天，在高
图品牌升级发布会上，高图课堂宣布正式启动本地化网校探索，计划在八个城市的初高中进行试点。
在此之前，北上广深四大一线城市的本地化在线课程已经陆续上线。 但事实上，作为线上大班精细化迭
代的下一个创新点，本地化网校的精品课程语文学科探索步伐更超前、更大胆。可以说，目前在大班的
本土化上，已经有火力全开的精品课程了。 以初中语文为例，初二精品课初中语文组为31个省份设计了
24套教材版本；初三的本土化课程设计更加精细，在31个省份提供31套本土化课程教学解决方案。 这个
完整的课程已经在2021年春季正式上线，已经运行了一个学期。在续费转换层面，有所突破。在这个大
胆而有效的行动背后，是一个蛰伏两年之久的历程。 本土化模式创新，“双讲一导”
中学语文学科一直是精品课程的优势，全面探索本土化网络课程无疑是在拉大这种竞争优势。 2021年春
天，一门系统化的课程——一门精品课程初一至初三三节的本土化中文在线课程正式上线，区别于同赛
道竞争对手的小范围试点探索。在它推出的时候，这门课程已经完全取代了整个初三语言文学部分的传
统的全国性在线课程。
相比赛马场选手在本地化线上课程上取得的进步，有道精品课程无论是节奏还是探索力度都更胜一筹。 
要知道，在网易过去的探索经历中，它在很多战略决策和部署上都算不上先行者。网易有道CEO周峰常
说“好不要抢先”。好是他的追求，但现实是往往不是。
这一次，一门的课程打破了传统，成为了先行者。当然，这并不意味着它放弃了对“好”的追求。
先锋精品课程在初中语文本土化方面做了哪些工作？ ，创新下的“三分法”模式。 对于“三司”这个概
念，业内人士可能并不陌生。只是和以前的行业细分导师，设置第二位讲师扮演“三位老师”的概念不
同。本地化网络课程下某精品课程的“三师”模式是其自主创新，采用“国家讲师、地方讲师”的模式
。 其中，主讲人是全国教师、课程的初中语文名师鲍俊成。鲍俊成会讲初中语文教学大纲下包括作文、
阅读、诗词鉴赏、文言文等类别的通识课程；本地讲师是专门为精品课程组建的教学团队。 这支本土演
讲者团队聚集了课程的初中语文组原教师，以及从全国各地招聘的教学经验丰富的教师。他们收集调查
各省市中考情况，及时更新情况信息，设计本土化教研方案，及时调整课程内容。 以负责重庆、湖北、
内蒙、贵州地方讲座的郭为例。已经是课程的初中语文学科负责人，有9年教龄，参与过中考阅卷。



此外，为了更好地促进指导 在“全国讲、地方讲”的设计下，本土化语文课程的粒度将在省级单位的基
础上再次细化到地级市，对差异化的知识点进行单独记录和讲解，除了已经覆盖31个省份的本土化初中
语文课程，甚至针对浙江、江苏等省下不同地级市的学业情况差异较大， 此外，这些本地化的教研方案
还会根据导师在前端收集的学生信息，以及各省市各种语文考试的新试题，进行实时更新迭代。
第二，聚焦教研的核心思想。 在网易有道副总裁、有道精品课程负责人罗援看来，本地化不是一个要讲
出来的概念，要终落实到用户的真实需求上。“本地化太广泛了。用户需要什么样的本地化？还是一定
要本地好？哪些应该国有化或中央集权，哪些应该地方化？” 罗援的回答是专心教研。 “线下地区，师
资和人才的配置要靠当地的吸引力，贵州不一定能吸引到上海这样城市的老师。如果把所有教师分散到
某个区域，实际上会削弱教师的竞争力。但是集中教研可以解决这个问题。”罗援提到，集中教研的一
个好处是，老师可以了解不同地区以及全国的情况，从而对教育部教学大纲的意义有更深刻的理解，帮
助学生全面提高。 基于集中教研的思路，即使在本地招聘教师，也有的课程需要教师进行集中教研，这
样既能了解各地的学业情况，又能准确了解全国初中语文考试大纲的内容。
第三，基于本地化网络课程的分层教学。 谈及这一设计的初衷，当地讲师郭提到，在任何应试学习中，
学生的理解程度、掌握速度、分数都是不一样的，但这不是孩子能力强弱造成的，而是孩子适应应试模
式的素质造成的。有些孩子如果很好地适应了某一科的应试模式，就学得很好，有些孩子则不然。 “只
有帮助孩子找到真正的问题，根据孩子的实际情况选择更适合的课程，才能更好地解决语文学习中存在
的问题。”鲁平说。 为了更好地实现分层教学的效果，有道精品课初中语文组在业内普遍实行的两层教
学的基础上，进一步细分为三层：语文跛行严重的学生可以选择基础课，重建阅读和写作的学习思维；
基础好的同学可以选择中级课程，实现六个考点的全面突破；而语文成绩的同学，可以选择进阶课程，
提高自己的语文综合素养，然后反哺考试。 据透露，2021年秋季，有道精品课程初中语文组历时8个月开
发的“分层教学”将迭代为本土化的初中语文课程。 这也是本土化初中语文课程与分层教学的“初遇”
，而这种结合无疑将进一步放大有道精品课程在初中语文学科的竞争优势。
做本土化，不要求所有科目都是“急行军” 很多从业者认为，大班玩家对本地化的探索与大班用户增长
的疲态有关。但对于的课程，本土化是为了继续夯实优势学科的“墙”。 2019年，有道精品课程打造的
初中语文精品课程已经跑出了一定的学生规模，学生的地域分布也越来越广。当时虽然课程还是以全国
化的思路推广到各个地区，但是各个地区的用户反馈都不错，这让罗援开始思考如何把初级midd做起来 
“几乎每学期都有初中语文在做本地化相关优化的精品课程。一开始他们只做家长的情况分析，也给辅
导老师上本地化服务的小课等等。今年我们招了很多非常的老师做区域课程。既然被用户接受，我们一
定会巩固它的竞争力，保持它的优势。”罗援提到。
当然，这背后的一个大逻辑是，初中语文天生适合本土化探索。 根据新课标的教学大纲，中考语文考点
由基础知识、综合学习(语文应用)、文学名著、古代诗歌、现代文学、作文等几大板块组成。而这也是
全网所有语文课程都在讲的内容。 与高考相比，中考是以省市为单位的统考。所以不同地区的语文学科
学业情况不一样，甚至很多省市用的试卷也不一样。比如内蒙古、浙江等个别地区考小作文，其他地区
不考。比如湖北的文言文主要以课外文言文和课内外比较阅读为主，重庆以课内文言文为主。比如湖北
内蒙古会考察古诗词鉴赏，重庆不会。 “初三学生学习时间比较紧张，本地化教学可以帮助他们提高备
考效率。另一方面，一、二年级的语文本土化教学更注重学生综合素质的培养，比如通过阅读名著来培
养阅读思维和作文能力，”郭说。
这些也是为什么初中一有优质的语文汉化课程，就有初中三个年级，所有地区的原因。 如果在以前，有
一门的课程，可以在在线课程的本地化上慢慢打磨，用两年时间完成一门学科、多个学习段、所有区域
，然后一切就绪后再推出给用户。显然，现在情况不同了。罗媛说，团队和学生都经常问她其他学科的
本地化课程什么时候推出。当然，这期间罗援也看到了赛道上的竞争对手在加紧布局本地化的在线课程
，但她心里始终有一杆秤。 “我们公司的逻辑是为用户创造价值，价值自然会带来回报。我们做本地化
不是为了销量好，而是我们认为本地化对学生有实际的好处。” 罗援说，汉语有先天优势，可以先强起
来，所以我们会给它很多资源，让它做大，先探索。由于学科的差异，各个学科的本地化进度并不一致
。“不同班级的不同科目，我们永远不会要求探索本土化的步伐一致，也不会强迫所有科目的进度一致
。对我们来说，尊重纪律法律比让它硬起来更重要。” 诚然，强化优势学科，而不是所有学科的急行军
，一直是精品课程的经营理念。在从传统的全国班到本地化线上班的进一步迭代中，这一思路显然得到
了秉承。 或许正因为如此，拥有优质课程的初中语文本土化课程才得以闯出自己的江湖。 

本地网课系统APP/小程序开发费用大概需要多少:



不懂的技术的不知道app如何计算费用，不知道APP开发需要多少钱，因为有的公司也是报价不一样，但
是真很难给出一个准确的报价，因为APP开发不同，

具体的需求不同，同样难易度也不同，那么就产生了报价的差异本地网课系统主要核心功能有5个,需要
用到10个开发人员，我们要考虑到APP开发的复杂程度,

因为APP开发针对的人群不同,那么每个APP的需求也不一样,所以难易度也不一样,开发需要100人/天和200
人/天,这个价格也是不一样的.我们要考虑到难易度,还要考虑到用多少人,假如我们需要44/天,那么我们开
发本地网课系统项目的总费价格用大概就是4.4万元

作者|蓝鲸 网校本地化的趋势并不是2021年才诞生的，但2021年对于大班的玩家来说，无疑是在这方面探
索进步很大的一年。 4月22日，好未来在财报会上表示，学而思卓越覆盖的109个城市是学而思针对本地
在线课程的目标。未来，“本地在线课程的学习与思考”将与“网校的学习与思考”整合。 当天，在高
图品牌升级发布会上，高图课堂宣布正式启动本地化网校探索，计划在八个城市的初高中进行试点。
在此之前，北上广深四大一线城市的本地化在线课程已经陆续上线。 但事实上，作为线上大班精细化迭
代的下一个创新点，本地化网校的精品课程语文学科探索步伐更超前、更大胆。可以说，目前在大班的
本土化上，已经有火力全开的精品课程了。 以初中语文为例，初二精品课初中语文组为31个省份设计了
24套教材版本；初三的本土化课程设计更加精细，在31个省份提供31套本土化课程教学解决方案。 这个
完整的课程已经在2021年春季正式上线，已经运行了一个学期。在续费转换层面，有所突破。在这个大
胆而有效的行动背后，是一个蛰伏两年之久的历程。 本土化模式创新，“双讲一导”
中学语文学科一直是精品课程的优势，全面探索本土化网络课程无疑是在拉大这种竞争优势。 2021年春
天，一门系统化的课程——一门精品课程初一至初三三节的本土化中文在线课程正式上线，区别于同赛
道竞争对手的小范围试点探索。在它推出的时候，这门课程已经完全取代了整个初三语言文学部分的传
统的全国性在线课程。
相比赛马场选手在本地化线上课程上取得的进步，有道精品课程无论是节奏还是探索力度都更胜一筹。 
要知道，在网易过去的探索经历中，它在很多战略决策和部署上都算不上先行者。网易有道CEO周峰常
说“好不要抢先”。好是他的追求，但现实是往往不是。
这一次，一门的课程打破了传统，成为了先行者。当然，这并不意味着它放弃了对“好”的追求。
先锋精品课程在初中语文本土化方面做了哪些工作？ ，创新下的“三分法”模式。 对于“三司”这个概
念，业内人士可能并不陌生。只是和以前的行业细分导师，设置第二位讲师扮演“三位老师”的概念不
同。本地化网络课程下某精品课程的“三师”模式是其自主创新，采用“国家讲师、地方讲师”的模式
。 其中，主讲人是全国教师、课程的初中语文名师鲍俊成。鲍俊成会讲初中语文教学大纲下包括作文、
阅读、诗词鉴赏、文言文等类别的通识课程；本地讲师是专门为精品课程组建的教学团队。 这支本土演
讲者团队聚集了课程的初中语文组原教师，以及从全国各地招聘的教学经验丰富的教师。他们收集调查
各省市中考情况，及时更新情况信息，设计本土化教研方案，及时调整课程内容。 以负责重庆、湖北、
内蒙、贵州地方讲座的郭为例。已经是课程的初中语文学科负责人，有9年教龄，参与过中考阅卷。
此外，为了更好地促进指导 在“全国讲、地方讲”的设计下，本土化语文课程的粒度将在省级单位的基
础上再次细化到地级市，对差异化的知识点进行单独记录和讲解，除了已经覆盖31个省份的本土化初中
语文课程，甚至针对浙江、江苏等省下不同地级市的学情差异较大的情况， 此外，这些本地化的教研方
案还会根据导师在前端收集的学生信息，以及各省市各种语文考试的新试题，进行实时更新迭代。
第二，聚焦教研的核心思想。 在网易有道副总裁、有道精品课程负责人罗援看来，本地化不是一个要讲
出来的概念，要终落实到用户的真实需求上。“本地化太广泛了。用户需要什么样的本地化？还是一定
要本地好？哪些应该国有化或中央集权，哪些应该地方化？” 罗援的回答是专心教研。 “线下地区，师
资和人才的配置要靠当地的吸引力，贵州不一定能吸引到上海这样城市的老师。如果把所有教师分散到
某个区域，实际上会削弱教师的竞争力。但是集中教研可以解决这个问题。”罗援提到，集中教研的一
个好处是，老师可以了解不同地区以及全国的情况，从而对教育部教学大纲的意义有更深刻的理解，帮
助学生全面提高。 基于集中教研的思路，即使在本地招聘教师，也有的课程需要教师进行集中教研，这
样既能了解各地的学业情况，又能准确了解全国初中语文考试大纲的内容。
第三，基于本地化网络课程的分层教学。 谈及这一设计的初衷，当地讲师郭提到，在任何应试学习中，
学生的理解程度、掌握速度、分数都是不一样的，但这不是孩子能力强弱造成的，而是孩子适应应试模
式的素质造成的。有些孩子如果很好地适应了某一科的应试模式，就学得很好，有些孩子则不然。 “只



有帮助孩子找到真正的问题，根据孩子的实际情况选择更适合的课程，才能更好地解决语文学习中存在
的问题。”鲁平说。 为了更好地实现分层教学的效果，有道精品课初中语文组在业内普遍实行的两层教
学的基础上，进一步细分为三层：语文跛行严重的学生可以选择基础课，重建阅读和写作的学习思维；
基础好的同学可以选择中级课程，实现六个考点的全面突破；而语文成绩的同学，可以选择进阶课程，
提高自己的语文综合素养，然后反哺考试。 据透露，2021年秋季，有道精品课程初中语文组历时8个月开
发的“分层教学”将迭代为本土化的初中语文课程。 这也是本土化初中语文课程与分层教学的“初遇”
，而这种结合无疑将进一步放大有道精品课程在初中语文学科的竞争优势。
做本土化，不要求所有科目都是“急行军” 很多从业者认为，大班玩家对本地化的探索与大班用户增长
的疲态有关。但对于的课程，本土化是为了继续夯实优势学科的“墙”。 2019年，有道精品课程打造的
初中语文精品课程已经跑出了一定的学生规模，学生的地域分布也越来越广。当时虽然课程还是以全国
化的思路推广到各个地区，但是各个地区的用户反馈都不错，这让罗援开始思考如何把初级midd做起来 
“几乎每学期都有初中语文在做本地化相关优化的精品课程。一开始他们只做家长的情况分析，也给辅
导老师上本地化服务的小课等等。今年我们招了很多非常的老师做区域课程。既然被用户接受，我们一
定会巩固它的竞争力，保持它的优势。”罗援提到。
当然，这背后的一个大逻辑是，初中语文天生适合本土化探索。 根据新课标的教学大纲，中考语文考点
由基础知识、综合学习(语文应用)、文学名著、古代诗歌、现代文学、作文等几大板块组成。而这也是
全网所有语文课程都在讲的内容。 与高考相比，中考是以省市为单位的统考。所以不同地区的语文学科
学业情况不一样，甚至很多省市用的试卷也不一样。比如内蒙古、浙江等个别地区考小作文，其他地区
不考。比如湖北的文言文主要以课外文言文和课内外比较阅读为主，重庆以课内文言文为主。比如湖北
内蒙古会考察古诗词鉴赏，重庆不会。 “初三学生学习时间比较紧张，本地化教学可以帮助他们提高备
考效率。另一方面，一、二年级的语文本土化教学更注重学生综合素质的培养，比如通过阅读名著来培
养阅读思维和作文能力，”郭说。
这些也是为什么初中一有优质的语文汉化课程，就有初中三个年级，所有地区的原因。 如果在以前，有
一门的课程，可以在在线课程的本地化上慢慢打磨，用两年时间完成一门学科、多个学习段、所有区域
，然后一切就绪后再推出给用户。显然，现在情况不同了。罗媛说，团队和学生都经常问她其他学科的
本地化课程什么时候推出。当然，这期间罗援也看到了赛道上的竞争对手在加紧布局本地化的在线课程
，但她心里始终有一杆秤。 “我们公司的逻辑是为用户创造价值，价值自然会带来回报。我们做本地化
不是为了销量好，而是我们认为本地化对学生有实际的好处。” 罗援说，汉语有先天优势，可以先强起
来，所以我们会给它很多资源，让它做大，先探索。由于学科的差异，各个学科的本地化进度并不一致
。“不同班级的不同科目，我们永远不会要求探索本土化的步伐一致，也不会强迫所有科目的进度一致
。对我们来说，尊重纪律法律比让它硬起来更重要。” 诚然，强化优势学科，而不是所有学科的急行军
，一直是精品课程的经营理念。在从传统的全国班到本地化线上班的进一步迭代中，这一思路显然得到
了秉承。 或许正因为如此，拥有优质课程的初中语文本土化课程才得以闯出自己的江湖。

本地网课系统行业的盈利方式:

1.利用本地网课系统APP/小程序开发扩大订单渠道和用户群体，通过分佣扩大团队。

2.邀请本地网课系统相关行业人员入驻，统一获单，抽取提成。

3.发展城市代理，通过收费或提成，向各城市本地网课系统服务公司/个人持续获得收益。

本地网课系统是一个可以长期深耕持续运营的项目，并可借此切入拓展衔接养老、护理等领域。

想要了解具体本地网课系统项目开发费用，方案报价，思维导图，测试系统，可以联系我们，免费获取
！ 是否合作不重要，多一份参考多一份机会！
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