
如何做好信息流广告的投放?

产品名称 如何做好信息流广告的投放?
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价格 10.00/件

规格参数 广告开户投放:联系我们
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联系电话 18218498858 18218498858

产品详情

如果想要入门信息流广告，需要具备哪些能力？我认为有以下5点：

01

竞品调研能力

兵法云：知己知彼，百战不殆！

做投放除了了解自己家产品以外，你还必须了解的是竞品的投放情况。
作为萌新投放，对于素材和文案没有任何方向，好的方法就是去看竞品的投放情况。

那如何查看竞品的投放情况，比如使用腾讯广告创意，巨量创意。媒体本身就有跑量素材的集锦，去拆
解每一个创意的爆点，然后进行模仿。
萌新们刚入行，对于文案和素材的把控能力比较差，模仿爆量素材是起量的法门。

接下来讲讲如何使用这两个工具：

腾讯广告创意使用方法:

① 打开腾讯创意后台-筛选你所属的行业,还可以具体筛选投放的版位。

② 也可以在右上角搜索框内搜索关键词，就会出现你搜索的创意类型。

③ 腾讯广告创意已经发布了手机小程序端，可通过小程序端，来筛选。

巨量创意使用方法:



① 无需登录打开巨量创意后台-选择你所投放的行业分类-输入关键词，就能找到你想要找的创意啦。

② 也可下载 “巨量创意APP”，用法跟pc端类似。打开界面-选择-
灵感，就会出现广告排行榜。根据你投放产品所在的行业，来筛选，就会出现爆款的创意素材。
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数据分析能力

优化师的日常就是做各类报表了，无论是甲方还是乙方，每日都需要对昨日投放进行复盘。
而做数据复盘，就需要对账户数据进行分析、归纳、比对。 一个好的优化师，的一个数据分析的高手。
通过分析账户数据及时发现投放中出现的问题，并及时进行调整。

以腾讯广告为例，后台中有非常多的指标参数，你需要去筛选你出所需要的指标。

如果是账户比较多，腾讯广告也支持跨账户的数据分析功能。

03

了解渠道的能力

无论是甲方还是乙方优化师，都需要多渠道投放。这时就需要你对于渠道平台有一定的了解。
了解渠道，我们需要去了解渠道平台哪些方面呢？

一般来说对于一个陌生的渠道，首先要对平台有一个基本的认知，比如广告位，出价方式。 比较好的方
法是，下载渠道媒体的App，各个版位都刷一刷。看看各个位置，都有什么类型的广告在投放。

当然，如果能够对接上媒体平台的行业经理是好的。比如让他提供平台的投放百宝箱，百宝箱里面一般
会有行业玩法，所在行业的大盘数据等等。

#信息流广告#信息流广告是在社交媒体用户好友动态、或者资讯媒体和视听媒体内容流中的广告。在200
6年由Facebook 首先推出。这种穿插在内容流中的广告，对用户来说体验相对较好，对广告主来说可以利
用用户的标签进行投放，因此特别是在移动互联网时代到来后迎来了爆炸式的增长，几乎所有的互联网
媒体都推出了信息流广告平台。

信息流广告的优势：

流量庞大 2.算法 3.形式丰富 4.定向 5.用户体验好。

结合大数据和AI进行投放，无论是品牌曝光还是获取效果都可满足需求。

根据平台的属性可分为：社交类、资讯类、视频类

信息流广告有以下几种扣费方式

1.按照每千次展现次数进行付费，英文简称CPM，它是一种广告的合作方式，即广告每曝光1000次，需



要花费多少钱。广告主选择此类投放方式所需要的广告花费计算公式如下，广告实际投放付费金额=CP
M*（广告曝光量/1000）。

2.按照单次点击进行付费，英文简称CPC，它是一种广告的合作方式，即广告被点击一次，需要花费多
少钱。广告主选择此类投放方式所需要的广告花费计算公式如下，广告实际投放付费金额=CPC*广告点
击数 作者：阿萨德武 信息流广告计费方式有哪些？ 出处：bilibili

3.按照单次转化付费，英文简称CPA，它是一种广告的合作方式，即广告投放出去，每产生一次用户转
化需要付多少钱。举例来说一个游戏app广告，广告主期望通过此次投放广告，能给我带来大量的用户注
册，因此广告主设定的转化目标就是注册量，即每次注册需要花费多少钱，广告主选择此类投放方式所
需要的广告花费计算公式如下，广告实际投放付费金额=注册量（转化量）*CPA

4.OCPC，由Optimized CPC缩写而来，它是一种广告的合作方式，以优化转化为目标，按照点击付费

5.OCPM，由Optimized
CPM缩写而来，它是一种广告的合作方式，以优化转化为目标，按照千次展示付费

以上就是目前比较常用的信息流广告计费方式。我们发现这些列举的计费方式都叫CP什么，其实它是由
Cost per英文缩写而来，翻译为每项成本，比如CPC计费，是由Cost Per
Click的首字母缩写而来，翻译为每次点击的成本。那么还有一些不常用的，比如

CPT：包时段计费，其中的T代表time时间，打比方就是今晚全场由武公子买单，它是一种广告的合作方
式，即这个广告主打包购买了某一广告位在某一时段的全部曝光机会

CPD：按下载次数收费，其中的D代表Download下载，它是一种广告的合作方式，即每次下载需要花费
多少钱。

上面讲到的OCPC和OCPM是目前信息流广告主流的付费方式。

我们首先需要知道什么是信息流，从角度来讲，信息流是通过网络媒体传递给用户内容的渠道和过程。
信息流广告是什么？可以这样说，信息流广告是非常接近内容的广告，是一种穿插在信息流内容中的广
告，大部分的信息流广告都是带有广告标识的。

随着智能手机的普及，移动互联网快速发展，信息流广告特别适合在手机app中展现，原因有以下两点：

1. 手机屏幕小，信息流广告会更容易展现在用户眼前。

2. 大多手机app都是有用户信息的（所在区域、兴趣爱好、搜索行为）可通过这些对用户进行分类，从而
方便广告主进行的广告投放。

总而言之，信息流广告就是穿插在内容信息中的广告，能在不经意间展现在用户的面前，是一种更容易
让用户接受的一种广告形式。

让我们一步步地看看信息流广告如何来做到一次完整的投放过程：

一、目标群体需求分析：

这里一定要明确信息流广告的特性，明确信息流广告是如何来做到转化的，打个简单的比方：一般去大
型超市购物，很少有只是购买了自己进超市预定购买的东西就去结账的，你总会被货架上的其他的东西
所吸引而产生购买欲望。我一般喜欢把超出额外购买的东西称为感性消费。



实际上在信息流做广告的转化也是为了让消费者在阅读新闻视频之类的信息时能够关注到你的产品，从
而进行感性消费。那么在做目标群体分析的时候需要回答以下的问题：

我的产品(服务)解决的是用户哪方面的痛点?

用户为什么会关注到我的产品(服务)?

我的产品(服务)是在什么场景下应用是合适的?

我的产品(服务)是用户按照解决方法的第几选择?

用户的人群画像是什么?

用什么样的角色发声是容易让用户容易接受的?

这六个问题每个展开都会是一个很大的课题，需要你有一个良好的运营策划人员或者文案。通过这六个
问题，站在用户的角度上进行思考，调研。而不是围绕着自己的产品属性来进行宣传。(当然如果你是常
见日用品除外，像衣服裤子类的)，以场景去打动用户，切身利益相关联去刺激用户关注你的产品(服务)
。

二、广告图片的设计：

接着就是为信息流广告设置好创意图了，信息流广告一般分为两个样式：三小图、大图，具体的图片规
格是看渠道的要求的。每个渠道不一样，展现的位置也不尽相同，常规来说，三小图的点击率是要高于
大图的。在素材选择方面要做到能够达到与标题一致，具体的图片上的信息和文案在条的工作做完以后
就差不多可以定型了。

三、着陆页面的逻辑顺序：

明确了创意以后，就要考虑通过创意进入的人群的转化问题了。谈到这里的时候，先说下广告主投放信
息流广告的目的，大致分为以下几类：

APP下载量(以游戏居多)

报名参加活动(H5展现为主)

在线支付购买(客单价在400以下的为主，且一般提供货到付款)

线上咨询，线下购买(以服务类为主)

除开APP下载量的话，其他三个都需要在着陆页面体现足够的逻辑性，毕竟用户的访问时长越多，跳出
率越低，那么达到广告主的目的可能性才越大。一般在设置逻辑性方面，以在线支付购买为例，我的排
序顺序是：

用户的痛点场景描述。(引起共鸣)

造成的困扰和引起的后果。(担忧心态)

产品提供的解决方法。(用户需求)

品牌背书。(信任增强)



风险评估和竞品比较(排除疑虑)

第三方评价。(共性心理)

在整个阶段里面，要根据页面的设计适当的加入转化按钮，避免出现让用户找寻不方便的情况产生，也
要注意转化入口过于频繁引起用户反感。

四、信息流广告后台投放设置

现在比较主流的信息流广告平台有抖音、朋友圈等，后台都比较大同小异，在这里提下，重要的是筛选
条件展现给你的受众。那么之前的用户画像就派上用场了。

主要的维度有以下：

年龄段选择，性别选择，兴趣爱好选择，栏目选择，手机系统选择

特别是针对IOS端和安卓端是好分开测试的，不要在同一个广告类型下面进行选择同时投放。因为在实测
中发现IOS虽然流量没有安卓高，但是ROI的话要高出不少。

五、推广数据追踪

白花花的银子流出去以后，还没有到坐享其成的阶段。真正让运营人员睡不着觉的时候才刚刚开始。选
好自己觉得合适的统计工具，之前做搜索做惯了，一般我还是选用的是百度统计来跟踪转化，通过事件
转化的标准为每一个付费的链接都做好记录。再通过热力图的查看，了解当初的每个设置的转化按钮是
否能够达到相应的目的。具体的数据分析就不在这里展开了。

六：A/B创意方案测试

没有一用就灵的方法，因为只有真实的用户、真实的数据反馈才是不断修正前进道路的方法，互联网的
动向变化是很快的，还不谈热门事件的借势方面。而且产品的痛点和场景也不是唯一，同样的设置和两
套创意是需要时间进行检验的。

一、投放行业定位准确

对于任何信息流广告，准确定位行业是基本要求。准确细致地投放想要投放的行业，并做好相应的备注
！你知道的越详细，信息流广告的设置就越准确，客户群体的质量就越高。因此，有必要确定你想投放
的行业内容。

二、准备投放平台和材料

不同的行业，不同的信息流广告平台，效果会不同，不同的行业适合不同的推广平台；不同的平台客户
群体也不同，所以我们必须提前确定推广平台。当然，不同的平台需要不同的推广材料。材料的选择决
定了信息流广告是否能吸引客户。材料交付行业的一致性越高，转化效果越好！因此，材料的选择不仅
要与交付平台相结合，还要满足与行业的一致性。

三、信息流广告人群设置

人群定位是信息流广告的重要组成部分，也是整个广告的核心存在！一般来说，不同的行业有不同的人
群，包括年龄、地区、时间、兴趣、行为等，其中核心的关键词是广告不断准确。

四、选择出价模式



出价模式决定了信息流广告的模式，一般信息流模式分为：CPC，CPM，OCPC，OCPM，CPA等。其
中CPC点击出价模式，即点击价格；CPM是千次展示价格，按展示次数收费；OCPC/CPA表示点击转换
出价，即留下线索扣一次费模式；OCPM表示展示转化出价，不同行业应选择不同的出价方式。

五、写创意文案

要做好前几步，你需要开始写创意文案。在信息流广告中，创意文案和材料直接展示在客户面前，所以
材料和文案必须相互结合！结合行业特点、营销手段、材料突出点，创意文案写得非常合适，会让客户
明亮，从而增加点击，进入页面指导转换。

以上是信息流广告中需要注意的几个关键点。虽然都是细节工作，但如果你把所有的细节都做好了，你
还害怕在信息流市场上得不到蛋糕吗？终，通过信息流的推广数据来进一步完善用户画像，再不停的优
化和检验实际的效果。以上就是我给大家分享的我做信息流广告的经验。
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