
大车增驾招生广告推广怎么做？

产品名称 大车增驾招生广告推广怎么做？

公司名称 遵义腾浪科技有限公司

价格 10.00/件

规格参数 广告开户投放:联系我们
开户代运营:互利互助
开户代运营:互利互助

公司地址 TG:@APC789

联系电话 18218498858 18218498858

产品详情

大车增驾招生推广引流主要从以下的几个渠道去实现引流获客： 

搜索推广：就拿百度来举例说明百度搜索推广是比较常见的一种推广引流方式，也是比较适合驾校推广
的。大车增驾招生很多是全国招生，所以做线上推广百度是一个非常不错的选择，能在百度上搜索增驾
问题在找到你的学员，大部分都是有学车需求的，都是比较的。 

那么百度搜索推广主要分成了2种：1、百度竞价，百度信息流这种点击扣费模式的sem，其特点是排名靠
前，可以做到关键词智能匹配，让更多的人在搜索不同关键词的时候也可以找到你，缺点就是点击扣费
的模式在加上全国性推广的话容易被恶意点击，因为全国的广告公司业务员和同行点击一下这个消费都
很高了，剩下的少部分消费才是真实学员点击的，现在百度竞价表单成本大概30-50左右一个。

2、百度优化，特点是关键词点击不扣费，，获客成本比较低，但是排名比百度竞价靠后，效果需要一段
时间的沉淀才能体现出来

短视频推广：就拿抖音来举例

1、打造个人垂直ip账号，通过每天发布一
些练车视频，增驾小知识，增驾条件，生活内容等视频来+粉，从而获取客户 

2、抖音信息流广告：可以投放地区，用户人群，年龄，性别等，让大多数人可以刷到你驾校的招生广告
信息，就是比较烧钱跟百度竞价一样 

3、网红
宣传：很多跑长途货车的主播其下的粉丝大多数人都是有增驾需求的，如果他们可以帮你打个广告，这
也是一个不错的选择

梯队：抖音头条信息流

https://link.zhihu.com/?target=https%3A//www.yunliebian.com/siyu/siyu-31.html
https://link.zhihu.com/?target=https%3A//www.faxianjingpin.com/biji-66-1.html
https://link.zhihu.com/?target=https%3A//www.faxianjingpin.com/biji-54-1.html
https://link.zhihu.com/?target=https%3A//www.yunliebian.com/siyu/siyu-32.html
https://link.zhihu.com/?target=https%3A//www.feishanghui.com/


1、用户定向

抖音平台上提供了用户群定向包和用户筛选功能，广告主可以通过限定用户年龄、兴趣、地域等条件，
缩小广告的范围，节省广告成本。但这也要因产品而异，对于受众广泛的电商、游戏、日用品等产品可
以不做相关设定；而对于受众范围狭小的产品来说，可通过平台的用户群定向包做剔除工作。

2、内容素材

信息流内容素材优化主要从两方面入手。

（1）优化标题

抖音平台的用户多为新潮的年轻人，喜欢猎奇、新奇的事物。抖音信息流广告的标题应迎合用户的心理
，多采用数字、震惊性、开门见山的标题。另外，标题需与视频内容相关，否则抖音系统会默认降低广
告展示率。

（2）优化落地页

用户在点击信息流广告之后，直接跳转到推广落地页，所以，落地页的内容设计是十分重要的。

落地页必须起到承接标题、深化动机的作用，的信息流广告能在1分30秒的时间内呈现了产品的记忆点和
兴趣点，落地页就要承接这些兴趣点和记忆点，详尽介绍产品的功能，引导用户的认知。

1.关键词定向

在驾校招生广告推广中，关键词可以说是影响推广效果的决定性因素，它是广告能否被用户看到的前提
，当用户进入百度搜索需求时，如果广告主设置的关键词能跟用户的搜索词产生关联，广告才有机会被
展示。

费用词：学车要多少钱

疑问词：考驾照要多久？

新规定：2022驾考新规

驾校词：全国驾校推荐

2.明确受众

核心人群：25-40岁，男女占比均衡，大学生或有一定经济基础，并且在1年内有考虑买车的人群。

核心诉求：价格透明，通过率高，方便预约。

3、投放效果

信息流推广，线索成本下降到50%，线索有效率提升至105%，关键词优化后，展现点击率由以前的1.97%
提高到3.05%，成本基本控制在10-15元左右，有效降低了获客成本。

第二梯队：百度信息流

驾校培训在投放百度广告时，较好的三种广告类型如下：



种：巧用优惠折扣

如果我们的教育项目价格和同行相比，有竞争优势，那么我们在做广告投放时，也可以通过描述自己的
项目优势和优惠政策让更多的用户有需求以后能够找到我们！

第二种：讲述品牌故事、服务

如果广告主的教育培训有不一样的教育项目、教育服务等等，如果我们的优势都是广告主们没有的优势
的话，我们也可以可以打造差异化的百度广告，差异化的百度广告也能够让用户更多的关注我们的广告
。

第三种:通过提问驾照培训价格，让用户对其产生疑问

第三种我们可以通过广告文案、图片来进行提问，提问在某某地区考驾照需要多少钱？通过这个提问来
让更多的目标用户对广告产生点击！

百度广告的优势不仅仅是能够锁定客源，也能够在锁定客源的同时帮我们做好品牌曝光！

1、基于互联网的定向展示和推送

经济能力充足的驾校，可以借助搜索引擎广告和社交平台推送广告，进行品牌和招生的宣传推广。

搜索引擎广告，即在百度等搜索引擎的搜索页投放广告，只要有人搜索“驾校”、“学车”、“驾考”
等关联词，就会向这些目标受众进行你的驾校展示。

社交平台推送广告，会根据你划定的潜在用户的多维特征，在一定时期内定向将你的广告信息推送给使
用该社交平台的全部潜在用户。

2、基于目标受众社群的宣传方式

（1）贴吧及论坛

驾校一般都是区域性的，所以，在宣传过程中，可以通过区域性明显的贴吧和论坛进行宣传。

尤其是将范围控制在当地驾考类的贴吧及论坛时，几乎都是你的潜在用户。

驾校可以直接注册以驾校为名的用户名，对帖子进行答疑和发布干货帖；也可以注册多个账号，以学员
的名义，对驾校进行软文式宣传。

（2）微信公众号

现在建立一个微信公众号很容易，但是想要运营好，还是有一定难度的。不过用来作为一种品牌宣传和
招生推广的一种方式，也可以尝试。

驾校可以在自己的微信公众号上发布驾校的信息介绍、驾考相关干货、定期策划线上的驾校优惠活动等
。

还能在已有较大粉丝基数的大号上投放驾校广告，这一点，在驾校线下有活动的时候，同步进行也很好
。

第三梯队：网络新闻推广



互联网新闻的推广效果是很广泛的，所以驾校可以通过创造热点或者借势热点的方式，来宣传驾校品牌
。

当驾校品牌已经树立起来之后，学员在选择驾校的时候，自然会优先选择你。

如何创造热点呢？和车管所、其他驾校达成良好合作关系，多举办一些行业性的活动，并在全程不断进
行线上、线下的软文、新闻推广。

如何借势呢？这就更简单了，以驾考新规发布为例，多在网络平台发表相关信息，并不露痕迹地将驾校
宣传进去；录制相关新规的考试干货，以多样化的信息吸引学员的注意。

第四梯队：选择合适的互联网认证平台

全国上万家驾校，规模都不尽相同，如何在成本控制范围内，管理好驾校，并达到推广目的呢？

选择合适的互联网认证平台，接入他们的驾校管理平台，有序管理驾校信息，还能在策划能力不足的时
候，通过参与平台策划的活动，进行驾校推广。

这是一家全国招生的驾培公司，大家肯定很好奇，驾校是如何做到全国招生的，因为大部分地区对增驾
AB证不太友好，导致很多学员在本地拿证实在慢，有的半年，有的一年都没有拿证，所以大家都选择去
拿证比较快的地方。大部分拿证比较快的地方目前是在安徽，江西，浙江，湖北，重庆，河南等。
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