
上海文创IP展/红色数字藏品势不可挡，预测IP授权领域新图景

产品名称 上海文创IP展/红色数字藏品势不可挡，预测IP授
权领域新图景

公司名称 展览会合作部门

价格 .00/件

规格参数

公司地址 参展咨询,展位预定

联系电话 021-54700919 13248370797

产品详情

当谈论数字藏品时，我们在谈论什么？

当下数字科技的发展，数字藏品逐渐成为一种文化收藏新风尚，并且在元宇宙主题的加持下，数字藏品
受到越来越多年轻群体的青睐。

小科普

关注我们

所谓数字藏品，就是利区链技术，锚定作品成链上唯的所有权或使权的数字凭证，不可篡改、不可拆分
、限量发，的是实现作品真实可信的数字化发、收藏、使和流转。

简单来说，就是数字出版物的种新形态，弱化了其金融和交易属性，有利于其健康可持续发展。

小科普

SHOPPING

当下数字藏品成为行业热点，品类丰富，包括但不限于数字图片、音乐、视频、3D模型、电子票证、数
字纪念品等各种形式。

音乐、门票、潮玩、卡牌、画作、摄影作品、GIF动图、表情包等等都可以做数字藏品。不同的数字藏品
有着不同的玩法，例如，音乐类的可以听歌、门票出入通行证、画作长久保存欣赏等等。



当下数字藏品成为行业热点，品类丰富，包括但不限于数字图片、音乐、视频、3D模型、电子票

随着行业首个红色文化数字藏品数据报告《2022红色文化数字藏品风行报告》的新鲜出炉，数字藏品再
次成为品牌营销的重要抓手.

IP作为数字藏品营销重要的傍身之物，该领域在未来将会涌现哪些新图景呢？

数字藏品全面爆发，红色IP或成主流

数字藏品在2022年全面爆发的态势已经呼之欲出，在相关行业报告中预测了2026年数字藏品市场的销售
额将达到23.9亿元，市场增幅达到65％。

从购买的用户画像上来看，年轻人是购买数字藏品的主要人群，其中21－25岁的用户占比达到近40％，
此外26－40岁的用户消费能力更强，持有藏品的用户数量达到48％。

2022年11月12日，在第五届井冈山革命金融年会上，iBox联合井冈山金融博物馆发布了行业首个红色文化
数字藏品数据报告《2022红色文化数字藏品风行报告》。对于红色金融文化首次以数字化形式展现相关
成果，博物馆持续推进数字博物馆转型的思路也将成为业内一大趋势，以井冈山金融博物馆为例，计划
推出系列红色文旅景点的数字藏品，进一步尝试数字化创新方式推广红色文化IP。

选择一个具有话题热度的内容，去做一波与元宇宙相关的营销活动，吸引流量与用户，也是目前企业的
主流选项，在未来一段时间，也将成为主要的品牌数字资产。

那么在红色IP走俏的当下，将会推动数字营销领域发生怎样的改变呢？

国潮主旋律，红色IP致敬峥嵘岁月

在国潮兴起的浪潮下，率先带火的还是各类集中体现中华文化的周边衍生品。

背后凸显的正是年轻世代对于潮流语言和社交符号的追逐。文博行业为了与年轻用户对话，拥抱数字化
和商业化，将国潮文创变成了IP授权领域持续至今的“顶流”。

国潮文创分为两种，一类是大众喜闻乐见的历史类传统文创，这类产品拥有一整套故事脉络，年轻受众



能够深入地与其互动，并了解某种中华文化的发展历史，例如故宫文创、只此青绿文创等等；

另外一类，则是近年来大力倡导传承爱国主义情怀的红色文创。背后所凝聚的红色文化作为优秀中华文
化的重要组成部分，是新时代书写**篇章的强大动力。它承载着一段峥嵘岁月的记忆，对革命先辈的怀
念，对远大理想与抱负的追求，更熔铸了民族之魂、国家之本。“拥抱”红色文化，坚定文化自信。

今年上半年，人民创意联合中国报业协会，共同策划并发布“红色印记”为主题的“老报纸红色文化绝
版数字藏品”，涵盖抗日战争时期到解放战争时期的重要历史事件，是珍贵的历史资料，具有极高的收
藏价值和文化价值。

这些红色数字藏品包括：

红军长征中共中央和中央军委唯一发行《红星》报

边区*有影响力的报纸《新中华报》

人民日报的前身之一《晋察冀日报》

致敬峥嵘岁月，致敬红色文化。通过数字藏品的魅力致力在新时代青年中掀起一阵红色热潮，汲取前行
的力量，用红色文化赓续中华民族的精神谱系。

双向奔赴，科技与红色IP之间的价值

数字藏品是利用区链技术进行唯一数字化，包括特定艺术作品和商品。这些藏品不可复制性，不可篡改
，并且**储存的，具有唯一编号。

数字藏品的核心是要借助优质的IP去焕发这些IP数字的新生，其核心价值在于

**，对于优质IP的版权确权和保护；

第二，实现这些优质IP的价值定性，同时激活了数字文创产品创作生态，也赋能了新兴行业和企业的私
域运营。

红色IP，即红色文化，是中国共产党百年艰苦卓绝奋斗历程形成的精神财富，是中华民族文化的重要组
成部分，同时又具有自己的鲜明特性和特殊意义。受时间和空间的限制，许多具备珍贵历史价值的红色
文物无法再现给当代消费者，或是局限于宣传力度和深度，导致年轻一代对于这段历史所知甚少。



数字化的营销手段，能让红色故事通过更直观的方式快速进入人们视野，入脑入心，充分挖掘红色资源
的文化价值，迸发出新时代的魅力与价值。传播还能突破时空限制，扩大红色文化的影响力和传播力。

通过科技手段加强红色文化的互动性，让年轻一代在融入其中的同时，深度体验红色历史，经历一场身
心都被红色文化洗礼的旅程。

长期来看，整体社会氛围的变化和年轻人对于潮流的追逐，还是能够帮助红色IP领域迸发出新的活力。

而品牌们则需要进一步优化自身的服务模式，同时积极挖掘红色IP中的历史基因，或孵化全新IP，并将
新技术融入到IP授权领域中，届时势必会迎来数字化营销的下一个春天。
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在红色IP走俏的当下，数字藏品、元宇宙等数字化营销浪潮将不断孕育出内生动力，文化和办公用品企
业也将继续关注数字文创、IP授权产业，与创新企业携手打造出更多的惊喜，提升文化产业竞争力。

全新的消费趋势之下，2023CSF文化会将首次启用并打造W1文创IP、礼品和益智类产品精品馆，海量知
名头部品牌进行集中展示，助力展商全方位展示差异化特色新品，提升买家及消费者及时了解当前热门
趋势。

期待与您再次相聚，共同见证文化和办公用品行业的蓬勃发展！
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