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第1章：中国天然药物行业转型升级背景分析1.1 天然药物定义与范围1.1.1 广义天然药物1.1.2
狭义天然药物1.2 中国天然药物行业发展现状分析1.2.1 中国天然药物市场规模分析1.2.2
中国天然药物市场竞争格局分析1.3 中国天然药物行业转型升级环境动因分析1.3.1 政策环境动因分析1.3.2
经济环境动因分析1.3.3 社会环境动因分析（1）“三观”的变化1）发展观2）消费观3）医疗保健观（2）
天然绿色潮流（3）对天然药物的认知程度1.4 中国天然药物行业转型升级内在动因分析1.4.1
上游：原材料成本上涨压缩盈利空间1.4.2 下游：开发利用程度低1.4.3 出口：受困准入壁垒
产品技不如人1.5 中国天然药物行业转型升级必要性分析1.5.1 促进主业提高竞争力1.5.2
提高资产利用率1.5.3 增加抗风险能力1.5.4 培育灵活的经营机制1.6
中国天然药物行业转型升级SWOT分析1.6.1 优势(Strength)分析1.6.2 劣势(Weakness)分析1.6.3
机会(Opportunity)分析1.6.4 威胁(Threat)分析第2章：全球天然药物行业发展与转型升级分析2.1
全球天然药物行业发展状况分析2.2 美国天然药物行业发展与转型升级分析2.2.1
美国天然药物行业发展历程2.2.2 美国天然药物行业技术发展与转型升级分析2.2.3
美国天然药物行业生产发展与转型升级分析2.2.4 美国天然药物行业产品发展与转型升级分析2.2.5 美国天
然药物企业转型升级案例分析（1）安利纽崔莱（2）倍健（3）万达利（4）草药生活国际公司（5）NuSk
in（6）Forever-Living2.2.6 美国天然药物行业转型升级经验借鉴2.3
德国天然药物行业发展与转型升级分析2.3.1 德国天然药物行业发展历程2.3.2
德国天然药物行业技术发展与转型升级分析2.3.3 德国天然药物行业生产发展与转型升级分析2.3.4
德国天然药物行业产品发展与转型升级分析2.3.5
德国天然药物企业转型升级案例分析（1）默克（2）瓦格兄弟（3）ANZAG2.3.6
德国天然药物行业转型升级经验借鉴2.4 日本天然药物行业发展与转型升级分析2.4.1
日本天然药物行业发展历程2.4.2 日本天然药物行业技术发展与转型升级分析2.4.3
日本天然药物行业生产发展与转型升级分析2.4.4 日本天然药物行业产品发展与转型升级分析2.4.5



日本天然药物企业转型升级案例分析（1）津村顺天堂（2）小太郎（3）钟纺株式会社2.4.6
日本天然药物行业转型升级经验借鉴2.5 韩国天然药物行业发展与转型升级分析2.5.1
韩国天然药物行业发展历程2.5.2 韩国天然药物行业技术发展与转型升级分析2.5.3
韩国天然药物行业生产发展与转型升级分析2.5.4 韩国天然药物行业产品发展与转型升级分析2.5.5
韩国天然药物企业转型升级案例分析（1）LG生活健康（2）正官庄2.5.6
韩国天然药物行业转型升级经验借鉴2.6 香港天然药物行业发展与转型升级分析2.6.1
香港天然药物行业发展历程2.6.2 香港天然药物行业技术发展与转型升级分析2.6.3
香港天然药物行业生产发展与转型升级分析2.6.4 香港天然药物行业产品发展与转型升级分析2.6.5
香港天然药物企业转型升级案例分析（1）和记黄埔（2）京都念慈庵2.6.6
香港天然药物行业转型升级经验借鉴第3章：中国天然药物行业转型升级模式分析3.1
天然药物行业转型升级模式分类3.2 天然药物行业专业化模式分析3.2.1 佛慈制药专业化模式分析（1）佛
慈制药发展历程（2）佛慈制药业务构成（3）佛慈制药经营状况1）主要经济指标2）盈利能力3）偿债能
力4）运营能力5）发展能力（4）佛慈制药专业化战略3.2.2 莱茵生物专业化模式分析（1）莱茵生物发展
历程（2）莱茵生物业务构成（3）莱茵生物经营状况1）主要经济指标2）盈利能力3）偿债能力4）运营
能力5）发展能力（4）莱茵生物专业化战略3.2.3 中新药业专业化模式分析（1）中新药业发展历程（2）
中新药业业务构成（3）中新药业经营状况1）主要经济指标2）盈利能力3）偿债能力4）运营能力5）发
展能力（4）中新药业专业化战略⋯⋯另有6家企业分析3.3 天然药物行业纵向一体化模式分析3.3.1 九芝堂
纵向一体化模式分析（1）九芝堂发展历程（2）九芝堂业务构成1）天然药物业务2）天然药物纵向一体
化业务（3）九芝堂经营状况1）天然药物业务2）天然药物纵向一体化业务3）业务对比分析（4）九芝堂
纵向一体化战略3.3.2 东阿阿胶纵向一体化模式分析（1）东阿阿胶发展历程（2）东阿阿胶业务构成1）天
然药物业务2）天然药物纵向一体化业务（3）东阿阿胶经营状况1）天然药物业务2）天然药物纵向一体
化业务3）业务对比分析（4）东阿阿胶纵向一体化战略⋯⋯另有8家企业分析3.4
天然药物行业相关多元化模式分析3.4.1 云南白药相关多元化模式分析（1）云南白药发展历程（2）云南
白药业务构成1）天然药物业务2）天然药物相关多元化业务（3）云南白药经营状况1）天然药物业务2）
天然药物相关多元化业务3）业务对比分析（4）云南白药相关多元化战略3.4.2 同仁堂相关多元化模式分
析（1）同仁堂发展历程（2）同仁堂业务构成1）天然药物业务2）天然药物相关多元化业务（3）同仁堂
经营状况1）天然药物业务2）天然药物相关多元化业务3）业务对比分析（4）同仁堂相关多元化战略⋯
⋯另有8家企业分析3.5 天然药物行业不相关多元化模式分析3.5.1 太极集团不相关多元化模式分析（1）太
极集团发展历程（2）太极集团业务构成1）天然药物业务2）天然药物不相关多元化业务（3）太极集团
经营状况1）天然药物业务2）天然药物不相关多元化业务3）业务对比分析（4）太极集团不相关多元化
战略3.5.2 吉林敖东不相关多元化模式分析（1）吉林敖东发展历程（2）吉林敖东业务构成1）天然药物业
务2）天然药物不相关多元化业务（3）吉林敖东经营状况1）天然药物业务2）天然药物不相关多元化业
务3）业务对比分析（4）吉林敖东不相关多元化战略3.5.3 天目药业不相关多元化模式分析（1）天目药业
发展历程（2）天目药业业务构成1）天然药物业务2）天然药物不相关多元化业务（3）天目药业经营状
况1）天然药物业务2）天然药物不相关多元化业务3）业务对比分析（4）天目药业不相关多元化战略3.5.
4 中恒集团不相关多元化模式分析（1）中恒集团发展历程（2）中恒集团业务构成1）天然药物业务2）天
然药物不相关多元化业务（3）中恒集团经营状况1）天然药物业务2）天然药物不相关多元化业务3）业
务对比分析（4）中恒集团不相关多元化战略3.5.5 天然药物行业不相关多元化模式SWOT分析（1）优势(
Strength)分析（2）劣势(Weakness)分析（3）机会(Opportunity)分析（4）威胁(Threat)分析3.6
天然药物行业转型升级模式比较3.6.1 基于企业整体经营状况的转型升级模式比较（1）各转型升级模式下
天然药物行业上市公司业绩分析（2）转型升级对企业整体经营状况的影响3.6.2 基于企业天然药物业务经
营状况的转型升级模式比较（1）各转型升级模式下行业内上市公司天然药物业务业绩分析（2）转型升
级对企业天然药物业务经营状况的影响第4章：中国天然药物行业转型升级热点方向分析4.1
天然药物行业产业链分析4.2 天然药材种植业——传统产业现代化4.2.1
天然药材种植面积与种类（1）种植规模（2）药材种类4.2.2 天然药材种植项目建设条件4.2.3
天然药材种植项目投资成本4.2.4 天然药材种植项目投资效益4.2.5 天然药材种植模式发展分析（1）传统
农耕种植模式（2）中药材GAP种植模式（3）特种经济动物养殖模式（4）大规模生物反应器模式4.2.6
天然药材GAP基地建设现状4.2.7 天然药材种植产值效益参考4.2.8 天然药材市场下游需求分析4.2.9
天然药材种植产业化发展前景4.3 天然药物提取物行业——中药西做4.3.1
天然药物提取物行业发展规模分析4.3.2 天然药物提取物行业竞争格局分析4.3.3 天然药物提取物行业发展
影响因素（1）产业政策（2）技术替代（3）市场需求趋势（4）行业发展瓶颈1）大部分企业仍集中在中



小规模阶段2）人员素质不高3）国家质量标准体系尚不健全（5）国际市场的冲击4.3.4
天然药物提取物行业技术水平分析4.3.5 天然药物提取物行业经营模式分析4.3.6 天然药物提取物行业进入
壁垒分析（1）技术门槛（2）品牌和产品质量（3）成本控制（4）销售渠道（5）规模经营（6）相关许
可证4.3.7 天然药物提取物产业化格局（1）银杏提取物研究应用与生产企业（2）大豆提取物研究应用与
生产企业（3）人参提取物研究应用与生产企业（4）甘草提取物研究应用与生产企业（5）当归提取物研
究应用与生产企业（6）枸杞提取物研究应用与生产企业（7）绿茶提取物研究应用与生产企业（8）葛根
提取物研究应用与生产企业（9）灵芝提取物研究应用与生产企业（10）鱼油提取物研究应用与生产企业
（11）红豆杉提取物研究应用与生产企业（12）青蒿提取物研究应用与生产企业（13）麻黄提取物研究
应用与生产企业（14）海藻提取物研究应用与生产企业4.3.8 天然药物提取物行业发展战略分析（1）产业
化发展战略1）先期迎合市场，后期培育市场2）改进工艺技术，提高科技附加值3）改进检测技术、提高
产品质量4）保护中药资源，防止掠夺收购（2）集群化发展战略1）以规范为基础2）以创新为手段3）以
转型为导向4.4 天然功能食品行业——药食同源4.4.1
天然功能食品行业发展规模分析（1）资产负债规模（2）企业数量及从业人员4.4.2
天然功能食品行业供求平衡分析（1）工业总产值增长情况（2）销售收入增长情况4.4.3
天然功能食品行业发展影响因素（1）原材料因素（2）产品功效因素（3）销售渠道因素4.4.4
天然功能食品行业技术水平分析4.4.5 天然功能食品行业经营模式分析4.4.6 天然功能食品行业进入壁垒分
析（1）规模经济壁垒（2）整合成本壁垒（3）差异化壁垒（4）资本需求壁垒（5）转换成本壁垒（6）
销售渠道壁垒4.4.7
天然功能食品开发应用现状分析（1）天然功能食品注册信息统计（2）天然功能食品批准种类统计4.4.8 
天然功能食品行业发展战略分析（1）进一步加强天然功能食品的理论研究（2）采用高新技术生产天然
功能食品（3）建立完整的天然功能食品评价体系4.5 天然药妆行业——“药”而优则“妆”4.5.1
天然药妆行业发展规模分析4.5.2 天然药妆行业竞争格局分析（1）国内药妆行业竞争现状（2）国内药妆
品牌竞争力分析（3）国外药妆品牌在华竞争分析4.5.3
天然药妆行业下游需求分析（1）天然药妆需求现状（2）天然药妆消费人群（3）天然药妆消费结构4.5.4
天然药妆行业影响因素分析4.5.5 天然药妆行业经营模式分析4.5.6 天然药妆行业进入壁垒分析4.5.7 天然药
妆产品市场需求现状（1）保湿类天然药妆市场需求与品牌格局（2）祛斑类天然药妆市场需求与品牌格
局（3）美白类天然药妆市场需求与品牌格局（4）抗衰老类天然药妆市场需求与品牌格局（5）祛痘类天
然药妆市场需求与品牌格局（6）祛角质类天然药妆市场需求与品牌格局（7）其他类天然药妆市场需求
与品牌格局4.5.8 天然药妆行业发展战略分析4.6 天然药物牙膏行业——对撼外资品牌的武器4.6.1
天然药物牙膏行业发展规模分析4.6.2 天然药物牙膏行业竞争格局分析4.6.3
天然药物牙膏行业影响因素分析（1）有利因素（2）不利因素4.6.4 天然药物牙膏行业发展前景预测4.6.5
天然药物牙膏行业盈利模式分析4.6.6 天然药物牙膏行业进入壁垒分析4.6.7
天然药物牙膏行业投资风险分析4.7 天然药疗服务行业——休闲养生新概念4.7.1
天然药疗服务行业发展规模分析4.7.2 天然药疗服务行业竞争格局分析4.7.3
天然药疗服务行业影响因素分析（1）有利因素（2）不利因素4.7.4 天然药疗服务行业发展前景预测4.7.5
天然药疗服务行业盈利模式分析4.7.6 天然药疗服务行业进入壁垒分析4.7.7
天然药疗服务行业投资风险分析4.8 天然农兽药行业——千元鸡的由来4.8.1
天然农兽药行业发展规模分析4.8.2 天然农兽药行业生产状况分析4.8.3 天然农兽药行业竞争格局分析4.8.4
天然农兽药行业影响因素分析（1）有利因素（2）不利因素4.8.5 天然农兽药行业发展前景预测4.8.6
天然农兽药行业盈利模式分析4.8.7 天然农兽药行业盈利因素分析4.8.8 天然农兽药行业进入壁垒分析（1
）资质壁垒（2）资金壁垒（3）技术壁垒（4）营销网络和技术服务体系壁垒（5）生产工艺和质量控制
壁垒（6）人力资源壁垒4.8.9 天然农兽药行业投资风险分析（1）政策风险（2）技术风险（3）产品质量
风险（4）市场竞争风险（5）宏观经济波动风险（6）关联行业风险4.9
连锁药店行业——品牌体验营销4.9.1 连锁药店行业发展规模分析4.9.2 连锁药店行业竞争格局分析4.9.3
连锁药店行业影响因素分析（1）有利因素（2）不利因素4.9.4 连锁药店行业发展前景预测4.9.5
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