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1.2 虚拟数字人的特征及分类

1.2.1 虚拟数字人的特征

1.2.2 虚拟数字人的分类



1.2.3 虚拟数字人的框架

第二章 2017-2022年中国虚拟数字人产业发展驱动力分析
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2.3 网络基础设施支撑

2.3.1 宽带接入端口数量

2.3.2 光缆线路长度规模

2.3.3 移动基站建设状况

2.3.4 固定宽带接入情况

2.3.5 物联网终端用户数

2.3.6 基础设施建设展望

2.4 元宇宙产业化载体



2.4.1 元宇宙基本定义

2.4.2 元宇宙发展阶段

2.4.3 元宇宙市场规模

2.4.4 元宇宙市场竞争

2.4.5 元宇宙发展载体

2.4.6 元宇宙发展展望

第三章 2017-2022年虚拟数字人产业发展综合分析

3.1 国际虚拟数字人产业发展分析

3.1.1 产业发展历程

3.1.2 产业链条结构

3.1.3 商业价值分析

3.1.4 部分国家发展

3.1.5 主要企业布局

3.2 中国虚拟数字人产业发展状况

3.2.1 市场规模分析

3.2.2 企业数量规模

3.2.3 企业竞争格局

3.2.4 行业影响力指数

3.3 虚拟数字人建模成本分析
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3.4.3 国际传播中的商务代言人
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第四章 2017-2022年虚拟数字人产业基础层发展状况
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4.1.2 LCD产业发展状况

4.1.3 OLED产业发展状况

4.1.4 VR头显设备发展

4.2 传感器

4.2.1 行业支持政策

4.2.2 行业发展历程

4.2.3 市场规模状况
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4.2.5 下游应用分布
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4.4 软件



4.4.1 行业发展历程
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第五章 2017-2022年中国虚拟数字人产业应用层发展分析——传媒领域
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5.2 虚拟主持人

5.2.1 虚拟主持人发展优势

5.2.2 虚拟主持人发展困境

5.2.3 虚拟主持人发展策略

5.2.4 虚拟主持人应用展望

5.3 虚拟主播

5.3.1 虚拟主播基本概念

5.3.2 虚拟主播发展概况

5.3.3 虚拟主播运营效果

5.3.4 虚拟主播应用案例

5.3.5 虚拟主播运营问题
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5.4.2 虚拟偶像流行原因
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第六章 2017-2022年中国虚拟数字人产业应用层发展分析——其他重点领域

6.1 影视领域
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6.1.3 电影观影人次

6.1.4 产业发展趋势

6.1.5 产业应用前景

6.2 游戏领域

6.2.1 游戏销售收入

6.2.2 游戏用户规模

6.2.3 游戏收入结构

6.2.4 游戏发展

6.2.5 产业应用前景

6.3 金融领域

6.3.1 金融科技基本概述

6.3.2 驱动金融服务升级

6.3.3 银行虚拟员工布局

6.3.4 金融领域应用案例

6.3.5 金融科技投资状况



6.4 文旅领域

6.4.1 旅游收入规模

6.4.2 旅游人次状况

6.4.3 文化企业收入

6.4.4 数字文旅发展

6.4.5 产业应用前景
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6.5.1 虚拟角色分类
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6.5.3 用户规模状况

6.5.4 头部企业布局

6.5.5 直播应用状况

6.5.6 直播应用建议

6.6 其他领域

6.6.1 社交领域

6.6.2 教育领域

6.6.3 医疗领域

第七章 虚拟数字人相关技术发展分析

7.1 虚拟数字人技术架构及关键技术分析

7.1.1 基础技术架构

7.1.2 建模技术分析

7.1.3 驱动技术分析

7.1.4 渲染技术分析

7.2 自然语言处理技术

7.2.1 自然语言处理内涵

7.2.2 自然语言处理分类



7.2.3 自然语音处理研究

7.2.4 语音识别系统框架

7.2.5 语音技术应用规模

7.2.6 语音识别技术专利

7.2.7 语音识别研究历程

7.2.8 语音识别技术趋势

7.3 计算机视觉技术

7.3.1 计算机视觉基本内涵

7.3.2 计算机视觉主要分类

7.3.3 计算机视觉运作流程

7.3.4 计算机视觉应用领域

7.3.5 计算机视觉应用规模

7.3.6 计算机视觉技术趋势

7.4 模式识别技术

7.4.1 模式识别技术内涵

7.4.2 文字识别技术应用

7.4.3 生物特征识别技术

7.4.4 人工智能语音识别

7.4.5 人脸识别技术应用

7.5 知识表示技术

7.5.1 知识表示的内涵

7.5.2 知识表示的方法

7.5.3 知识表示的进展

7.6 其他基础技术分析

7.6.1 自动推理技术

7.6.2 环境感知技术



7.6.3 自动规划技术

7.6.4 专家系统技术

第八章 2017-2022年国外虚拟数字人产业重点企业经营状况分析

8.1 英伟达（NVIDIA）

8.1.1 企业发展概况

8.1.2 产品发展情况

8.1.3 2020年企业经营状况分析

8.1.4 2021年企业经营状况分析

8.1.5 2022年企业经营状况分析

8.2 Unity Technologies

8.2.1 企业发展概况

8.2.2 产品发展动态

8.2.3 2020年企业经营状况分析

8.2.4 2021年企业经营状况分析

8.2.5 2022年企业经营状况分析

8.3 微软（Microsoft）

8.3.1 企业发展概况

8.3.2 业务布局状况

8.3.3 2020年企业经营状况分析

8.3.4 2021年企业经营状况分析

8.3.5 2022年企业经营状况分析

8.4 其他企业

8.4.1 三星

8.4.2 Genies

8.4.3 Soul Machines

8.4.4 CyberAgent



第九章 2017-2022年中国虚拟数字人产业重点企业经营状况分析

9.1 腾讯

9.1.1 企业发展概况

9.1.2 业务发展状况

9.1.3 并购布局情况

9.1.4 2020年企业经营状况分析

9.1.5 2021年企业经营状况分析

9.1.6 2022年企业经营状况分析

9.2 百度

9.2.1 企业发展概况

9.2.2 业务布局状况

9.2.3 2020年企业经营状况分析

9.2.4 2021年企业经营状况分析

9.2.5 2022年企业经营状况分析
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9.3.4 经营效益分析

9.3.5 业务经营分析

9.3.6 财务状况分析

9.3.7 核心竞争力分析

9.3.8 公司发展战略
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9.4.2 企业技术优势

9.4.3 业务发展状况

9.4.4 虚拟直播方案

9.4.5 未来发展战略

9.5 相芯科技

9.5.1 企业发展概况

9.5.2 企业发展动态

9.5.3 虚拟角色应用

9.5.4 企业融资动态
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9.6.1 追一科技

9.6.2 魔珐科技

9.6.3 网易伏羲

9.6.4 中科深智
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