
杭州专业仓储和配送丽华快餐的冷链物流公司 恒温冷藏 测温冷冻

产品名称 杭州专业仓储和配送丽华快餐的冷链物流公司
恒温冷藏 测温冷冻

公司名称 踏信冷链物流有限公司

价格 100.00/吨

规格参数 浙江冷链物流:服务好
冷冻冷藏产品:时效快
浙江杭州:质量高

公司地址 全国服务

联系电话 17280155564 17280155564

产品详情

踏信冷链物流公司承接全国各地牛肉、食品、乳品、奶油、水产品、电子产品、红酒、蔬菜、树苗、花
卉、水果等冷藏车整车、零担运输业务，24小时服务热线： 踏信冷藏物流有限公司注册地，可提供运输
温度（20℃~-25℃）满足不同货物升降温度要求，现有冷藏车，棉被车，保温车80余辆，车辆类型齐全
，有4.2、5.2、6.2、7.2、8.6、9.6、12.5、13.7、15米各类型号的冷藏车辆，公司所有冷藏运输车辆，全部
采用国产进口原装制冷机组，经多年实际运行经验证实，该系列制冷机组具有高性能的可靠性，制冷量
大，安全保护装置齐备，操作控制灵活方便，能充分满足各类货物的运输质量要求。货物全部由中国平
安保险公司承保。业务遍布各大中小城市，在低温物流方面有丰富的经验，配有高低温临时周转冷库，
同时加上全国各地的冷藏运输资源，可以为客户的产品流通全国。 

2021年，伴随着新冠疫情的持续与反复，全球仍在“动荡”中度过，疫情对全社会的影响还在持续发酵
。

社区团购降温，巨头们暗淡离场，留下一地鸡毛；火锅行业遇冷，海底捞、呷哺呷哺大批关店，火锅食
材超市迎来大洗牌。各大名企也频频暴雷，伊赛深陷债务危机、双汇“父子内斗”引股价暴跌、科尔沁
上演管理权争夺大战。

疫情常态化时期，企业们纷纷寻找新的出路。新消费品牌线上线下融合发展，预制菜成了被看好的赛道
，产业供应链模式悄然兴起...

对于冷冻食品行业来说，2021年的主旋律，同样是在动荡中调整，在调整中发展。值此跨年之际，冷食
君整理出了行业几大关键词，一起来回顾这跌宕起伏的一年。



昨天我们回顾了2021经历的动荡和调整
疫情常态化、社区团购退潮、餐饮遇冷、名企宫斗⋯在动荡中调整， 2021年哪些事打动你？
，继续推出下篇——调整�发展。
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供应链模式

2021年9月6日，“餐饮供应链股”千味央厨在A股公开发行上市，此次成功上市对千味央厨乃至整个餐饮
供应链行业来说都有着重大意义。当下，供应链正成为餐饮企业的核心竞争力，同时也是资本投资的重
地，近年来，望家欢、乐禾、彩食鲜等第三方食材供应链头部企业就频获融资。面对这一发展趋势，逮
虾记今年提出了“产业供应链”新模式。简单来说就是不做工厂，做品类，让工厂直接面对消费者，把
需求转化为产品。传统食品企业大多走“贸易供应链”的老路，在传统分销渠道积累多年，主要靠差价
赚钱，产品“大而全”效率却不高。产业供应链的提出给企业发展提供了一个新思路，当然这种新模式
能否得到市场认可，还有待时间的检验。

相
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新消费

近两年，随着电商的爆发式发展，冷食行业涌现了一大批的线上品牌，像钟薛高、麦子妈、大希地、春

http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MjM5NjM3MTc3Mw==&mid=2656587968&idx=1&sn=fd8dfc8c71b0fdd4d8a9728a58a4107d&chksm=bd46bc928a313584c4cc44e807e0d724df928323613ab7bc8c4b808e65658c0aac059c9e5454&scene=21#wechat_redirect


风酒家等等。他们凭借线上的品牌优势、产品的差异化和细致的用户体验迅速吸引了一大批90、00后年
轻消费者。但随着网上红利的渐渐消失，2021年，这些网红品牌也走上了线上线下融合的发展之路，积
极布局线下市场。

钟薛高充分利用线下实体店、旗舰店、快闪店，持续布局线下实体渠道，包括便利店、盒马鲜生等新零
售和传统超市、社区商店等。麦子妈在继续维持线上渠道的同时，开辟线下渠道，集中精力开发连锁超
市和社区店。对冻品商而言，代理这些网红新品牌，除了利润可观，也能提升经销商的公司形象。有业
内人指出“线上线下两个模式早已不是相互争夺、相互取代，而是共生共存、互补互融的关系。只有线
上线下结合现代物流，才是真正的新零售。”今年跟网红品牌一样受追捧的还有植物肉，因为迎合了现
代人对素简生活方式和健康食品的追求，也符合环保可持续发展的大趋势，一直被资本市场看好。2021
年，植物肉开始以常规菜品的形式进入餐饮端，直面大众消费者，福状元就推出了植物肉酱拌面等相关
菜品。不过，植物肉目前还是处于市场的培育和发展阶段，未来提高消费者接受度、降低生产成本是关
键。新品牌也带动了一些传统品类的革新，烤肠就是很好的例子。以“本味鲜物”和“肉敢当”为代表
的烤肠新品牌，纷纷推出新口味和新包装，例如葡萄、榴莲和便当盒包装来抢占C端市场，推动传统烤
肠市场向更好、更高端的方向发展。

相
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上市与融资

在今年严峻的经济环境下，仍有一些企业逆势发展，屡获资本青睐，表现十分亮眼。4月，“预制菜股”
味知香成功上市，首日即涨停；6月，每日优鲜抢先一步上市成功，成为“生鲜电商股”，几日之后叮咚
买菜紧随其后挂牌上市；9月，“餐饮供应链股”千味央厨在A股公开发行上市。作为国计民生的基础，
食品、冷链行业也有一些企业正在IPO的进程之中。其中包括正大投资、浙江大洋世家、五芳斋、紫燕
食品、大庄园肉业、鲜美来、江苏益客食品、亚洲渔港等企业。融资方面，先是年初新零售品牌三餐有
料在3个月内连获两轮融资，接着以高端面点为主打的速冻米面企业乐肴居也完成千万元的B轮融资。8月
，锅圈食汇再获茅台投资，从成立至今已完成6轮融资，融资金额超十亿；12月，美餐宣布完成E2轮融资
，成为团餐行业融资轮次多、规模大的企业。从资本的流向不难看出，市场对于预制菜、团餐领域以及
新零售、新消费品牌相对比较看好。传统的速冻行业，企业如果能找到新的切入点，做出差异化，同样
可以脱颖而出。
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预制菜

2021年热的赛道非预制菜莫属。随着预制菜股——味知香的诞生，让更多人看到了预制菜的无限可能。
除了传统的预制菜企业，味知香、好得睐、王栏树等，其他领域的头部企业像海底捞、安井、双汇、龙
大也纷纷入局。销售端也热闹非常，各大电商平台纷纷瞄上了预制菜。之前主要卖菜的每日优鲜、叮咚
买菜等，纷纷推出预制菜频道，或者将预制菜纳入销售范围。预制菜赛道的火热也吸引了众多资本进入
，珍味小梅园、叮叮袋、麦子妈等预制菜企业在今年都获得了融资。在这一片欣欣向荣背后，预制菜在
中国仍属于起步阶段，特别是在C端市场，还有几大痛点亟需解决。口味还原、价格偏高、缺乏区域差
异化等问题还需要整个预制菜行业一起努力。

相
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冷链物流开启“黄金十年”

12月12日，国务院办公厅印发《“十四五”冷链物流发展规划》（以下简称“《规划》”），提出将打
造一批具有较强国际竞争力的综合性企业。同时明确，到2025年，初步形成衔接产地销地、覆盖城市乡
村、联通国内国际的冷链物流网络，基本建成符合我国国情和产业结构特点、适应经济社会发展需要的
冷链物流体系。12月13日，国家发改委举行新闻发布会，介绍《规划》有关情况，各部门专家对文件进
行了详细解读。国家发展改革委经济贸易司副司长张江波在发布会上介绍到，我国将建设“四横四纵”8
条国家冷链物流骨干通道，到2025年建成全国冷链食品追溯管理平台。《规划》是我国冷链物流领域份
五年规划，并以国务院文件印发，从构建新发展格局的战略层面，对建设现代冷链物流体系作出全方位
、系统性部署，提出一系列务实、可操作、可落地的具体举措，具有重要“里程碑”意义，标志着冷链
物流行业进入加速发展的“黄金十年”。
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