
杭州专业仓储和配送海底捞的冷链物流公司 恒温冷藏 测温冷冻

产品名称 杭州专业仓储和配送海底捞的冷链物流公司
恒温冷藏 测温冷冻

公司名称 踏信冷链物流有限公司

价格 220.00/吨

规格参数 浙江冷链物流:服务好
冷冻冷藏产品:时效快
浙江杭州:质量高

公司地址 全国服务

联系电话 17280155564 17280155564

产品详情

踏信冷链物流公司承接全国各地牛肉、食品、乳品、奶油、水产品、电子产品、红酒、蔬菜、树苗、花
卉、水果等冷藏车整车、零担运输业务，24小时服务热线： 踏信冷藏物流有限公司注册地，可提供运输
温度（20℃~-25℃）满足不同货物升降温度要求，现有冷藏车，棉被车，保温车80余辆，车辆类型齐全
，有4.2、5.2、6.2、7.2、8.6、9.6、12.5、13.7、15米各类型号的冷藏车辆，公司所有冷藏运输车辆，全部
采用国产进口原装制冷机组，经多年实际运行经验证实，该系列制冷机组具有高性能的可靠性，制冷量
大，安全保护装置齐备，操作控制灵活方便，能充分满足各类货物的运输质量要求。货物全部由中国平
安保险公司承保。业务遍布各大中小城市，在低温物流方面有丰富的经验，配有高低温临时周转冷库，
同时加上全国各地的冷藏运输资源，可以为客户的产品流通全国。 

漂泊在外，想念的就是家乡菜。但是，受疫情影响，多地都发出了就地过年的号召。如何才能品尝到家
乡的美味？近两年火爆的预制菜半成品成了很多人的。

再加上越来越多的年轻人 “掌勺年夜饭”，预制菜在2021年“出圈”，从元旦到春节前，预制菜概念股
大涨。另外，预制菜在2022年春节表现亮眼。据不少电商平台数据显示，预制菜在虎年春节大卖，产品
多、销量大，不少预制菜企业也表示，这个春节，处于“忙不过来，全面断货”状态。

冷食传媒记者 | 吕翠平 陈利娜

1股市表现：

虎年个交易日，预制菜概念股几家欢喜几家愁

2022年元旦至春节前，预制菜行业受到空前的关注。这体现在股市上，就是出现了多个预制菜概念股的



涨停。水产国联水产一月涨幅高达36.64%。牛年后一个交易日，预制菜概念股表现强势，西安饮食、百
洋股份涨停，新希望、千味央厨等涨幅居前。 （延伸阅读： 聚焦 |
上市、融资、涨停、年菜大战⋯⋯虎年春节临近，预制菜赛道虎虎生风，提前过年！）

新年伊始，虎年个交易日，预制菜的表现如何？

据九方智投显示，截止2月7日15：00收盘，预制菜概念股微跌0.14%，有10家上涨，9家下跌，0家平盘。

具体来说，2月7日，预制菜概念股的明星是今年1月18日刚刚上市的益客食品，上涨5.40%。

其次是“餐饮供应链股”千味央厨，上涨2.30%。

排在第三的是深粮控股，作为一家大型的粮食加工企业，深粮控股算是真正意义上的预制菜概念股。

味知香作为预制菜股上涨1.17%，收盘时股价70.20元，在预制菜概念股中涨幅排名第五。

大湖股份、三全食品、步步高、安井食品、惠发食品也都出现不同程度的上涨。

在预制菜概念股中，跌幅大的是龙大美食，下跌3.60%。

2021年5月，龙大肉食在互动平台表示，公司早已布局预制菜业务多年，为海底捞、盘古餐饮等多家商家
提供预制菜服务。现已加大研发力度，扩大产品系列及品牌以适应全国消费者的需求。

同时公司除了旗下的青青小厨自热米饭系列外，也布局料理包预制菜业务，产品种类众多，其中包括石
锅泡菜五花肉、拌饭肉、飘香猪软骨、冻酥肉和猪肚鸡等。

2021年12月23日，龙大肉食发布《关于变更证券简称的公告》，公司变更证券简称的申请已经深交所核
准，自2021年12月24日起，公司中文证券简称变更为“龙大美食”，公司证券代码不变，仍为“002726”
。

对此，龙大肉食表示，此举是为顺应新时代的发展形势和中国消费市场高质量发展的要求，公司积极推

关注 | “龙大肉食”正式更名为“龙大美食”，全力进军预制菜赛道）

此外，百洋股份、西安饮食、国联水产、广州酒家、福成股份等品牌也不同程度下跌。
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叮咚买菜销量增400%，预制菜成春节新宠

2022年春节，在“就地过年”的号召下，方便、快捷的预制菜成了年夜饭新宠。为方便消费者购买，不
少电商平台把预制菜作为单独的品类呈现，还推出了毛血旺、小酥肉、酸菜鱼等多款预制菜产品。

据有关媒体报道，春节前，淘宝、叮咚买菜、盒马鲜生等多个平台“预制菜”销量暴涨。在淘宝，今年
年货节期间“预制菜”销量同比去年增长超。在叮咚买菜，快手菜相关食品同比去年同期涨幅超400%。

http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MjM5NjM3MTc3Mw==&mid=2656593482&idx=1&sn=0975ae968d2d33262ba0c1e28ad26ce9&chksm=bd468a188a31030e1163b9473c2648d9a73423ce4fd123fd3819675366c558b91db044fef1ed&scene=21#wechat_redirect
http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MjM5NjM3MTc3Mw==&mid=2656593482&idx=1&sn=0975ae968d2d33262ba0c1e28ad26ce9&chksm=bd468a188a31030e1163b9473c2648d9a73423ce4fd123fd3819675366c558b91db044fef1ed&scene=21#wechat_redirect
http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MjM5NjM3MTc3Mw==&mid=2656587028&idx=2&sn=f3de919ae32543b1db8fac397a77db66&chksm=bd46a1468a31285051a0d5f61fdc59a5ceb1ade962ac7b297a8585a290989f9ead912939ea13&scene=21#wechat_redirect


△图片来源：界面新闻

冷食君在郑州市的一家连锁超市看到，预制菜已经成为食品区“常客”，诸如广州酒家、贾国龙功夫菜
等餐饮品牌都推出了自己的预制菜产品，“小酥肉”、“佛跳墙”、“烤麸”等产品一字排开，产品丰
富多样。

这些产品的价格也从十几元到几十元甚至上百元不等，售货员介绍，有些产品卖得很不错，消费者购买
的兴趣比较高，推销起来也方便。很多消费者反馈，选择预制菜看中的是操作简单、价格实惠、味道不
错。
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预制菜企业：

春节“忙不过来，全面断货”

苏州市豪的食品有限公司（以下简称“豪的食品”）总经理余先文告诉冷食君，2022年春节期间，豪的
食品的预制菜销售处于“忙不过来，全面断货”的状态，作为一家从一款“腌鱼”起家的预制菜企业，
豪的食品扎根苏州，在二十多年的经营中渠道遍布全国三十多个省市。

新希望六合深加工运营总经理潘晓建表示，过年期间，新希望六合的预制菜“销量不错，增长主要在商
超渠道”。从产品端看，全国各地的区域差异化，导致产品受欢迎程度不同，“小酥肉全国通吃，东北
地区锅包肉、溜肉段卖得好”。

△图片来源：网络

从消费趋势上看，预制菜的主要潜力在中高端市场，家庭消费者对于预制菜的体验要求比较高，很多产
品并不适合。

新希望六合“主做餐饮连锁定制，很多产品没有直接到C端”的原因也在此，但类似排类等油炸产品，
更适合家庭消费，则主做C端市场。在潘晓建看来，疫情下“就地过年”等因素对预制菜的春节销量起
了很大的拉动作用。

浙江厨宝食品有限公司（以下简称“厨宝食品”）市场经理章琦介绍，厨宝食品专注牛羊肉预制菜，产
品涵盖牛排、羊排、猪肉等多个系列产品，2022年春节期间，牛力骨、孜然羊排、鲍汁扣掌、蚝油牛柳
、牛筋腩等销量很好。

“因为没做C端，只做了经销商渠道，相比2021年春节，销量增长48%，整个2022年，预期销量增长有望
突破”，章琦说，2022年，厨宝食品会重点发力C端渠道，通过铺设电商、做特许门店等方式把这个细分
赛道打出去。
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