
陈景尧创新形态，分享购模式，杭州源码部署

产品名称 陈景尧创新形态，分享购模式，杭州源码部署

公司名称 东莞市星电网络科技有限公司

价格 .00/件

规格参数 微三云:乐分享
分享购:源码
东莞:APP，小程序，h5

公司地址 东莞市石排镇东莞生态园瑞和路1号松山湖高新
技术创新园B栋2-5层

联系电话 15006688653 15006688653

产品详情

乐分享商城开发，乐分享模式方案，乐分享商业模式

从零售商到品牌商，私域也成为了标配，2020年被称为私域元年，在动荡的经济周期里，展示了逆行

向上的增长力。

一个可以类比的数据是，2020年，中国社会消费品零售总额同比下降3.9%；同期，微信小程序交易额

增长；

什么叫思维？喇叭喊得再响，广告投入的再多，吸引不到消费者，那都是无效营销！真正有效的营销，

也许只是邻里邻间一次优惠的转达，这也是如今社交电商发展的趋势，借助社交的信任感来帮助产品打



开市场。那么，众所周知现在的传统的电商消费模式已经很难吸引顾客，众所周知，大数据通知，消费

者们普遍的主流平台就是：某东、某宝、某会、某夕等等

1.自购奖励

产生粘度：用户通过乐分享进入这些主流消费平台购物，可以享受5%~40%左右的优惠，产品利润越多，

优惠就越大。

2.分享奖励

合法裂变：用户通过分享形成的关系串联，如A-B-C-D-你-E-F-G-H，当你次消费时，你可以获得自购优

惠，D可以获得分享提成。当你第二次消费时，你可以获得自购优惠，C可以获得分享提成。当你第三次

消费时，你可以获得自购优惠，B可以获得分享提成。以此类推，达到消费封顶后，重新从次开始计算。

这种分享模型始终只有一个用户享受提成，非常合理。

3.区域奖励

招商，快速回本：用户可申请或升级成为某省或某市、区代理，成为代理后，根据用户的下单区域，获

得相应的地域代理提成。



三、乐分享的会员逻辑

乐分享系统是五五复制倍增的，每个人分享5人，多余的直接滑落你关系组合以下，也就是说你推荐的人

超过5个，多余的人也会滑落到你的下面！你的网体9层共计244人w。

1.不收取任何费用，无论是用户还是会员。

2.不存在多层次的分销，消费者每次消费产生的收入只会给上面的一个而不是说第二个。

3.没有团队报酬，完美规避红线风险

私域主场，消费刷新

vivo湖南、新希望等布局私域，是从N到“N+1”，更像是旧城改造，在疫情倒逼之下，被迫加速换道

。

也有一批新品牌，是从0到1，生于私域，成于私域，以此为大本营，向全域突围——这意味着，私域

不仅是公域的候补，也是孵化新品牌的主场，私域经济大有可为。
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