
陈景尧全民消费分红模式，开发源码部署

产品名称 陈景尧全民消费分红模式，开发源码部署

公司名称 东莞市星电网络科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 东莞市石排镇东莞生态园瑞和路1号松山湖高新
技术创新园B栋2-5层

联系电话 15006688653 15006688653

产品详情

全民消费分红模式

举例：平台总利润是100000元

用户a是普通会员身份，消费了1000元，按照倍数1.5，可以拿到1500的分红，分红池分红100000x10%=100
00元，假设普通会员身份一共有1000个用户，每人每天可以拿到10元。第二天假设不消费，平台只要有
营业额就会按照条件比例放到该奖金池，直到1500分完给用户a就出局。

用户b是一星会员身份，同样也是消费了1000元，按照倍数2，可以拿到2000的分红，分红池分红100000x2
0%=20000元，假设一星会员一共有800人，每人拿到每天拿25，直到2000分完出局

通过上述的对比，同样都是消费1000，只是身份等级不同，分到的利润就差了一倍。

（那么作为用户，本着薅羊毛的心理，是不是就会去升级身份，这里就为平台的推新做主要功能，升级
身份的条件就是靠直推用户，靠团队。平台可以自定义设置人数~

做一个拓展：平台在普通会员等级上可以再做一个等级，叫基础会员，基础会员的条件为注册即可成为
，分红池的比例可以为百分之5，用户注册平台，即可参与平台的日分红，这种0撸的玩法，更是抓住了
消费者的心理。进而对平台进行一个宣传和分享赚钱。

消费者为什么愿意来平台玩消费分红？对平台商家项目方有什么好处？

1、优惠拿产品，薅羊毛赚钱的心理：

首先，现在已经不是产品的天下了，吸引消费者的字眼无非就是省钱、免费、赚钱。同样一个冰箱，淘
宝某东都是1000元，购买了之后，平台跟你没有任何的盈利关系，你消费1000，得到的就是产品；而消
费分红的平台上，同样一个冰箱1000元，消费1000，得产品，还可以拿回1000，甚至说1000＋，每天的分



红对于消费者来说跟购买的行为做对比就是一个省钱的过程，等1000返回之后，相当于免费拿了产品，1
000之后的返钱部分，就是消费者个人额外在平台获得的收益，也就是赚钱部分。

2、靠社交黏性，平台拉新引流，沉淀大流量池

再针对刚刚的白撸，好的平台会不会进行一个分享，每个人的社交圈不同，靠社交电商的关系对你的平
台进行一个分享，加上消费者想拿高的倍数分红，就必须按照平台设置的条件也就是直推团队这一点，
直推推直推，引进来的就是流量，当今时代，流量才是价值。有了流量之后可以多综合方向变现。平台
方商家做项目的需要的就是流量会员数据，还可以跟线下门店打通，做线上引流入口，线下服务。

私域概念流行之前是社交电商，社交电商中微商就是一个关键的节点，他们成为整个模式的“发动机

”，各种社交电商平台把小b作为了生态重要的一环，也就是F2b2C模式。私域电商作为更深一层的概

念，本质上是社交电商的进一步延伸和概念泛化，可同样离不开中间“人”，他们在这个生态起到的

作用是无可替代的。
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