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产品名称 短视频运营应该怎么玩？看看就知道了！

公司名称 杭州芃芃其麦网络科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 浙江省杭州市余杭区仓前街道龙舟大厦802室（
自主申报）

联系电话 13073631882 13735884376

产品详情

短视频运营的工作主要是基于账号和IP定位进行短视频策划、短视频内容创意、视短视频编辑、
短视频发布、数据反馈、推广营销等一系列与之相关的工作。

它包含了以下要素：

短视频运营适用于所有的短视频APP和平台。

短视频运营要转化为为用户提供一种有价值的服务。

短视频运营要有可衡量的成果，终能产生盈利行为。

短视频运营的基本流程：

磨刀不误砍柴工。在正式运营短视频之前，需要做五个方面的准备：

一、短视频运营简介1.短视频运营的定义及常见模式

短视频运营，顾名思义就是：

通过合理的短视频内容制作、发布及传播，向用户传递有价值的信息，从而实现短视频传播和用户增长
的目的。

短视频运营的作用总结为两点：

满足用户的短视频内容消费需求，以及传递短视频账号、IP、达人的定位和调性。

短视频运营的常见模式：



从早的PGC栏目式短视频内容，到现在更多的短视频账号强调人设、IP，主推网红、达人，随着短视频
内容形态的变化，这个岗位也在不断衍变。在目前短视频运营的工作模式中，有一部分是延续之前的，
类似于视频包装编辑和分发；还有一部分是借鉴艺人运营的思路，是有创新元素的。

所以，短视频运营可以分为PGC节目模式和红人达人模式。

二、短视频运营如何实施

做短视频运营需要重点解决的共性问题包括：内容、平台。

1.内容

短视频运营是通过策划、编辑、数据分析、再创意等手段以优质视频内容实现增粉、促活、转化、留存
等运营目的。

主要负责筛选内容方向、专题策划、热点策划等手段，实现短视频内容的持续创意输出。

在我的理解里，短视频运营就是通过多种手段让账号、达人持续输出符合目标粉丝需求的短视频内容。

（2）短视频内容策略

热点性内容：即某段时间内搜索量迅速提高，人气关注度节节攀升的内容。

时效性内容：时效性内容是指在特定的某段时间内具有高价值的内容。

即时性内容：即时性内容是指内容充分展现当下所发生的物和事。

持续性内容：持续性内容是指内容含金量不受时间变化而变化，无论在哪个时间段内容都不受时效性限
制。

方案性内容：方案性内容即具有一定逻辑符合运营策略的方案内容。

实战性内容：实战性内容是指通过不断实践在实战过程中积累的丰富经验而产生的内容。

盈利性内容：盈利性内容即在特定时间内进行广告植入、带货等目的产生的运营内容，盈利性内容价值
往往体现在提高曝光率、转化率，提升广告主形象上。

2.短视频运营平台选择

短视频运营平台大体分为：

短视频平台(抖音、微视、快手、美拍、B站等)；社区媒体平台（微博、公众号、即刻、右等）
；统视频平台(优酷、腾讯视频、爱奇艺等) 。

日常运营中常见的转化平台：

抖音、快手、微视、美拍、B站、微博、公众号等。

主要短视频APP：

抖音；



快手；

微视；

美拍；

B站。

微博：

微博操作简单，发布便捷。一条微博，只需简单的构思，就可以完成一条信息的发布；互动性强，能与
粉丝即时沟通，及时获得用户反馈；低成本。

公众号：

很多账号都会把粉丝导流到公众号和个人微信，在微信相对私密的平台环境下，粉丝的粘性和转化率都
会更高。

3.短视频运营实施步骤

（1）短视频运营策划：

如何根据团队优势、达人个人特点、市场需求点策划短视频账号的定位以及内容方向。在短视频运营策
划阶段，一般包括四个大的方面：

市场背景

账号/达人受众

运营目标

运营策略

（2）短视频运营的实施：

步，短视频策划：从用户兴趣以及需求出发策划内容，了解用户喜爱什么样的内容，遇到了什么问题，
这里的关键点在于：给用户提供喜爱的。

第二步，内容的组织：考虑视频的创意、卖点、爆点，或者能给用户带来什么利益，很直接、很简洁地
把它提炼出来。

第三步，短视频发布：把短视频发布到什么平台、什么时间发布，以及发布时的文案编辑。

第四步，互动与传播：个点是吸引用户观看，在标题和封面上已经完成；第二个动作，就是引导用户互
动，可能在内容中就有引导，或者在评论区跟用户实时互动并引导话题；第三点就是刺激用户去分享，
当设置一个环节、一个机制，让粉丝、用户去分享的时候，短视频就有了一个自传播的能力。

（3）短视频运营效果分析：

可以通过查看各发布平台的相关数据，如播放数、评论数、转发量、点赞数等，分析短视频的总体效果
，并总结实施过程中出现的问题及收获的经验。



三、短视频运营未来的发展趋势

未来短视频运营的变化：

1.人格化内容是趋势

红人+内容，是短视频的趋势，以往栏目化的内容形式越来越边缘化。

2.内容结合电商才有价值：

让短视频成为购买链条中的一个体验环节，力求视频+电商带来更好的用户体验。

3.短视频价值观：

“让普通人影响普通人”+“重度垂直化”。

4.短视频的表现形式：

与技术融合，让内容更有质感、体验感。

6.短视频创作者：

“职业UGC”(职业化生产UGC形式内容，比如Vlog)

是某个垂直领域的深度爱好者/发烧友，成为短视频的创作者。

7.做好内容运营的工具

收藏一下发抖网的“Find导航” 吧

8.发展趋势：

2019年，更多的视频团队、个人和企业将全面投入短视频运营，随之而来将是海量内容的爆发及不堪拥
堵的短视频平台。

短视频平台的有机到达将直线下降——故而想要冲出内容红海的团队要么需要在创意，要么需要在内容
的形式及内涵上有更大创新。

此外，为了平衡短视频平台日趋强大的控制力（算法），短视频团队将需要增强自身的内容渠道，
包括微博、公众号等。
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