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产品详情

数字时代，流量在哪儿，生意就在哪儿！过去几年，随着移动互联网流量
爆发，给线下实体门店带来巨大的冲击，让本就艰难的门店雪上加霜，加
上市场竞争更是越来越残酷。很多***、大商家逐渐形成垄断市场的格局
，而大量的小商家、小企业、小品牌的生存在这种环境下受到巨大威胁。
为了打破这种局面，小商家、小企业必须联合起来，积众弱为强，共同对
抗***、大商家的冲击，由此，“异业联盟”诞生。靠异业来共同来拉拢
更多面向族群的客源，借此来创造出共赢的市场利益，实现业绩增长，跨
界盈利。

接下来微三云吴丽萍大家分享个新的模式，主要是针对平台要整合实体联
盟商家，打造线上异业联盟，为帮助商家及平台引流用户。也让用户获得
更多优惠的模式——异业联盟---商家联盟解决方案。

一、传统门店面临的困境问题

主要存在以下四个问题



1、成本高：门店租金“1年1小涨，3年1大涨”，加之人工、水电等开支
，让门店经营举步维艰。

2、流量少：居家隔离管控直接阻断了店铺客源，线下门店屡屡遭遇关店
危机

3、获客难：宅家后人们的消费习惯已然改变，比起到店消费，越来越多
的消费者选择外卖跑腿服务。

4、利润薄：大部分门店的盈利来源来自产品，利润来源相对单一，没有
很好的利用好商圈价值

不管在哪个行业、哪个市场，传统营销都找不到“优势”了，如果你的企
业商业模式还是老一套，生产、加工、产品、招商、广告，当所有企业都
会用这一套进行同界或是异界竞争的时候，所有企业的营销就都没有了优
势！

任何事物，不怕小，就怕没有势。小米雷军说，站对了风口，母猪都能飞
上天，风口就是势，没有这个势，企业就是暗无天日，是非常可怕的，而
异业联盟的出现，就是一道希望之光。

接下来微三云吴丽萍从异业联盟的逻辑亮点来给大家分享。

二、什么是异业联盟

商家异业联盟 ”着力于本地生活的商业模式，把跨行业、多商家联合起
来，旨在给消费者提供一个可在各类商家通用的平台，联盟有实力的商家
从而打破商家各自为战的僵局。给消费者带来更大的便利，同时也给商家
带来更大的利益。还可以通过使用联盟会员卡，可在所有的联盟商家内消
费，享受会员折扣并商家均能够获得统一的奖励。

异业联盟相当于是线下020平台整合，将线下商家进行平台整合，打造一
个类似于大众点评版美团的平台！！！



三、异业联盟的流程是什么？

①同地区跨行业

适用于行业属性倾向比较重，而地域属性比较清的平台，如旅游、票务、
游乐场等行业的联盟卡。这种方式成功避免在同一区域发生过度竞争的局
面，也防止了部分目标用户被忽略而外流的现象

②同地区同行业

适用于打造城市商业联盟、城市商圈平台，消费者可持卡在各联盟商户通
用消费、享受折扣。如用户领取的联盟卡在万达商圈的商家都统一享受会
员打折的方式。单独的商户或物业很难为用户提供完善的服务，面对一些
情况需要请“外援”。但在搭建一站式平台后，在整合、联动多种服务行
业的基础上，开展深度异业营销的活动，稳定吸引本地的用户，减少不必
要的宣传支出等就能成为现实。

异业联盟平台展示：

活动信息置换

商户信息共享

活动和产品返利

消费优惠联动

店铺和产品推荐

异业联盟，商家可以选择自主入驻，也可以商推商，商家可以随时选择入
驻，不分行业，不分地区，轻轻松松达到高效的品牌推广

消费者在联盟商圈消费可以获得对应的返利，返利类型多种多样，有推荐
返利、点亮返利、分享返利和推广返利

三、 建立“联盟”需要从那些方面入手——联盟卡



1、联盟卡的功能

会员体系：一卡通用，实现会员共享、资源整合

①培养用户，培养联盟忠实用户，会员折扣锁住用户，引导用户开通会员
.

②裂变分享，锁定关系共享权益,联盟会员可

③联盟权益,线下门店消费,线上平

④分润体系.结合电商分润体系，灵活设置，激活会员分享裂变

⑤优惠锁客。开卡优惠，每月优惠，专享优惠，专享折扣，购物币，积分

⑥会员权益。帮助建立商家与会员间的专属权益，为会员提供商家专属福
利

⑦消费场景。结合异业联盟到店付与团购套餐，沉淀用户，营销

2、联盟卡的权益

①专属折扣；赠送优惠券、购物币、积分；

②每月权益：赠送优惠券、购物币、积分；

③商家专享优惠：关联商家所设置的专属优惠；

四、异业联盟有哪些优势呢？

1、通过建立综合商家平台，为商家提供线上推广的渠道，平台通过粉丝
运营，打造线上平台营销，线下商店提供服务商业体系；



2、通过优惠买单红包推广建立关系等营销工具，商店自主推广建立平台
裂变线上传播更轻松；

3、多商家可产生联盟效应，服务相互补充，结合分销模式使用，建立关
系相互引流共享用户，

4、广告效应：在成为联盟之后，就相当于形成了一个组织，无形中就会
自带很大的广告流量，在联盟中的商家自然会受益。

5、营销问题：许多商家、个体户在品牌营销、店铺营销方面是不擅长的
，甚至是不会做的，在加入到联盟中后，通过联盟系统和活动，可以轻轻
松松实现各种的营销活动，跟随联盟一同组织，全程参与。

五、异业联盟结合众筹模式方案

做门店需要的就是流量，就是这样一个流量变现入口

十二个字说明：四进一出、倍利复增、爆仓重生

四进一出：指当众筹活动进行到第四期的时候，期参与众筹的用户就会出
局，从而获得出局奖励，当进行到第五期的时候，第二期参与的用户出局
，获得出局奖励，以此类推，直至众筹活动结束或失败。

倍利复增：指每完成一期众筹活动的时候，下一期奖增加30%的众筹积分
，如：期活动1000积分，第二期活动为1300积分，第三期活动为1690积分
，第四期活动为2197积分，以此类推。

爆仓重生：指复利倍增达到一个峰值的时候，在活动时间内，无法完成众
筹，则会众筹失败，参与用户将获得爆仓奖励。

异业联盟结合众筹卖货——线上结合线下营销新模式，助力实体企业的新
消费新业态，通过线上泰山众筹模式聚集大量的用户，让线上获得的资产
【通证】在线下依旧可以1：1的使用，比如：新建一家会所，线上招募合
伙人300人，每人投资10w元，凡是线上参与参与众筹获得【通证】的用户



，都可以用在线下使用，合伙人赚钱50%会所赚50%。

其他饭店、汽车美容等等进行异业整合，每个商家可以在这里【免费入驻
】到这里，支付可以70%本金+30%通证抵扣，每个商家可以在线上发布红
包，抢购红包为更好的回馈平台忠实用户，让用户享受购物乐趣，平台及
其产品供应商、线下门店通过产品红包让利用户——用户可以发起多人拼
购活动并自行灵活设置参团人数和中奖人数等参数，中奖用户可以获得产
品，没中奖的用户可全额退款，并且所有参团用户可以瓜分该拼购活动的
【让利红包】，让用户不仅购物省钱，还有机会赚钱，充分享受购物乐趣
。

未来已来，不管你是否看懂

唯有跟上，才不会被市场所淘汰

①想要获得完整资料可找小编获得：一九八七五刘零三儿八四

②如果有卖货难、拓客难的问题，欢迎咨询小编，结合现有资源梳理适合
的方案

③关注、咨询小编，更多市场干货资料和客户运营案
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