
大型游戏机厂家3人6人16人旋转木马室内外儿童摇摆车游乐设备

产品名称 大型游戏机厂家3人6人16人旋转木马室内外儿童
摇摆车游乐设备

公司名称 广州星发动漫科技有限公司

价格 3500.00/台

规格参数 品牌:旋转木马
型号:3人6人16人
产地:广州

公司地址 广州市番禺区钟村街钟汉路22号、24号二楼A254
1（注册地址）

联系电话  19872782927

产品详情

海外游戏主题公园纷纷抢滩中国为哪般？

游戏主题公园今年在中国一火再火，先是上海迪斯尼游戏主题公园即将开园，又是超过千亿资本涌入珠
三角游戏主题公园市场，北京环球游戏主题公园及度假区也在通州动工。至此，游戏主题公园在国内异
常繁荣，而繁荣的背后，是否真能消化还有待市场检验。

2016年开春，内地迪斯尼游戏主题公园即将在上海开园。这个神奇王国风格的乐园将有米奇大街、奇想
花园、探险岛、宝藏湾、明日世界、梦幻世界六个主题园区，不管男女老少，都可以找到适合自己的项
目，畅游乐园。

而国际排名第三的环球影城也已进驻北京通州，并在近日开工。该游戏主题公园已经规划了哈利波特、
变形金刚、侏罗纪世界、未来水世界、小黄人等七大景区，共约27个景点，并将于2020年开园运营。

游戏主题公园

近年来，游戏主题公园市场俨然成为一片热土，地产界、影视界等各路精英纷纷抢滩，欲得一席之地。

游戏主题公园来华跃跃欲试

前不久，北京环球游戏主题公园及度假区基础工程正式开工，这座2020年开园的游戏主题公园，预计每
年的游客量达1000万人次；随后，清远长隆珍稀动植物种源基地暨清远长隆项目动工，欲建成世界旅游
目的地；香港海洋公园水上乐园也正在建设中，预计将于2018年完工。



据不完全统计，今年我国共有21座游戏主题公园开园，另有20座游戏主题公园正在修建，其中包括上海
迪斯尼乐园、韩国乐天世界等8座超大规模的游戏主题公园。

除了这些在建的游戏主题公园，更多游戏主题公园“摩拳擦掌”，搜寻着进入中国的机会。10月21日，
华人文化和默林娱乐集团宣布将在上海及周边地区建乐高乐园；9月28日，山水文园投资集团携美国六旗
娱乐集团，准备在浙江建设主题乐园。

资本和政府热衷于游戏主题公园这一行业的背后，是国人购买力的不断上升以及高涨的旅游需求。世界
主题娱乐协会和AECOM经济咨询公司共同发布的《2014全球游戏主题公园和博物馆报告》(以下简称“
报告”)显示，2014年亚洲TOP20游戏主题公园中有13个在中国，整体游客人次增长4.9%，增速不可小觑
。有机构预测到2020年，中国游戏主题公园接待的游客数量将超过美国，在游戏主题公园领域内，中国
被看作是“全球具增长潜力的市场”。

败笔频现，透视投资虚假繁荣

我国游戏主题公园发迹于上世纪80年代，1989年8月开园的深圳华侨城“锦绣中华”旅游微缩景区大获成
功，之后众多投资商跟风模仿，但由于市场不成熟等原因绝大多数都以失败告终。期间顽强生存下来的
许多公园，也在2007年前后相继关门。

2011年4月，号称中国大的主题乐园项目盘锦志高地球村项目举行开工仪式，该项目位于盘锦市兴隆台区
上房村附近，全名为盘锦志高文化科技动漫产业园，项目占地3900亩，总投资达200亿元。

按照当时盘锦市政府与志高集团达成的协议，志高地球村项目是一个集游戏主题公园、动漫科技研发基
地及交易园区、游乐项目、休闲项目、大型室内演艺广场、文化项目相关酒店配套设施、商业服务设施
、住宅开发与公共设施、绿化景观带建设和管理为一体的大型城市旅游综合项目。

按照规划，盘锦志高文化科技动漫产业园建成后，将使盘锦成为辐射辽宁乃至东北地区的环渤海区旅游
集散中心和国际级旅游休闲度假目的地。每年接纳旅游人数300万~400万人次，直接创造就业岗位3000多
个，间接带动就业人口约3万人，实现利用外资5亿美元。

但好景不长，项目开工不久后由于志高资金问题而遭遇停工。

当然，这样的事情并不止这一件，大多游戏主题公园终要么是因为资金问题停工，要么就是因为后期盈
利问题而停园。

相比之下，长隆成为广被看好的正面案例。立足于珠三角，辐射华南、华中地区，除了本地客源外，长
隆对周边省市的游客有着强烈的吸引力。报告显示，2014年长隆进入全球TOP10游戏主题公园集团，当
时开业仅8个月的珠海长隆海洋王国以550.4万的年接待量，直接冲进全球TOP25游戏主题公园。

联合国世界旅游组织秘书长塔利布�瑞法依和世界旅游业理事会执行总监大卫�斯克斯尔都曾给予长隆
高度评价，认为长隆系列游戏主题公园高水平建设、化管理令人赞叹，已经是具有国际化水准的成熟多
元化度假区，可以满足不同年龄层次游客的需求。

深挖这份漂亮的“成绩单”，长隆给国内游戏主题公园的大启示，就是专心做游戏主题公园也是可以赚
钱的。

虽然一个广为流传的数据是中国70%的主题乐园在亏损，但在北京旅游学会副秘书长刘思敏看来情况并
没有那么糟糕，他在接受媒体采访时表示，当今游戏主题公园行业现状现在找不到数据，但不少游戏主
题公园已经大型化、品牌化、连锁化，游客人数、营收以及利润是相当可观的，整体来说游戏主题公园
已经呈现出相对健康的发展态势。



存在本土化问题

但是对于近期一大批海外主题乐园先后进入中国，华南理工大学经济与贸易学院、旅游与酒店管理学院
副院长江金波认为：这的确是近年来一个市场趋势，海外技术和品牌真是看中了中国的巨大市场潜力和
资本空间。内有需求和资本，外有技术和品牌相得益彰的形势下，海外游戏主题公园品牌纷纷踏足中国
就十分自然。历经三十多年发展，我国旅游娱乐产品越来越显得落后于人们的需求，娱乐产品品质的提
升，产品升级换代势在必行。

广东省旅游协会副秘书长周志红也认为：国内旅游市场大，资本力量强，自然会引入更多的主题乐园。
而当前国内主题乐园经历粗放型发展之后，也面临着腾笼换鸟的重大机遇。

而面对如此重大机遇，如何将这些国际化品牌更好地本土化是现在游戏主题公园面临的一个重大问题。
江金波在接受媒体采访时曾表示：“一定要做充分的区位、市场和项目等论证分析。中国市场不缺资本
，相反资本缺乏创新性和引领市场的项目。国外品牌游戏主题公园固然有很多方面值得我们学习借鉴甚
至合作开发的地方，但是，我们更希望通过发掘自己传统文化或嫁接现代高新技术，推动民族品牌游戏
主题公园开发与建设，壮大中国旅游无形资产库存。这是中国由世界旅游大国迈向旅游强国的重要一步
。的游戏主题公园要在我国市场持续发展，不仅需要基础设施配套，更重要的是需要项目更新，特别是
本土化改造和服务水准保障。在此方面，管理团队的素质和员工服务培训十分关键。另外，除了完善交
通配套、提高交通疏通能力之外，城市支撑大型游戏主题公园的配套，还应该包括购物、不同层次住宿
餐饮和其他娱乐设施。因此，周边用地配套为关键。”

国内主题乐园经营较好、较差和亏损各占三分之一，因而可以说是总体过剩，精品不足。中国游戏主题
公园集中度和价值链长度远不如美国同行，中国游戏主题公园行业需要不断地跨界时尚娱乐、动漫影视
、科技教育等，打通与资本和其他产业的融合，在引入境外品牌的同时，国内自主品牌游戏主题公园系
列不一定要追求大而全，而是更多强调丰富的精品产品线、互动性强的品牌体验，以及更均衡的利润来
源。
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