
2023第五届南京餐饮食材展览会-中国南京餐饮展-南京食材展览会

产品名称 2023第五届南京餐饮食材展览会-
中国南京餐饮展-南京食材展览会

公司名称 北京博闻企阳国际展览有限公司

价格 .00/件

规格参数 品牌:企阳餐饮展
展会时间:3月16-18日
展会地点:南京国际博览中心

公司地址 北京市昌平区东小口镇中滩村东1幢四层1一3号

联系电话  13525562563

产品详情

2023中国餐饮食材展览会-南京站（南京餐饮食材展览会）

展会主题

以上是展会时间地点相关信息！

展会主办方：企阳会展集团 

参展类目

展位资费

2023南京餐饮食材展览会为您呈上资讯|***预制菜牵手美团买菜 一周销量过千份：

作为大众点评必吃榜餐厅尽膳口福的操盘人，刘永梅可谓是做了一辈子的翘脚牛肉，但她也怎么都没想
到，当从餐厅转到预制菜的时候，竟然会遇到这么多的问题。“我们在门店想要熬出一锅好汤，需要用1
80斤牛骨，60多味中药，经过三个半小时的小火，才能煲出一锅好汤”，但刘永梅没想到的是，要“保
质保味”将门店的这个工艺复制到预制菜，要花费三四个月的时间。

刘永梅遭遇到的问题，并非行业个例，由于线下餐饮环境和到家预制菜环境的不同，很多餐厅想要尝试
转型线上预制菜的时候，也都遇到了不少的困难，如何保证预制菜口味和餐厅现场制作的口味相近、如



何找到安全的生产工厂、如何给菜品定量定价，这些问题都需要反复研究和尝试。

▲尽膳口福与美团买菜象大厨出品的跷脚牛肉 （蒋鑫摄）

因此，越来越多的餐饮企业也选择像类似美团买菜这样的平台合作，一起去探索如何保证消费者在家中
依然能够享受与餐厅一样的口味体验。目前，仅“大众点评必吃榜”商家就有肥肥虾庄、管式翅吧、陶
陶居、广州酒家、小龙坎、临家闽南菜、那都不是锅、同庆楼、眉州金苑、旺顺阁等与美团买菜“象大
厨”合作，一起探索家庭预制菜市场。不仅如此，大众点评必吃榜商家“尽膳口福”、大众点评黑珍珠
榜单商家“子非”更是选择与美团买菜“象大厨”合作共同开发预制菜商品。

美团买菜相关负责人表示，“作为美团自营的即时零售业务，美团买菜不仅可以帮助没有预制菜开发经
验的餐饮商家尽快进入预制菜领域，利用线上渠道，拓展餐饮企业线上线下融合的可能性，也帮助区域
餐饮品牌走向全国。”

半年开发修改数十版 餐饮商家借即时零售试水预制菜

作为尽膳口福“象大厨”项目的负责人，李世在食品行业已经深耕了数十年，在他看来，与餐饮企业合
作遇到的问题，就是如何在预制菜商品中，还原门店口味，让消费者在家中也能够享受到与餐厅类似的
口味体验。

“尽膳口福创立于1907年，卖点来自于跷脚牛肉的汤底，我们希望能够把这样一口招牌的汤底，原汁原
味地复制进消费者家中”。李世的想法在开发过程中受到了现实的挑战，在开始一个多月的时间里，预
制菜始终完全无法复刻商品的味道，在口味上也不尽如人意。

▲将原汁原味复制进消费者家中，预制菜开发过程要进行无数次调整 （蒋鑫 摄）

在李世看来，造成预制菜口味复刻难的原因不复杂，但是很难解决。尽膳口福门店里的日常菜肴都是现
场制作，消费者现场品尝和涮菜，而预制菜尽管使用美团买菜的速冻技术，大限度的保持鲜味和影响，
但经过速冻再解冻加热后，对于口味依然还是有影响。

在经过四个月的反复测试，调整超过四十多个版本后，李世在尽膳口福提供的核心草本配料的基础上，
针对预制菜速冻和复热的特点，削减了各个产品配料，调整了汤底内容加工工艺，预制菜相比起门店的
汤底，在口味上做到了大限度的还原，同时也减少了消费者在家中对于各种调料的过度摄入。

线上线下融合再加速 餐饮品牌拥抱即时零售

根据《中国烹饪协会五年(2021-2025)工作规划》，目前国内预制菜渗透率只有10%-15%，预计在2030年将
增至15%-20%，市场规模将达到1.2万亿元。广阔的市场让越来越多的餐饮企业选择为消费者的家宴场景
，提供预制菜商品。

当刘永梅刚刚试水预制菜的时候，陶陶居跟美团买菜象大厨的合作已步入了第二个年头。在去年联名款
商品销售的基础上，陶陶居今年在美团买菜上了心心米糕、鱼籽干蒸等两款商品，鱼籽干蒸更是选择了
在美团买菜销售。而上市仅半个月不到的时间，新品鱼籽干蒸单周销售量超过千份，甚至还高于陶陶居
北京线下门口一周的销量。而仅三个月左右的时间，陶陶居在美团买菜上相关商品销售量近十万份。

即时零售与餐饮企业合作带来的，不仅仅是销量的增长，更给餐饮企业们找到了新的可能性。在口味创
新上，美团买菜与临家闽南菜合作出品的海鲜沙茶锅，被上海市餐饮烹饪行业协会评选为年夜饭�预制



菜品质臻选菜式；在商品开发上，那都不是锅出产的花胶鸡汤，在美团买菜的建议下，将商品从1.5千克
的大规格，调整成为了250克的小规格，一周销售数百份。

目前，越来越多的餐饮品牌，正在积极拥抱即时零售新业态。在平台的前沿技术和大数据赋能下，餐饮
品牌实现与目标消费群体的对接；同时也能拓展服务半径和范围，不再受到门店位置的限制，让更多区
域的消费者能够享受即时配送服务，让餐饮企业的客人更多、订单更多。
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