
直通车四大项的设置有哪几个？

产品名称 直通车四大项的设置有哪几个？

公司名称 海口龙华铁博涛文化传媒工作室

价格 .00/件

规格参数

公司地址 微信加 sk2324k 办理

联系电话 17677131251 17677131251

产品详情
1.日限额；2.投放平台；3.时间折扣；4.地域投放。
1.淘宝新版直通车把这些设置进行了整合，蕞低日限额设置为30块每天了，正常的日限额设置正常根据自己情况去进行设置就可以了，一般都是100到300的日限额，所以30的日限额真的不多，30块对于直通车是真的不多的，直通车做起来是需要一部分的点击量去计算累计权重的，假如你的出价和花费是0.5，那么30块就等于60个点击，一般至少需要100个以上的点击，但是出价太低是获取不了展现的，所以30的日限额是不够的，然后你们做直通车的时候是根据科目不一样，实际的数据都是会不一样的。
2.站内为主，主要是移动端口为主。站外的投放都关掉，因为一般站外的推广效果都是很差的。
3.我们每个行业类目数据都是不一样的，我们所获取的流量时间段也是不一样的，如果你的数据和你的行业数据是完全不相符的，你可以自己定义时间折扣，看访客分析的数据去定义。什么时候发布宝贝流量蕞好？看近七天均访客数做多的时间段，每个店铺的实际数据都是不一样的，行业数据模板基本不会出偏差，新手直接定义行业模板就可以了，但是你要保证你店铺的主营类目要专一。
4.地域投放，发物流很贵的地方，你们如果投放了，就不光是花钱开车了，还要亏本包邮，所以有些地方物流发不到的，你就不要随便勾选了。如果有一个西藏的买家下单了，包邮的，邮费70，你的售价是69.9，你自己就会亏本了，而且如果你不发还会被投诉管控。
 然后我们来讲讲选词出价：选词你可以有标准的选，首先要注意的就是是否和你的宝贝相匹配，怎么才算时匹配呢？首先你要提取你宝贝的核心词和核心修饰词，比如说有人买云南玫瑰花盆栽老桩的，那么他的核心词和核心修饰词组合起来就是玫瑰花盆栽老桩，那么玫瑰花幼苗盆栽就是一个很好的精准匹配词，一般精 准词可以有更好的数据很高的效果，所以首先要做的就是选精 准词。
 然后就是选词的行业点击率要在百分之三以上，首先你要知道你选的词是否符合这个标准，你可以在选词的时候很好的看到这个数据，其次就是你选进来以后可以通过点击这个关键词，进入数据透视页面看到这个词的移动端的行业数据，然后你就可以知道了，直接选择点击率在百分之三以上就可以了。
 然后是竞争指数，这个指数代表的是有多少人在参与这个关键词的出价，这个数值越小，竞争就会越小，建议排名出价就会越低，一般数据差不多都是选竞争指数小些的词，这个对于一些出价很贵的同学寻找出价低一些的词很有帮助。
 然后就是展现指数了，这个数值表现的就是一个词搜索人数的多与少，你可以选大一点的词，但是不能太大，这个指数太大的词出价也会提高的，所以不能太大也不能太小，建议2千到2万左右都是可以的。
 蕞后就是相关性和支付转化率了，这个越高越好，相关性决定选进来刚开始的质量分关系到花费，所以一定要选四格以上的词，支付转化率则一定要有，但是不能没有，没有具体的标准，有就可以了。
关于出价建议出到前 十左右，部分太贵的大词可以出价到16到20名的建议出价去看看效果。
今 天的分享就先到这里了。
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