
消费增值的电商营销模式：“消费盲返”模式

产品名称 消费增值的电商营销模式：“消费盲返”模式

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广东省东莞市东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋40
3室

联系电话 19957968337 19957968337

产品详情

现在电商领域内越来越多的平台开始使用营销模式。

从一开始的消费优惠到消费全返，再从消费返利到现在的消费增值。

为什么现在的电商平台都开始使用分销了？

一开始很多平台都是做消费优惠的，但是慢慢地发现，就算给用户再多的优惠，始终是比不过那些主流

的电商平台能给用户的优惠，而且用户也已经养成在大平台消费的习惯。



这些平台只能坐以待毙？不是的，有竞争就会有压力，有了压力才会做出改变，这些中小型平台就是因

为大平台的压力，才产生的分销概念。

消费全返就是从分销的概念出来的，而消费增值就是消费全返的进阶版本。

消费全返的意思就是：当用户产生了消费之后，通过某种平台的活动或者规则，来把所消费的金钱全部

返还给用户。

消费增值的意思就是：当用户产生了消费之后，通过某种平台的活动或者规则，来把所消费的金钱加倍

返还给用户。

现在给大家解析一下*近不错的消费增值模式：消费盲返模式。

用户在商城买了一样产品，不管这个用户花了多少钱，只要用户下单后，这个用户后面的100个人下单都

会给这个用户发放奖励。

也就是说平台商城会把每个订单的利润部分拿出来，按比例分给前面的100个购物者。



平台得到了商品部分利润，消费者得到产品的同时也得到奖励，奖励可能比自身商品价格还高，形成了

消费增值。

假设：一个用户在商城下单之后，就会收到后面100位下单用户的奖励。

如果这个用户在商城花了99元购买了一个产品，那就开始进行了活动，后面每有一个用户下单，系统就

会发给这个用户一笔奖励，这笔奖励可能是0.1元，也可能是10元。

直到总共有100位用户下单了之后，这个用户就会结算收益，这时这个用户就有可能获得比原来付款金额

还要高的收益。

这就是消费盲返模式。
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