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章糖尿病药物行业发展概述

节糖尿病一、糖尿病症状二、继发性糖尿病三、糖尿病病理改变四、糖尿病病理五、糖尿病诊断第二节
糖尿病药物定义及分类一、糖尿病药物成份二、糖尿病药物的种类三、糖尿病药物的特性第二节糖尿病
流行现状与趋势一、世界糖尿病的现状与流行趋势二、我国糖尿病现状与流行趋势三、糖尿病在我国的
发病相关因素第三节血糖调节药物分类和作用机制一、血糖调节药物作用机理概述二、国内上市血糖调
节药物产品构成第四节糖尿病药物产业链分析一、在医药行业中的地位二、糖尿病药物发展史三、我国
糖尿病药物发展概况第二章2022年全球糖尿病药物市场发展状况分析

节全球糖尿病的现状与流行趋势一、全球糖尿病病患规模二、全球糖尿病发病率第二节2022年全球糖尿
病药用市场分析一、世界糖尿病市场景气度分析二、2022年全球糖尿病药物规模分析三、全球药物及其
国产化现状透析四、全球口服糖尿病药物市场分析五、全球糖尿病新药研发及临床应用情况分析第三节2
022年世界部分地区和国家糖尿病药物发展分析一、美国糖尿病药物发展分析二、欧洲糖尿病药物发展分
析三、韩国糖尿病药物发展分析四、日本糖尿病药物发展分析第四节2023-2028年世界糖尿病药物市场前
景预测分析第三章2022年中国糖尿病药市场运营环境分析（pest分析法）

节中国糖尿病药市场经济环境分析一、国民经济运行情况gdp二、消费价格指数cpi、ppi三、全国居民收
入情况四、恩格尔系数五、工业发展形势六、固定资产投资情况七、财政收支状况八、社会消费品零售
总额九、对外贸易&进出口第二节2022年中国糖尿病药行业政策环境分析一、卫生部与世界糖尿病基金会
签署合作项目二、糖尿病药或入基本药物目录三、糖尿病外用产品化糖贴获准上市四、药监局重修吡格
列酮说明书第三节2022年中国糖尿病药行业社会环境分析一、人口环境分析二、中国居民医疗消费状况
分析三、城市化导致生活方式的改变四、老龄化五、亚裔人群的遗传易感性第四章2022年中国糖尿病药



物行业发展现状

节中国糖尿病的现状与流行趋势一、中国糖尿病病患规模二、中国糖尿病发病率三、中国糖尿病发病人
群第二节中国糖尿病药物市场分析一、全国糖尿病药物市场规模及增长二、2022年全国糖尿病药物市场
变化趋势三、中国糖尿病治疗药物市场容量四、国内糖尿病药物排名第三节糖尿病药物市场需求分析一
、糖尿病药物市场销量分析二、2022年糖尿病药物市场用量分析第四节糖尿病药物市场价格分析一、糖
尿病药物市场价格影响因素二、糖尿病药物市场价格走势第五节对中国糖尿病药物市场的分析及思考一
、糖尿病药物市场特点二、糖尿病药物市场分析三、糖尿病药物市场变化的方向四、中国糖尿病药物产
业发展的新思路五、对中国糖尿病药物产业发展的思考第五章2022年中国糖尿病药物消费市场分析

节糖尿病药物市场特征分析一、糖尿病药物市场消费特征二、糖尿病药物消费者行为分析三、糖尿病药
物市场特征分析第二节消费行为及心理分析第三节连锁药店市场分析一、连锁药店市场分析二、重庆和
平药房连锁有限公司三、天津中新药业连锁药店四、重庆桐君阁大药房连锁五、深圳一致六、青岛国风
大药房连锁七、四川天诚大药房八、中联大药房九、辽宁成大方圆十、黄庆仁栈药店十一、海王星辰第
六章2022年中国降糖药的市场新格局分析

节促胰岛素分泌类药物一、磺丁脲（d860）二、格列本脲三、格列喹酮四、格列吡五、格列齐特六、格
列美脲七、瑞格列奈八、那格列奈九、glp-1十、dpp-4第二节双胍类第三节α-糖苷酶抑制剂类药物第四
节胰岛素增敏剂类药物第五节胰岛素市场被寡头垄断一、胰岛素的分类二、胰岛素研发进展第六节中药
降糖药市场潜力第七节糖尿病相关医疗器械一、血糖仪市场有望加速增长二、胰岛素泵在国内仍是小众
市场第七章中国糖尿病治疗药物商品名、价格及医保目录

节中国糖尿病治疗药物商品名及价格第二节进入医保目录的中国糖尿病治疗药物第八章2022年中国糖尿
病药物细分产业发展分析

节磺酰脲类药物市场分析一、2022年格列吡（glipizide）市场分析二、2022年格列喹酮（gliquidone）市场
分析三、2022年格列齐特（gliclazide）市场分析四、2022年格列美脲（glimepiride）市场分析五、2022年格
列本脲（glibenclamide）市场分析六、2022年磺丁脲（tolbutamide）市场分析第二节双胍类降糖药市场分
析一、2022年双胍类药物市场总额二、2022年二甲双胍（metformin）市场分析第三节α-葡萄糖苷酶抑制
剂一、2022年阿卡波糖（acarbose）市场分析二、2022年伏格列波糖（voglibose）市场分析第四节胰岛素
增敏剂一、2022年罗格列酮市场分析二、2022年吡格列酮市场分析第五节膳食葡萄糖调节剂（促胰岛素
分泌剂）第六节胰岛素类一、2022年胰岛素类药物市场分析二、2023-2028年胰岛素类药物市场趋势第七
节中成药类一、2022年中成药类药物市场分析二、2023-2028年中成药类药物市场趋势第八节口服降糖药
第二部分行业竞争格局

第九章2022年中国糖尿病药物行业市场竞争格局分析

节跨国药企在华糖尿病药物市场扩张分析一、各大跨国药企扩张状况分析二、跨国药企布局中国糖尿病
药物研发市场分析三、糖尿病中西用药市场竞争格局四、新型糖尿病治疗药物百泌达在中国上市五、202
2年美国糖尿病新药冲击第二节2022年国内企业在胰岛素市场竞争分析一、糖尿病高发率对胰岛素需求影
响二、国内企业突破洋货重围三、中国糖尿病药企业竞争动向分析第十章2022年中国糖尿病药物企业提
升竞争力策略分析

节2022年中国糖尿病药物市场竞争策略分析一、者市场竞争策略二、挑战者市场竞争策略三、追随者的
市场竞争策略四、补缺者的市场竞争策略第二节糖尿病用药广告投放监测分析一、糖尿病用药广告投放
整体分析二、糖尿病用药平面广告投放分析三、糖尿病用药网络广告投放分析第十一章中国糖尿病药物
重点企业运营财务指标分析

节华东医药集团公司一、企业概况二、企业主要经济指标分析三、企业盈利能力分析四、企业偿债能力
分析第二节北京双鹤药业股份有限公司一、企业概况二、企业主要经济指标分析三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析第三节沈阳济世制药有限公司一、企业概况二、企业主要经济指标分析三、企业



盈利能力分析四、企业偿债能力分析第四节徐州万邦生化制药有限公司一、企业概况二、企业主要经济
指标分析三、企业盈利能力分析四、企业偿债能力分析第五节中美上海施贵宝制药有限公司一、企业概
况二、企业主要经济指标分析三、企业盈利能力分析四、企业偿债能力分析第六节辉瑞制药有限公司一
、企业概况二、企业主要经济指标分析三、企业盈利能力分析四、企业偿债能力分析第三部分行业前景
预测

第十二章2023-2028年中国糖尿病药物行业发展前景分析

节2023-2028年中国糖尿病药物行业发展前景分析一、全球糖尿病药物行业发展前景分析二、我国糖尿病
药物行业发展前景分析第二节2023-2028年中国主要产品发展前景分析一、糖尿病药物市场前景分析二、
口服降糖药市场前景分析三、糖尿病中成药市场前景分析四、糖尿病化学药物市场前景分析第十三章202
3-2028年中国医药行业发展趋势分析

节2023-2028年中国医药行业发展趋势分析一、全球医药市场发展预测二、中国医药行业市场发展态势三
、中国医药市场竞争趋势四、中国医药制造行业预测分析五、全球医药业发展趋势第二节2023-2028年国
际糖尿病药物市场发展趋势分析一、国际糖尿病药消费市场趋势二、世界糖尿病治疗药市场预测三、全
球胰岛素市场规模预测四、世界2型糖尿病药物市场规模预测第三节2023-2028年中国糖尿病药物市场发展
趋势分析一、中药降糖市场前景分析二、糖尿病药物细分市场预测三、糖尿病智能药研发预测四、跨国
药企布局中国糖尿病药物市场前景分析第十四章2022年中国糖尿病药物行业投资现状分析

节医药行业的投资特征一、医药行业前景二、高技术性三、高投入性四、高风险性五、高收益性六、市
场进入壁垒七、集中程度第二节2022年糖尿病药品行业投资机会与形势一、8500亿元新医改带来的投资
机会二、医药发展速度及其带来的投资机会三、糖尿病市场的产品盈利模式第十五章2023-2028年中国糖
尿病药物行业投资机会与风险分析

节2023-2028年中国糖尿病药行业投资风险分析一、移植干细胞有望让ⅰ型糖尿病摆脱胰岛素二、新疗法
研发进展状况三、干细胞移植不适合群体第二节2023-2028年中国糖尿病药物市场投资机遇与挑战分析一
、生物活性对糖尿病药研发影响二、糖尿病新药开发状况三、糖尿病常用药格列酮类药物不增加心血管
风险第三节2023-2028年中国医药行业投资策略分析一、医药行业保持高速增长二、医药卫生的市场需求
分析三、医药行业投资策略第四节2023-2028年中国长效型糖尿病防治新药一、项目概述二、项目特点三
、项目优势第十六章糖尿病药物市场营销战略分析

节产品策略分析一、传统中成药发展策略分析二、外用剂型药发展策略分析第二节市场策略分析一、糖
尿病药物价格策略分析二、糖尿病药物渠道策略分析第三节销售策略分析一、媒介选择策略分析二、产
品定位策略分析三、企业宣传策略分析第四节对我国糖尿病药物品牌的战略思考一、企业品牌的重要性
二、糖尿病药物实施品牌战略的意义三、糖尿病药物企业品牌的现状分析四、我国糖尿病药物企业的品
牌战略五、糖尿病药物品牌战略管理的策略第五节糖尿病药物企业经营管理策略一、成本控制策略二、
定价策略三、竞争策略四、并购重组策略五、营销策略六、人力资源七、财务管理八、国际化策略部分
图表目录：图表120世纪90年代1型糖尿病发病率（1/10万）图表2我国糖尿病流行病学调查结果（患病率
%）图表3中国糖尿病并发疾病（患病率%）图表42022年中国医药业各子类别销售收入比例图表52018-202
2年我国中成药工业总产值占医药工业总产值的比重图表6全球糖尿病用药市场规模（亿美元）图表72018
-2022年全球糖尿病流行趋势图（百万） 
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