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产品名称 标品怎么提高点击率？直通车标品抢位卡位思路
须掌握！（一）

公司名称 海口龙华铁博涛文化传媒工作室

价格 .00/件

规格参数

公司地址 微信加 sk2324k 办理

联系电话 17677131251 17677131251

产品详情
标品的特性：功能外观完全相同或者相似、大部分买家翻页的习惯很少、部分标品部分类目的直通车PPC会很高、标品类目一般转化率会比较高，因为功能型号相似或相同所以一般点击后购买的概率很大、标品一般情况下关键词和搜索的词都会比较少、标品的售价影响很大，因为产品相似或相同，只要评价销量不会太差都会选择便宜的买、标品的存货时期很长，部分类目除外 如一些有型号的数码产品 华为P40等待，当然季节性很强的东西除外、直通车只要位置靠前，排除其他因素，点击率一般都会很高。
什么叫卡位？
上文讲了标品的特性是位置靠前的时候点击率较高，当然这个是没有一个绝 对性的情况，位置的高低给出反馈的点击率，取决于你产品的受众面的大小，行业的搜索大小以及产品差异化的程度大小（即使是绝 对的标品可能也有一定的差异化，比如价格，赠品等等）。
所以我们产生了一种做法叫做卡位，卡位其实很简单，就是我们常说的高出价低溢价，在关键词页面尽量把词的位置调整到首条，前三，4-6，等较高的位置，人群溢价5-10%即可，但是其实很多朋友也发现了，在我们手淘实际的搜索中，我们并不在直通车我们所卡的位置上，这个就是因为关键词的出价是不计算人群竞争的，虽然我们在卡位，但是不排除类目的其他商家是在主要做人群，所以这个位置就不那么准了，但是并不是重要，我们卡位的目的只是大概的让我们的位置靠前即可。
真实的位置要参考系统给出的是时段性反馈。卡位的好处在于我们只是在一定程度上提高了自己的位置，但是实际上我们并不是依赖绝 对的位置因素而获取的较高的点击率（这个下面还会说，什么是绝 对的位置因素），所以在后期的操作过程中是可以进行托价操作的，位置不够，人群来凑，本身就不是完全依靠位置的，所以说人群补上去以后点击率反而能增长，转化率在经过人群进一步精准以后也应该是增长的。
什么叫抢位？
卡位说完了，再来说抢位，其实抢位就是利用抢位助手这个工具，之前有提到过一些，卡位只是大概的去在这个位置左右的浮动的一个位置，而抢位就是实实在在的真实在我们想要的位置上了。比如我们要抢第二的位置，通过对抢位助手的设置，就可以实时的抢第二的位置，抢不到的时候就直接落到后面了，这样就不用担心位置半高不高的时候有展现没点击的情况了，但是现在在这里并不支持所有的商家都去开抢位助手，毕竟这个东西当时给你的反馈是很好的，但是后面对于想托价做人群的时候操作起来就相对比较麻烦了。
下面细分了三种利用抢位助手去做的方法：
方法一：词卡位、人群低溢价、低抢位溢价。（托价幅度中等）我们正常操作标品的时候前期可能都会采取卡位的方式，如果点击率在经过换词，换创意，调整地域时间都不行的情况下，可以考虑开启抢位助手了，这个是没办法的办法。词卡位后抢位助手的溢价就可以低溢价了（抢位助手的溢价是指在关键词的出价基础上去增加出价的比例而已和人群溢价无关），人群溢价这个时候在前期就不是特别大了，既然关键词是出价卡位了，所以在抢位助手的溢价并不需要太高，具体大概范围是30%-50%左右。抢位助手设置如下图，一定要关闭位置保障，原理就是在于上文讲的，我们不想在溢价不够的时候导致我们的关键词位置变低，这样的话点击率还是会上不去的。经过抢位助手的抢位之后，点击率一般来说肯定会暴涨，如果点击率还是不高，要去看下抢位成功率是不是太低，一般抢位成功率都要在90以上才可以，查看方法如下图。一段时间内（现在分值增长没有以前快了）分值肯定也会涨起来，权重高了出价自然就不需要这么高了，可以直接拖时间折扣也可以直接降低关键词出价（其实是一个道理，不用担心动出价会影响权重，时间折扣只会影响关键词的出价，而且分时蕞低到30%）。降低的过程中如果点击率下滑了，那肯定就是抢位成功率低了，说明出价已经太低了，这个时候建议先拉回来出价或者时间折扣让点击率涨回去，然后看自己的人群哪个数据较好（成熟的计划一般都是智能拉新蕞好）直接拉高10%，然后再去托价，反复尝试，一般都还能多降低一部分的PPC。但是其托价的程度远远比卡位的计划少很多，毕竟靠的是抢位助手所以位置不能太低，如果想后期关闭掉抢位助手，那么请看方法二。
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