
怎么做短视频矩阵？
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产品详情

要搞清楚这个问题，我们需要明白几个点。

多平台矩阵还是多账号矩阵？多平台矩阵营销，就是要在多个平台建立账号，制作内容并发布。多平台
运营，需要熟悉多个平台的规则，推广也需要多个平台有资金和人力的投入。如果有资金，当然是多平
台更好，毕竟多一个平台多一些流量入口。但如果资金有限，人手不够，可以选择单平台多账号运营。
一方面平台单一，人数要求不高，可以节约成本；另一方面，单一平台专注度更高，对平台规则能更好
地把控，运营起来更高效。

多平台矩阵如何做？

多平台运营，也是需要调研和分析的。不是说什么平台都去做，做之前需要分析下平台目标用户是怎样
的，是否与自己产品的目标用户重合，如果重合度太低，吸引粉丝效果不理想，营销效果也不好。另外
，还要确定不同平台之间，发布内容是否相同，根据不同的平台，发布的内容是否要做对应的改变。

需要注意的是不****同平台，用户浏览高峰期并不一样，视频时长要求也不一样。需要我们进行数据分
析，寻找合适的发布时间及合适的发布平台，不合适的就要放弃。

单平台多账号运营，即单一平台多个账号运营。这个我们在抖音上经常看到，同一个人，出现在多个账
号的抖音视频里。要注意的是，单平台运营，不同账号之间，发布的内容不能完全一样，否则不能被平
台推荐。另外，针对同一目标用户群体，针对其需求可以做不同类型的短视频来吸引用户。比如目标用
户是年轻的女性白领，既可以做美食相关的视频，也可以另外账号做美妆相关的视频，账号之间互推。
这样的话，一方面能获取更多的目标用户，另一方面能将现有用户引导其他类型的账号，资源互换。

还有比较重要的是做短视频矩阵有一个前提条件，那就是我们能成功做出一个账号，找到了一种稳定曝
光的套路，再去运营短视频矩阵才能把内容商业价值大化。如果你还没能成功做出一个账号，就贸然的
去运营矩阵，结果肯定也会是不尽人意的。矩阵类型分为品牌型、服务型、团队型、家庭型、个人型等
等，就比如以个人如何打造矩阵来给大家举例。

1.垂直领域细分



每一个账号都要垂直细分定位，比如说柚子cici酱，这是一个剧情类美妆的账号，她发布的一般都是手撕
绿茶、为闺蜜出气等一系列剧情类账号，她还运营了柚子买了吗，柚子吃了吗等多个账号，柚子买了吗
专注种草，柚子吃了吗专注分享美食。

每个账号定好位之后就可以针对定位垂直输出内容了，这样做吸引的粉丝也更，便于变现。

2.平台运营起名

除了抖音、快手，我们也可以选择其他短视频平台分发内容，比如说西瓜、火山、视频号等等。

注册账号时注意名字、头像风格要一致，要有自己的特色，粉丝更容易认识你。

3.导流方法（大带小）

常见的一种就是大号带小号，我们可以在视频的标题或者评论区和小号互动，直接艾特小号，第二种方
法就是我们可以在关注中只留下我们想导流的号，这样也能增加曝光度；第三种就是在个人简介中标注
大号名字，很多粉丝都会点进我们的主页，如果看到有大号，也会有不少粉丝会去关注，起到一波导流
的作用。

这三种方法既可以只做一种，也可以组合来做，大家可以多做尝试找到合适自己的方法 。

4.注意事项

后给大家说一下运营矩阵的三个注意事项。

①同一个网络下切换账号不能超过5个号，如果超过了建议重新拨一下网，切换一下IP。

②多个账号发布内容时，时间尽量错开，不在同一时间发布。

③内容根据账号定位去做，要有一定的差异化，不要能做全部雷同的。

需要搭建短视频矩阵，欢迎致电咨询
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