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产品详情
二、为什么做了很多努力，还是没有搜索流量？遇到这种问题，首先要从自身找原因，为什么别人有搜索流量，你的搜索流量却起不来。每天都投着直通车，但结果却不理想，先不谈直通车数据差的原因，单从预算问题来说，就有不少朋友迷茫于此，甚至吃过很多苦头。一般主要有两类原因：

1、预算的消耗状态错乱
。2、预算不过关，因过少而影响点击量。对于直通车到底应该投多少比较合适，这个需要多维度进行分析。通过对主关键词能够在前列优先展示的蕞低要求，也就是看看符合多少的销量要求能够满足这个条件，这样通过直通车的转化率和PPC，分析出大概的预算，其中自然成交的也是有助力的，所以相应的分析出总体需要怎样的数据和预算。
像应季宝贝的话，可以根据核心大词，找到销量不错的且和自己宝贝客单相似的，搜索展现词多的款式，分析这款单品，大概什么程度的流量爆发、单量、对应时间节奏等等。那么我们可以通过这样的分析，对自己能够快速推升起来做出有利的情况解析，在一定时间内完成这个数据销量。同时，预算需要再结合自身能够承受的范围，保证合理的投放持续性，不卑不亢的去投，不能断断续续的，既影响权重，又不会契合系统推送宝贝的机制。而且要符合自己的阶段和情况，逐步利用好投放本身的优势。
另外，还要注意预算的消耗状态，避免错乱，很多时候有的商家去稳定的投放，搜索流量没有大的提升，这也是由于预算的消耗情况，长期同样的状态去投放每个宝贝，没有顾虑到数据增长，点击量的递增。要知道，系统是如何判定同类宝贝中哪些宝贝才能获得少量机会的展示，除了销量和人气之外，对于一定周期内销量相似的宝贝，要看哪个宝贝的增长趋势是相对优 秀的。所以，究其原因，很多人开车没有效果，带不起来搜索流量，也是由于直通车投放的不规范，再加上直通车操作的差，7天和30天所累积的数据和人气都要低 于同 行平均水平，这自然也就达不到好的变化。只有通过直通车和搜索带来的宝贝人气和销量增长，超越目标值，宝贝排名也才会有更好的突破，搜索流量才能飞跃提升。
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