
深度解析：广告电商运营方案，微三云钟小霞

产品名称 深度解析：广告电商运营方案，微三云钟小霞

公司名称 东莞市莞带大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广东省东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋402室

联系电话 13143659518 13143659518

产品详情

广告是在我们生活当中随处可见的，电梯，地铁，公交，手机各种ap

p上，广告就已经布满了我们的生活的每一个角落。那么我们这些中

小型企业想要踏足电商行业应该怎么做。

我们回归互联网的本质，互联网的本质是什么？---流量

流量的三大变现方式：电商，广告，游戏

电商（淘宝，京东，唯品会也含一些企业独立运营的公众号/小程序/a



pp商城平台），电商还是属于在卖货，赚产品的差价

平台做一些分销模式给用户团队的奖励是从利润里面分出来的，在产

品过剩的时代，靠产品赚钱很难赚到多少钱的，那平台为了有更多的

营销方案吸引客户，就引入了广告，广告方给平台做一部分补贴

【微三云钟小霞】给大家总结四点传统电商以及社交电商中，广告板

块的问题：

一、用户在各大平台看广告，间接给平台赚钱，却不能给自己带来一

些好处。

二、平台给的虚拟积分，更多只能用来抵扣消费，不能提现，用途有

限。

三、传统电商更多依靠卖货赚钱，有时还要砸钱做广告，导致利润率

更低。

四、平台想对接广告，但无从下手，也没有模式的辅助,让广告价值更



大化。

从用户的维度来看：

参与平台前期的建设和发展得到的利益和推广本身的源于产品，不能

额外增加更多的效益。消费增值时代，用户希望解决日常生活需求产

品之外能在平台上赚取一定的收益率。平台的应用和玩法用途玩法枯

燥，始终吸引不了用户。

从平台维度来看：

传统电商赚钱法子单一，甚至还要自掏腰包砸钱推广，利润太低。单

一的产品售卖价值收益率低下，产品的利益空间有限，只能通过时间

换空间的玩法。一成不变。

平台的虚拟积分用途玩法枯燥，更多只能用来抵扣消费，不能提现，

始终吸引不了用户。



平台想对接广告却无从下手，现有模式不行，砸钱做广告始终做不出

价值。

问题频出，积分不仅不能变现，用户受益小，还要耗费大量时间成本

的传统电商模式“套路”，社交电商模式的用户自购省钱，分享还能

赚钱，无疑吸引了大批用户入驻。

然而在社交电商如此热火朝天下，更符合用户趋利心理，通过看广告

就可以赚钱的模式可谓是更为轻松，不用消耗人脉关系，也可以轻轻

松松赚到钱。广告电商模式的出现在兼顾到顾客利益的同时，潜移默

化的让顾客自愿看广告给平台带来收益，是在广告主、平台和消费者

之间真正做到的共赢局面。

广告电商其实是结合了“社交电商+广告分佣”两种模式，一方面由

团队长裂变出的多个推广员通过推荐邀请消费者获得推广奖励，而团

队长则依据绩效获得团队奖励。另一方面消费者在进行消费购物时不

仅能获得赠送的相应积分，还能在达到一定积分门槛后，通过观看平

台对接的广告任务。



该广告电商模式在具体实际中的应用模式共有三种方案：

一.消费累计，返佣递减

消费者在平台任意消费即可获得消费，通过观看广告任务，平台根据

消费者剩余积分按比例返佣为零钱，其中按比例返佣则将会根据消费

累计，实行递减机制，返佣的零钱可体现，也可以在平台进行消费。

二.新增消费，阶梯返佣

消费者在平台仍以消费即可获得积分，但是需要达到一定的积分门槛

后通过观看广告任务，平台按比例将积分返佣为零钱，零钱可提现。

三.推广消费，阶梯返佣

消费者在平台任意消费获得积分后，进行推荐用户消费，且达到相应

积分门槛通过观看广告任务，平台按比例将积分返佣为零钱，且返佣



总额不超过相应的积分门槛，零钱可提现，可消费。

广告指标明细 ①

广告指标明细 ②

广告电商，打造全新消费理念，

让日常消费转为“广告奖励+产品分销”双佣模式

让消费者*终实现消费省钱、免费、甚至赚钱

让平台“借力”提升用户活跃度和消费粘性！

该模式特色亮点便在于：看广告&推荐消费，双向赚钱

【微三云�广告联盟】是由微三云研发，以封装SDK的形式实现一键

接入字节跳动、腾讯、百度、快手等国内**企业的 广告联盟，聚合数

千家广告主，其丰富的广告展示场景与微三云各大系统的深度结合，

帮助平台快速实现流量增长与变现。



6大广告类型，支持多种场景下的广告展示：如开屏、文章资讯内容

信息间、页面底部或顶部等场景，从而满足APP或H5各类场景的变现

需求，让平台可以尽可能多的提升广告收益。
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