
单品新零售系统爆品模式开发

产品名称 单品新零售系统爆品模式开发

公司名称 广州茂林网络科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广州市黄埔区城门大街2号之三5楼5103室

联系电话 19864740108 19864740108

产品详情

单品新零售系统爆品模式开发，单品新零售系统开发、单品新零售软件开发、单品新零售奖金制度开发
、单品新零售代理软开发

(相关声明:文章资料整理于互联网，仅作为有开发需求者的模式参考，与相关平台没有任何关系，玩家
勿扰，若有侵权可联系删除)

在这个互联网席卷全球，冲击全行业的时代，进行思维的变革，形成当下正确的观念，已经成为所有产
业不可避免，也必须功课的课题。而进行思维的变革就需要对这个时代进行充分的解读和了解，这才能
找到正确的变革方向。正所谓“知己知彼，百战不殆。”只有当我们认识到了这些思维的重要性，找到
了思维的中心和关键点，然后企业追而寻之，方能成功。

工业互联网催生以数据驱动企业经营生产的新模式。在这一模式下，企业不仅生产数据，更依托数据开
展生产，数据成为一种重要的生产资料和企业资产。通过对数据价值评估，中小企业可以以生产经营数
据为抵押向银行等金融机构申请。这大大丰富了中小企业的融资模式，拓宽了中小企业的融资途径。

短视频自然是抖音不会改变的主要业务，但是社交和电商也占据了不小的比例。

其实抖音在此之前对社交功能也有一定的拓展。比如从“朋友”延展出“校园”，推出“在线”功能，
以及“访客”功能。

但是，与电商板块比起来，社交功能的变现率几乎没有，除了抖音主营的广告业务，能够将流量变成真
金白银的也就是电商业务了。

盈利永远是商人的目的。抖音作为字节跳动的当家产品，担负起了盈利的重任。有媒体称，字节跳动的
市场估值已经涨到了4000亿美元，差不多是快手的3倍，Facebook的45%。而阿里巴巴的估值超过了6000
亿美金。

面对社交电商和私域流量的发展，我们要怎么把握住机会呢



一、2022年，私域发展对企业的战略定位是什么？

（1）2-3年过去，很多人依然没搞清楚私域是什么：过去说是品牌自有、任意触达、免费触达或微信内
的流量就是私域，这里2个误区

非免费触达：任何触达都有成本，可以降成本，但不是0成本。

私域微信，微博快手抖音天猫粉丝也是——区别是触达和变现效率。

私域的战略优势就是用户触达和变现效率更高。

（2）基于此，私域对企业的战略定位，很清晰，4个字：降本增效。

降本：降低后续多次触达的成本（粉丝属性，大抵如此）。

增效：提升运营触达效率和转化效率（微信这方面遥遥）。

私域战略定位：降本增效——指向利润，而非仅仅看GMV规模。

当然很多品牌也没觉得私域有降本增效、提升利润的效果，两方面原因：一是入局晚、业务较早期，你
还没到有收成的阶段；二是你的方法不对、模式不对（比如适合简单粗暴转化的，非要做运营；适合精
耕细作的，非粗暴打折发券）。

二、爆品新零售级差分红制度解析

关注你和你直属级别的级别差就可以

新增43套餐高一个级别每单利润为5元，高几个级别就乘以几

复购318套餐高一个级别每单利润为30元，高几个级别就乘以几

复购1490套餐高一个级别每单利润为150元，高几个级别就乘以几
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