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国际女装行业发展分析 节 美国女装市场调研 一、美国女装发展状况 二、美国女装设计影响因素 
三、2022年纽约秋冬女装流行趋势 第二节 日本女装市场调研 一、2022年日本女装电子商务销售情况
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忠诚度的女装消费者对价格促销的态度研究 一、问题的提出 二、研究设计 三、结果与分析 四、
结论 第四章 中国女装所属行行业进出口数据分析 节 针织或钩编女所属行装进出口统计 一、2018-20
22年针织或钩编女大衣等进出口 二、2018-2022年女西便服套装等进出口统计 三、2018-2022年女衬衬
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东莞东越服装有限公司 一、公司简介 二、公司品牌分析 三、公司市场定位 第五节
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