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产品详情

连锁门店/企业联盟解决方案！前沿：线上品牌连锁门店解决方案

线上线下结合，社交零售激活线下流量，实现品牌&门店&用户共赢

该方案适用于连锁门店，同样适用于打造企业联盟、企业生态

   有条件的还可以接入通证，用通证积分构建连锁门店或者企业联盟认可的资产体系
，把门店与门店、企业与企业之间串联起来，形成一个有经济支撑的整体

    全方位激发企业”向心力“、主体创造力，链接企业发展参与者、创造者、贡献者
，打通上下游产业链，实现企业资源有效交互，协同创造，打造富有凝聚力的企业生态体
系。

        通证在本文中是以数字形式存在的企业权益凭证，它代表的是一种权利，一种

固有和内在的价值。通证可以代表一切可以数字化的权益证明，从身份证到学历文凭，从

货币到票据，从钥匙、门票到积分、卡券，从股票到债券，账目、所有权、资格、证明等



人类社会全部权益证明，都可以用通证来代表。

通证的三要素

一是代表数字权益：通证必须是以数字形式存在的权益凭证，它必须代表的是一种权利，

一种固有和内在的价值。通证可以代表一切可以数字化的权益证明，从身份证到学历文凭

，从货币到票据，从钥匙、门票到积分、卡券，从股票到债券，账目、所有权、资格、证

明等人类社会全部权益证明，都可以用通证来代表。

二是加密性、可信任：通证的真实性、防篡改性、保护隐私等能力，由密码学予以保障。

每一个通证，就是由密码学保护的一份权利。这种保护更坚固和可靠。

三是可流通：通证必须能够在一个网络中流动，从而随时随地可以验证。

通证是区/块/链的特色应用，如果没有通证，可能会降低激励效果，区/块/链的优势可能

无法充分发挥。

通证就是区/块/链技术结下来的蕞美好的鲜花和果实，它们二者是不可分的，通证蕞重要

的就是能在一个经济体里做资产的确权和交易行为的确权。

通证代表的企业生态内达成共识、共同认可的权益资产，是在生态内价值的体现



门店困境

     随着互联网经济的到来，人们的购物方式从传统的实体转向线上，线下流量极度
匮乏，商业模式的变化让实体零售商家和网络零售商家慢慢融合起来。

     *近几年，越来越多的商场和门店在市场经济下行压力、行业竞争、互联网购物等
多重因素的影响下迎来了新一轮的倒闭潮。

     加上这两年的疫情影响，门店营业受阻、线下客流骤减，商品积压导致利润下降
，短视频和直播的兴起又打破了人们原有的消费习惯和消费模式，进一步加速了实体门店
转型升级的步伐，迫使越来越多的实体门店走向线上线下结合的新型营销模式。

解决方案

1、问题现状

（1）服务范围有限，盈利方式单一；

（2）运营成本不断攀升， 导致利润越来越小；

（3）线下客户与门店粘性低，“靠天吃饭”—地段、流量；

（4）品牌方按照传统方式发展门店， 效率低、且受以上因素影响。

2、解决方案

（1）品牌方帮助门店开设线上小程序， 增加服务范围和盈利来源；

（2）由品牌方的供应链渠道统一给门店
提供产品和短视频内容，降低门店，经营成本的同时发力短视频电商；

（3）品牌方给门店全方位提供[工具+产品， +内容+培训+技术服务]，门店只，
好线下体验式消费，经营好粉丝，实现共同发展、共同盈利，走向资本。

工具+产品+内容+培训+技术服务，品牌方助力连锁门店数字化升级！

方案详解

1、线上



突破时间、空间限制，扩大服务/销售范围，方便用户随时随地下单且转发分享简单快捷
。

2、线下

作为“消费体验”的一个场所，主要承担商品展示的职能，同时方便用户“即看即买”。

1、丰富SKU可选，门店零库存

门店的小程序商城可从品牌方的供应链(商品库)一键添加商品，无需积压库存，用户下单
后，品牌可方”一件代发”。

2、现成素材，玩转视频号带货

品牌方统一输出短视频内容(如服装类品牌制作“服装穿搭技巧”的短视频)，门店用视频
号带货的时候可直接快捷选用短视频，无需自己费时费力制作。

3、掌握用户数据，后期二次变现

门店通过小程序“留住”用户，摆脱以往”一锤子买卖“的营业方式，还可以通过社群的
方式经营粉丝，进行价值塑造，情感链接，进而提高线上消费的转化率，并在后期拓展业
务时，进行二次变现。

轻松开店，装修无忧

品牌方统一给门店提供小程序商城装修服务，

让门店可以极低的门槛进行移动互联网营销。

输出培训，升级思维

传统门店缺乏互联网营销思维，现由品牌方

统一对门店进行互联网营销思维及方式培训。

技术服务，保障运营

品牌方给门店提供(小程序)技术服务，从而保

障线上商城的正常运营，免除门店后顾之忧。



独立&整合共存，创造资本价值

当品牌方拥有200~1000家门店后，形成有

资本价值的大数据，可以对门店进行整合。

既保证了门店独立性(用户仍可从小程序端

进入)，也可以让用户从品牌的的APP端进入。

方案应用2.0

打包进入资本，品牌方&门店共赢

品牌方将门店一起打包进入资本，同时按合理

的规则分配股权(比如按各个门店小程序的粉丝

数量进行加权分红），从而门店可以拿到原始股，

品牌方也可激励更多的门店经营粉丝，做好业绩。

方案应用3.0

拓展品牌服务，提升品牌盈利

品牌方除主营业务外，还可通过拓展更

多的服务满足用户多元化的消费需求，

如经营童装的品牌方，可围绕学生、儿

童提供玩具、体育用品等一系列相关的

产品和服务。



方案要素

云平台

以“云平台”为核心，展开技术开发、产品研发、运营合作等一系列子项目，致力于打造
全球化移动应用软件供应链平台，当前已完成跨境项目落地。

.云平台：帮助企业打造一个强大且模式多样化的社交电商平台。

超级云APP

不管第三方平台运营模式、玩法的如何变化，超级云APP都将作为一个不断“聚人”的超
级流量入口，帮助企业打造一个类似“微信+头条+支付”的超级APP。

帮助企业打造一个“薇信+投条+支富宝”的超级流量入口。

供应链

整合品牌方商品货源和短视频内容，门店快速选品和使用内容。

整合各厂家货源，统一对接各个社交电商平台并完成订单处理、分销结算、货款扣除、自
动对账等；作为支持任何一个电商平台其做大做强的“底气”，其核心是“货优”，能够
源源不断产生复用的资源。

线上品牌连锁门店顶层架构模型

对方案感兴趣的朋友可以跟小编深入交流沟通，详细探讨商业模式，给小编留言或者私聊
都行哦！！！



原始账户

 

 用户注册即生成【原始账户】【托管账户】。

       原始账户用于存储用户所获取的通证积分，原始账户的公钥与私钥由用户所有，安全、
私密、去中心化。

       通过原始账户，用户可进行转账、收款的点对点传输，并可查看资产明细

托管账户

 

托管账户作为中转账户，私钥由平台代为保管，用户可设置支付密码，快捷进行商品兑付、流通等操作
。

       托管账户的资产来自原始账户，原始账户转入托管账户无需手续费，托管账户转出原始
账户需支付手续费。

        通过托管账户的使用可以保障原始账户的安全性、资产使用的便利性。
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