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产品详情

若想在入驻天猫以后，创出一番事业并不是一件简单的事。由于开实体店牵涉到各个方面，大至拿货市
场销售，小至发布淘宝主图挑选，都要店家一一去行动，而且一定要避免各个阶段坑，避免为自己导致
重大损失。入驻天猫以后，店家便会尽早把自己的品牌上升店面里边，在发布产品时，淘宝主图的挑选
至关重要，直接关系了顾客点一下的冲动。那样产品主图设计要避免出现什么坑呢？

，产品主图的挑选必须防止模模糊糊。模模糊糊针对天猫商家来说是一个致命性的严厉打击。终究用户
在检索产品时，也是有选购的冲动，若是图片都看不清，其也就不会点一下店铺链接的，就没有订单很
有可能。倘若点一下了，你也不是一不小心，手误点一下的，就会直接自动跳转出去，去别的店面继续
浏览。因而，店家好是选择主商品清晰的照片做为淘宝主图，朦朦胧胧的相片能直接彻底删除，避免自
身头晕眼花选择错了。

第二，产品主图背景相对简单，突显主营产品。针对消费者来说，能一眼看中主商品就是很好的，不能
用别的华而不实的环境去影响。一旦背景元素太复杂了，主商品很容易就被转移注意力，没法导致诱惑
力。后，门店的浏览量会逐渐降低。背景纯色就非常简单，尤其是跟项目有差距的，更容易突显商品。

第三便是字体设计要少使用，好不要多多。每一次的优惠促销，店家老想微传播，在商品上边说明。但
是，文本一旦太多或是太大，就很容易危害淘宝主图的代入感，直接把顾客缺失访问的冲动。因而，在
文字排版设计时，要避开文本太多或是过严重的问题，确保信息能**传送就可以。

不知道怎么入驻不知道怎么做产品详情页的可以联系我们哦~
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