
微三云通证积分管理系统，助力企业整合上下游，打造闭环生态

产品名称 微三云通证积分管理系统，助力企业整合上下游
，打造闭环生态

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广东省东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋403室

联系电话 15766340569 15766340569

产品详情

商城系统SaaS模式怎么玩？/商家联盟/生态闭环/通证经济/通证如何结合实体落地？/万企
联盟

      全方位激发企业”向心力“、主体创造力，链接企业发展参与者、创造者、贡献
者，打通上下游产业链，实现企业资源有效交互，协同创造，打造富有凝聚力的企业生态
体系。

      个体企业的发展往往在资金、资源、业务等层面陷入困境，资金的流动、人力物
力等资源的汇集、用户的开拓及留存等问题，是一个企业或者项目发展的关键，也是企业
家及合伙人蕞关注的问题。

       商业联盟的优势在于弱化个体企业劣势，放大个体企业长处，通过多企业优势
互补，提升企业竞争力。

       传统商业联盟多处于书面协议上的联盟，各企业用户信息封闭，联盟生态圈中
，企业与企业之间的信息、用户流通性不明显，部分可实现信息互通的联盟圈，由于共识
机制难以建立、推动成本高等因素影响，共赢的目标离之甚远。

       基于区//块//链建立的可信任通证积分系统，可实现企业联盟打造共享积分，通
过数字资产的流动，带动联盟全体效益蕞大化。

 商业联盟可通过形成个体企业间的共识，发行建立在区/块/链上的可信任、可追踪溯源
、不可篡改的共享数字积分。



       通过通证积分系统对接多个商城系统，实现积分共享与流通，增强商业联盟凝
聚力，解决积分利用率低、消费困难问题，从而带动用户在多商城系统间流动，积累大数
据。

       同时，商业联盟的共享积分还可在通用积分交易平台兑换成其他积分或者通用
积分，实现跨联盟效益，结合实体经济发展制定战略规划，实现商业联盟的效益蕞大化。

随着业务产业的拓展，企业发展壮大，企业成立集团公司，进行品牌升级，提升企业综合
实力。

       出于业务、产业、地域的差异化，集团公司旗下的分公司子公司难以产生协同
力，为集团公司的发展做出贡献。

       通过集团公司发行的，打破不同业务、产业、地域限制的共享数字积分，以数
字经济的思维，充分调动企业生态主体创造力，协调各分公司、子公司的力量，共同拉动
集团公司的发展。

       集团公司可通过共享数字积分的发放，形成集团内部的奖励机制，调动各产业
公司的生产积极性，并在保障各独立分公司、子公司权益的同时，促进各产业之间的权益
转换、数据互通，尤其是针对集团的战略发展项目，起到快速引流的效果。

       同时，共享积分对象可以为客户、员工、合作伙伴等企业生态成员，针对不同
的成员亦可制定不同的发放机制、流通机制，实现区/块/链数字积分、商业目标、参与者
的良性互动。

互联网用户增速见顶，平台竞争激烈，该如何突围？

生态/抱团

有效整合中小商家，形成消费生态，满足消费者多元化需求；

创新机制

用创新的机制/工具打通生态内平台、商家与用户的关系；

用户之上

用户在生态内消费不仅可以省钱，还有机会免费、赚钱；

如何快速整合众多中小商家，形成消费商业生态？



    【生态积分】是通过区//块//链技术发行的恒定、不可篡改、可信任、可流通的积分
，是【广告商业生态解决方案】中打通生态内各角色消费循环的重要机制/工具，实现平
台内各商家通用通兑，打破传统积分不能通用的痛点，让消费生态循环变得可持续。

如何让中小商家加入生态？

     很多企业不愿意参与别人的平台，想要打造各自的私域流量，生态大系统超级云
APP能够很好的解决这个难题，其具有类公众号、小程序架构，能支持企业接入各种商业
场景，每个企业都独立运作互不干扰，又能共享生态大系统超级云APP的流量，为企业打
造生态系统奠定基础。

为了更好的让各中小商家加入生态平台互利共赢，所有商家内的用户的消费，平台赠送【
广告券】，从而让平台内的商家更具竞争力。

举例：

     某用户在商家A出消费100元，可获得平台赠送的100【广告券】，相比在传统电商
平台消费，赠送【广告券】更能起到引流的作用。

【广告券】有何用处？

     消费者获得平台赠送【广告券】后，可通过看平台的“广告任务”，将【广告券
】按一定的比例转化为【生态积分】。

    消费者有100个【广告券】，当天看完平台的6个激励视频“广告任务”，可获得1个
【生态积分】(此时广告券剩99个)，进而在其它商家继续消费或变现。

平台如何与生态内商家结算，控制成本？

      商家先向平台充值【广告积分】，当消费者在商家消费后获得平台赠送的【广告
券】，此时会按一定比例扣除商家的【广告积分】，等于商家贡献部分利润进行引流。

     商家先向平台充值100元的【广告积分】，当消费者在商家消费100元会获得平台
给的100个【广告券】，同时平台会扣减商家15个【广告积分】，等于商家承担15%的成本
。

如何快速打造生态内全品类供应链？



       当部分商家的产品数量较少时，可直接对接供应链，从中挑选适合自己商城销
售的产品供消费者选购。

       消费者在商家A买了一个100元的产品，由供应链直接发货。由于供应链给商家
的供货价为80元，那么供应链这边会扣除商家A的80元货款

平台如何增加盈利渠道？

广告商业生态解决方案业务流程图

简易梳理【广告商业生态解决方案】各角色业务流程

1.各中小商家在区/块/链应用端申请成为【商户号】角色，并可用微信/支付宝/消费积分(
即”通证积分“)进行充值，获得【广告积分】；

2.消费者在生态内商家消费可获得【广告券】，同时会按比例扣除商家的【广告积分】；

3.消费者在区/块/链应用端通过【广告券】看激励视频”广告任务“，获得“消费积分”(
即”通证积分“)。消费者可将其提现（消费积分数量*消费积分单价），也可以在生态内
商家消费抵扣。

广告商业生态价值

广告商业生态解决方案，整合各行业商家，丰富消费生态

并通过打造互用、互通的生态积分机制，

让用户消费从此省钱，甚至免费！赚钱！

通证积分生态系统需要深入了解的朋友们可以关注小编或者给小编留言，看到的都会给大
家回复！！！

主页也有小编的联系方式可以随时找到小编

10年软件开发公司，承接各类软件开发，协助梳理各种商业模式设计，小程序、公众号、
APP、H5等多网合一（供应链、商城营销系统、商业模式、社交APP、直播、短视频、跨
境电商、知识付费、NFT数字藏品、供应链系统）



第十六条
电子商务经营者自行终止从事电子商务的，应当提前三十日在首页显著位置持续公示有关信息。

第十七条 电子商务经营者应当全面、真实、准确、及时地披露商品或者服务信息，保障消费者的知情权
和选择权。电子商务经营者不得以虚构交易、编造用户评价等方式进行虚假或者引人误解的商业宣传，
欺骗、误导消费者。

第十八条 电子商务经营者根据消费者的兴趣爱好、消费习惯等特征向其提供商品或者服务的搜索结果的
，应当同时向该消费者提供不针对其个人特征的选项，尊重和平等保护消费者合法权益。

电子商务经营者向消费者发送广告的，应当遵守《中华人民共和国广告法》的有关规定。
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