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产品详情

由于疫情酒企生产活动受到很大影响、酒类经销动作被迫停止、诸多消费场景被“冻结”,疫情对酒业的
多个领域和品类都带来了不同程度的影响,也导致了很多“生态”处于瘫痪状态,很多白酒代理商都在做一
些打折的活动来吸引更多消费者的关注。但随着时代的发展,网络逐渐深入到普通家庭中,如果我们把这些
传统的营销做到互联网上去,会不会产生更好的效果呢?

疫情期间,商务场景、聚饮场景、宴请场景等消费场景处于冻结状态,这些场景对于瓶装酒来说都不是主力
消费场景。随着消费的不断升级,消费者的消费思维也在发生变化,消费者在用自己的主权思想选择适合自
我的产品。因此,产品要回归本质,要凸现价值,要用产品说话,让消费者对产品首先有感觉。 数字化营销是
行业进入新周期的必由之路,更是中**业下一轮竞争的制高点。中**类流通协会在研讨酒业数字化营销;腾
讯、阿里、这样的互联网巨头在跨界做酒业数字营销;茅台、五粮//液、中粮酒业、景芝、金沙、劲酒等
名优酒企在践行酒业数字化营销。可以说,数字营销,整个中**业在行动。

当前,较受酒类经销商欢迎的新零售已有不少。比如,一些实体店酒类经营者,往往更青睐一些具有社交电
商属性的新零售平台,并利用平台内含的智能化营销裂变功能,较好地拓展周边市场。那我们作为一个酒水
行业的经营者，应该如何去运营好这个裂变功能呢？首先我们应该搭建好属于自己的线上平台，再引入
有效的引流营销模式，这样子才可以达到裂变营销的效果。接下来小编给大家分享一个可以有效引流的
营销方式：

链动2+1模式：

开发2+1链动模式软件详情有哪些呢？

一、晋升机制

会员层级：代理、老板



代理：直接消费“499”元，获得该身份

老板：直接推荐2个“代理”，获得该身份

二、奖励模式

1、直推奖：顾名思义就是直接推荐一个代理/会员，会员消费获得的直接分佣奖励。（比如a代理推荐b
粉丝，b粉丝去下单，a代理就可以获得直推奖励）。

2、见单奖：顾明释义就是推荐一个代理/会员，会员消费获得的见单奖励。（比如a老板推荐b代理，b代
理推荐c粉丝，c粉丝去下单，a老板就可以获得见单奖励）。

3、平级奖：就是会员老板与老板之间，两者身份一致的时候，平台额外补贴给上一级老板的奖励。（比
如a老板推荐b老板，b老板推荐c代理，c去下单，b拿见单奖，a老板跟b老板是一样老板等级，a老板可获
得平级奖）。

4、帮扶奖：完成平台设置的任务（推荐“N”人成为老板，之后才可****解锁收益，没有达成每次只能
解锁80%收益，剩下20%冻结成基金，完成任务之后才可解锁）（只需要完成一次即可）

三、玩法详情

这是一种全新的商业模式逻辑，人帮人的一个商业模式玩法

代理；只能获得一个直推奖励

老板：可以获得所有的奖励模式（直推、见单、平级、帮扶）

留人、走人操作玩法：

帮助直属下级代理，或者通过自己努力晋升成为老板，都需要留下两个会员，给自己的上级

完成平台设置的任务，之后每次收益都将****获得，没完成平台帮扶任务，则是只能获得80%的收益，剩
下的20%，需要等到完成任务之后才可解锁。（只需要完成一次即可）

开发2+1链动模式类软件的特点有哪些？

1、二级分销，不存在多层级，合理合规分佣收益

2、走人机制：推荐两人消费499即升级老板，关系脱离，走人自己带新线

3、留人机制：自身成为老板后，为上级留下*开始推荐的两人

4、奖金每天都可以提现，公平公正公开，人人平等，团队以2的倍速裂变倍增，轻松升级，直推2单晋升
为平台***别(老板身份)，享受利润*大化，老板直推奖励300，利润拨比高，老板间单高收益200。

链动2+1模式用户前端：

微三云系统八大核心优势——打造一站式社交电商营销生态系统



1. 微商城多分润解决方案：从获客到裂变到分润，多种分润机制模式，拼团、中奖拼团、角色团等等。

2. Java商城系统私有化部署：独立部署基于服务商自身服务器的后台管理系统，数据标准化管理店铺。

3. 全渠道多终端覆盖：小程序+公众号+H5+app等多渠道商城覆盖，快速抢占移动电商市场。

4. 定制功能开发：我们以高品质设计创造商业价值，满足客户定制化需求。

5. 个性化的装修操作：可视化的装修模式，轻松打造个性化商城，一次装修可多渠道同步发布。

6. 打通线上线下消费场景：线上商城+线下体验突破传统电商瓶颈，赋能企业搭建社交新零售平台。

7. 丰富的营销玩法：通过丰富的营销玩法增强客户黏性，提升客户复购率，*大程度的留存客户，多元化
营销玩法激活会员。

8. 专业售后团队：一对一售后，赋能客户项目快速落地。

结语：

手机的本质也是工具，一旦养成了使用习惯，就会像使用手机一样依赖小程序。随着小程序使用率的上
升，小程序市场在不断的拓展，不断有新的小程序应用场景诞生。商户可以通过不断开拓应用场景、提
升服务质量来为用户制造良好的使用体验。如果你也喜欢本内容，记得点赞关注哦！声明：本文只作为
案例分享，不存在推广营销
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