
佛山软件定制开发，营销模式设计

产品名称 佛山软件定制开发，营销模式设计

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数 链动2+1:泰山众筹
寄售挂售:数字藏品
元宇宙:微三云

公司地址 东莞市石排镇瑞和路南东莞生态园松山湖高新技
术创新园B栋2-5楼

联系电话  159****4030

产品详情

佛山软件定制开发，营销模式设计

麻涌软件定制开发，营销模式设计

营销模式是企业营销的套路与打法，是创导客户价值的营销策略及要素的有机组合，是企业在目标客户
、客户价值、价值传导之间的高效链接机制。

好的营销模式是科学设计和打磨出来的，而非自发形成。营销模式设计有其科学严谨的逻辑，绝非抄袭
涂鸦可成。对企业营销而言，或许后天的营销努力或更多资源投入，都不如科学的营销模式设计更有效
用！

营销模式是一个系统，所以我们在设计营销模式时，需要综合考虑多方面因素，以便营销模式与企业内
外环境、资源能力要素很好匹配，从而利于企业高效开展营销活动。

在设计营销模式时，企业通常需要从行业环境、客户、竞争对手和企业自身四个维度考量，以便模式设
计科学合理。

营销模式设计需要考虑行业环境、客户需求、竞争对手和企业自身四个维度要素，需要立足眼前业务开
展、关注中期行业竞争格局、着眼长远发展，从微观、中观到宏观的贯通，围绕3C维度（客户、企业及
竞争对手）展开。

通常情况下，企业先做战略选择，后做营销模式设计，营销模式设计的基本思路如下：



1、企业需要从长远发展视角，审视宏观与行业经营环境，研判外部发展机会、风险威胁，审视自身资源
与能力上的优势与不足，以便做出科学营销决策。

2、针对目标客户需求，结合自身资源和能力状况，进行匹配和连接，进而形成基本的营销策略组合。

3、基于市场竞争维度，思考如何PK竞争对手，进而形成竞争策略和打法。

4、从3C维度系统思考，如何结合自身资源和能力特点，设计能服务好客户，同时能PK过竞争对手，形
成能赢得目标市场的*优营销模式。
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