
上海到山东日照的冷链物流公司 优质企业的选择

产品名称 上海到山东日照的冷链物流公司
优质企业的选择

公司名称 上海踏信物流有限公司冷链部

价格 268.00/吨

规格参数 踏信冷链:上海踏信冷链物流
上海冷藏物流公司:上海冷链物流公司
上海:上海冷藏运输公司

公司地址 上海市嘉定区星塔路1125号

联系电话 15102131002 13761770794

产品详情

  上海市踏信冷链物流有限公司低温冷链物流运输服务公司、踏信冷藏物流在上海、厦门、福州、重庆
、昆明、银川、广州、武汉、长沙、南京、杭州等地均设有分支机构（温度为0℃～7℃）：如果蔬，饮
料、鲜奶制品、花木、熟食、糕点、和各种食品原料等。主要经营食品的控温运输和配送等，公司现有
全新冷藏车多部，公司所用冷藏运输车辆，全部采用进口原装制冷机组，能充分满足各类冷藏冷冻食品
货物的运输质量要求，冷藏物流是市场经济中的一种特殊的服务之一，踏信物流有限公司为阁下企业提
供、、安全的冷链运输及仓储服务。冷冻运输从-18℃～-25℃，提供符合标准的冷冻运输车辆，运送速
冻食品、肉类、冰淇淋等需要低温运输，配送，储存的货物，恒温运输（15℃～25℃）：提供符合标准
的保温、温控运输车辆运送如巧克力、糖果、生物、特殊要求化工产品等等货物，争当同业市场服务先
锋，力做优良客户的物流，结合传统的经验与科学的管理，努力发展成为乃至国内、具实力的物流企业
，踏信物流公司在现拥有平方米普通仓库8000平方，冷藏冷冻仓库2000平方秉承诚实守信，视服务质量
为生命，踏信物流将继续以“以诚为本，互惠互利”的原则，以客户满意为标准，以保持行业为目标，
不断提升自我，超越自我，踏信物流同时也为您提供、安全的常温货品公路运输服务，其中包括市内配
送以及江苏，浙江两省和国内主要城市的各大卖场、物流中心、工厂、企业等。主要货物包括食品、日
用品，非危险品类的化工产品等,自行管理的仓库及一大批长期合作的车辆，均能为贵公司产品达到各地
的接货、入库、配送提供服务，车辆均携带GPS定位系统，让您随时理解您的货物的位置及温度信息！
主要运输；食品乳品；冷冻食品；冷冻保鲜物品，水果蔬菜，，化工等；踏信物流有限公司是一家现代
化的新型物流企业，从事货物运输，冷链物流，冷藏仓储及普通仓储服务，并在深圳、重庆、广州、东
莞、青岛、乌鲁木齐以及长三角地区、珠三角地区分别建立了分公司和办事处迅速搭建起了国内一、二
级城市货物运输桥梁，我们根据客户的需求，提供不同的服务，比如承包货物的运输和配送，降低客户
物流运输成本，提高物流运输的效率，成为我们勤劳奋斗的动力。

  踏信冷链物流公司是及少数拥有冷藏运输资质的物流公司,提供冷藏运输、冷冻货物运输、保温运输，
服务内容 到全国冷藏物流专线-奔豹冷藏是及少

风口中的冷链物流



冷链物流越来越多地浮现在人们面前，在炎炎夏日，更感觉到冷链的
重要性，当前生活新消费层出不穷，比如预制菜的走红等等，都对冷
链提出了新要求，借政策东风，冷链正步入蓬勃发展阶段，但未来的
挑战还很多，本文就此谈几点看法，不妥之处，敬请指正。

一、风风火火的冷链物流

冷链早出现在唐代，一骑红尘妃子笑，说的就是生鲜荔枝的配送，在
当代中国，冷链从概念到企业层面的运用起步是在2008年北京奥运会
。曾经，冷链是我国物流的薄弱环节，近年，作为消费升级背景下的
重要细分市场，冷链物流得到了快速发展。

1、冷链是风口

目前我国冷链物流行业市场规模增长迅速，由2013年的900亿元增长至
2020年的3832亿元，近5年复合增速达到16.3%，到2022年，国内冷链
物流行业市场规模预计将超越5100亿元，按照交通部的预计，2025年
，冷链物流市场规模就会跨过5500亿元。

我国冷链物流进入迅猛发展期，不少企业加快布局，除了顺丰、京东
等直营制快递巨头外，包括圆通、中通、申通、韵达等在内的加盟制
快递公司也开始向冷链物流领域发力。

尤其近两年，涉足冷链领域的企业越来越多。据企查查数据显示，仅
2022年至今成立的冷链企业已经达到3805家。2021年全年共成立冷链
企业9005家，2020年成立11938家，相比2018年增长43%，增速迅猛。

近日，阿里巴巴、京东、拼多多等电商巨头及蔬果平台叮咚买菜、每
日优鲜纷纷宣布将在农产品核心产区布局物流中心，让更多的县域物
流中心具备农产品上行的物流服务能力，冷链下沉将是大势所趋。

2、政策是东风



冷链物流已成为国家重点扶持领域，国家多次强调，要实施“城乡冷
链物流设施建设等补短板工程”，“加快发展农产品冷链物流”，每
年的中央“一号文件”对冷链物流的基建均有提及，近年将是冷链物
流业的一次转折点。

随着《“十四五”冷链物流发展规划》《国家骨干冷链物流基地建设
实施方案》的相继发布，作为消费升级背景下的重要细分市场，冷链
物流已经上升到国家战略的高度，再迎战略发展机遇期。

从布局上来看，国家明确提出农产品骨干冷链物流基地、区域性农产
品产地仓储冷链物流设施、乡镇田头仓储冷链物流设施、村级仓储保
鲜设施四个层面。

地方政府成为推动冷链物流大发展的基础力量之一，并且彼此之间形
成竞争。瞄准冷链物流的巨大市场和突出短板，不少地方在加快制定
新一轮冷链物流规划。今年广东省政府专门划拨了170个亿，指定广东
省供销社发展产地预冷基础建设。

政策红利已经出现，随着利好政策的密集发布，迎来了顶层设计加持
的冷链物流，叠加行业自身的高景气度，将迎来爆发
全面打开需求空间，行业的崛起将势不可挡。

3、疫情双刃剑

始于2000年的新冠疫情，对冷链产生什么影响呢？回答是既有鞭策，
又有促进。

突如其来的疫情，让冷链迎来了大考，断链导致的农产品供需失衡问
题凸显，冷链短板更加明显。另一方面，疫情也进一步刺激了冷链市
场，关键增长动力之一就是制药行业，尤其疫苗、血液制品和诊断试
剂。



受疫情影响，人们的消费方式逐渐转变，推动着冷链物流链条的变化
，水果、蔬菜、水产品、乳制品、速冻食品等冷链产品市场需求快速
增长，极大促进了冷链物流市场的发展。

疫情是把双刃剑，对物流发展带来困扰的同时，也对冷链带来利好，
疫情之下，冷链物流既承民生之重，又是防疫前沿，冷链物流保障了
国人正常的生活水平，让更多人认识到冷链的重要性。

但是低温下新冠有存活更久，天津、大连、北京等城市曾多次发现以
冷库为中心的传播链条。尤其是在国内外防疫政策差异化的情况下，
多次在进口的冷冻食品中检测出阳性。

4、冷链意义大

冷链物流是民生工程，重任在肩。冷链物流连接田间地头、百姓餐桌
，守护着人民群众“舌尖上的安全”和生命安全，是重要的民生领域
。

冷链物流在中国经济中到底占据什么地位？农产品的销售离不开冷链
，是农业高质量发展不可或缺的基础，关系着国家乡村振兴战略的实
施成效，再有，冷链涉及生物医药，它是保障人民生命健康的重要途
径。

冷链影响到的不只是食品安全问题，更深层次的是影响到整个社会的
资源配置问题。中国是一个农业大国，但人口众多，人均耕地面积少
，我国农产品的生产量和消费量都低于世界的平均水平，对生鲜农产
品的需求更加迫切。而在这一背景下，冷链物流的发展就显得尤为重
要，冷链物流在促进生鲜农产品流通，杜绝生鲜品运输浪费方面发挥
着重要作用。

受制于较低的冷链运输水平，我国每年仅果蔬一项的损失就达上千亿
元，触目惊心。目前，果蔬运输途中10%到40%的损耗，意味着国家
种果蔬的土地有30%到40%资源浪费，这也意味着其他的百分之六七



十的果蔬价格上涨，消费者要为此买单，农民却并没有因此增收。

总之，冷链物流是农产品进城的“大动脉”，对整个经济发展，特别
对农村的振兴，起到关键的作用；冷链物流贯通一二三产，是巩固脱
贫攻坚工作成果，有效衔接乡村振兴，促进农村消费升级的重要基础
性、战略性、先导性产业。

5、未来是蓝海

发达国家冷链流通率基本达到85%以上，而我国只有19%，我国预冷
果蔬占比一般为10%，而发达国家高达95%至，未来依然具有巨大的
市场空间。

国际冷藏仓库协会数据显示，2018年美国人均库容面积达到0.49立方
米/人，日本为0.32立方米/人，中国仅有0.13立方米/人，人均冷库容量
只占美国的1/4，国内人均冷链资源水平相比较其他国家还有很大提升
空间。

目前，冷链发展的条件已具备，居民生活水平的提高，消费潜力不断
释放，使得冷链食品需求大幅上升，日益繁荣的中国城市消费人群正
是其背后强大的驱动力。

餐饮业作为我国市场经济的重要组成部分，是“刚需+高频”的消费
需求。随着近几年我国冷链物流基础设施的不断完善和服务能力的持
续提升，在支持餐饮业发展方面发挥了的作用。如今，餐饮供应链已
经成长为万亿级大市场，并在中央厨房、预制菜等新模式的推动下保
持稳定的增长势头，冷链物流也将更加大有所为。

冷链物流还关系着一个更大市场的发展。无论是疫苗、生物制品、生
物制药还是诊断试剂，都需要冷链运输，而且对于温控有着极为严格
的要求。

冷链一直被视为物流运输行业的“金字塔塔尖”成为每一家快递企业



的“兵家必争之地”一些化冷链企业在利用资本化的手段加速并购整
合，总之，中国冷链物流市场拥有极其灿烂的前景，一片蓝海。

二、坎坎坷坷的未来之路

要求高、投入大、维护难，冷链配送一直被国际物流行业称为该领域
的“珠穆朗玛峰”。人们总是说，“物流如果是一顶皇冠，那么皇冠
上的明珠就是冷链物流。”然而，这颗明珠不是那么好摘。

确保冷链有效运作、进一步提升效率并非易事，重新审视起这个隐身
于生活系统之中的庞大流通网络，你会发现未来的挑战很多。

1、做好鲜字经

随着人们对生活水平的追求越来越高，对生鲜产品的需求量也随之增
加，同时由于人民的健康意识逐渐增强，使得生鲜电商的发展迅速，
并成为了新的增量产业。

消费者开始更加关注生鲜类产品的品质与新鲜程度，其中对于生鲜农
产品、水产品、鲜花等商品的需求越来越多，消费结构持续升级、生
鲜电商快速崛起促进了冷链发展，反过来又反哺着生鲜电商。

生鲜类农产品在运输过程中需要经过低温保存，才能保证新鲜度，冷
链追求的目标是“新鲜”但要实现这个新鲜，却不容易。

从冷冻到冷藏的变化，彰显“鲜”的重要性，现在，老百姓对冷冻肉
的需求大大降低，讲究吃冷鲜肉。生鲜物流的崛起是冷链物流快速发
展的重要原因，以果蔬、畜产品、水产品及花卉为代表的冷链物流，
交易额每年增速达20%，伴随生鲜电商这一巨大发展空间的开启，冷
链物流的需求正在激增。

消费者线上购买生鲜的习惯养成，叠加此次疫情影响，生鲜电商渗透



率有望加速上行，假设电商渗透率提升至20%，则中国生鲜电商市场
规模有望向万亿进发。

要求更高的生鲜电商倒逼难度更大的冷链物流发展，高端生鲜需求增
长，叠加餐饮业自身发展变革的需求，食品冷链迅速发展。

日前，京东物流推出“预制菜专属解决方案”，依托遍布全国的冷链
物流体系，为预制菜企业提供从商品生产储存到打包配送，从线上业
务到线下场景的全程冷链解决方案。

对于新鲜，还有一个重要的方面是农产品上行，农产品冷链物流起步
晚、基础薄弱，现状是一边是生鲜产品需求激增，一边是农民销售难
——农产品滞销，冷链的补短板要站在农业振兴的高度，筑起连接农
产品供给和消费者需求的桥梁，使过去难以跨越地域生鲜消费难题得
以解决，打造从田头到餐桌的冷链物流体系以及构建冷链物流生态闭
环。

2、补齐断链环

从某种意义上来说，缺的不是冷链资源，而是能够为其提供全程冷链
服务的服务商，冷链物流一般包括预冷、包装、仓储、运输、配送等
环节，其中任何一个环节冷链设施的缺失都会让产品品质打折扣，断
链成为冷链的不堪承受之重，补齐短板，防止断链，首先要解决三大
问题：

一是基础设施资源分布不均的问题。沿海区域以及一线北上广城市冷
链基础设施设备数量较多，西部中部地区资源较少，而国内大量特色
农产品分布在西北、西南等地区。2019年，中国华东地区的冷库容量
、冷库企业数量多，占比全国冷库总量的41%，华北地区占比15%。
而西北和东北地区作为农产品的主产地其冷库容量总和仅占全国的13
%。

二是发展结构不合理问题。冷链行业首尾市场发展不均衡，冷链物流



企业多数关注终端配送服务，忽略了产品产出时的运输、储存。从冷
库功能上看，目前存储型冷库多、流通型冷库少，冷冻库多、冷藏库
少，销地冷库多、产地冷库少，现在比较火的是用于储存冻品海鲜的
那种冰鲜冷库，然而更多的生鲜农产品、短保预制食品，需要的是低
温仓库周转，而这类仓库相比冰鲜类冷库数量太少。

三是闭环需重塑。冷链物流不仅仅只是指的冷藏车运输，而是整个环
节包括从产地到加工场，从仓储到运输至消费者手中这一系列完整的
流程。从“先一公里”到“后一公里”，从原产地到消费者手中，全
方位保障冷链物流体系覆盖。
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