
营销妙招：社交电商“拼购”玩法，实现用户与销售额双裂变——微
三云

产品名称 营销妙招：社交电商“拼购”玩法，实现用户与
销售额双裂变——微三云

公司名称 东莞微三云软件开发公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 东莞市松山湖生态园B栋

联系电话 18002681353 19521826326

产品详情

自2021年新零售概念一出，又兴起一波全新商业模式的玩法，社交电
商一时之间被火速推向风口，再过去几年里，社交电商发展如火如荼
，由社交电商演变出来的玩法中-----拼购，“拼”已经成为了当代的
消费心理，“拼购”是一种快速引流的营销活动，它使用裂变方法促
使参与者自发传播，拼购核心以客户为主，优惠消费是每一个顾客都
热衷的消费观。

全民拼购结合了当代的“社交电商”与“拼购玩法”通过更人性化的
奖励机制，将产品销售中的利润大化让利于参与拼团的用户。激励用
户参与、分享的同时，也可带动平台产品销售，实现“多方共赢”的
效果。合法合规运营，以成团奖励、推广奖励、奖励、团队级差奖励
平级奖、区域奖励、团队长分红等分销模式裂变会员，进而提升平台
的用户活跃度，实现用户与销售额双裂变

一.模式亮点：



①门槛极低，参与即赚（无参与门槛限制，所有用户均可参与活动，
并且参与拼团，无论中奖与否，均有所获。）

②有机会“白拿”产品（中奖用户可获得的“购物基金”，后续参与
活动可全部返回，等同“白拿”。）

③资金安全保障（所有资金通过可信第三方专项存管账号（如微信�
财付通），安全有保障。）

④无泡沫，零风险（所有奖励均来源于产品销售的利润和品牌广告支
出，无泡沫，零风险，合理合法。）

⑤可灵活参与（用户可自由参与不同价格（产品）的拼团活动，中奖
后可自由选择产品或等值购物币。）

⑥奖励可即时到账（订单完成，奖励即可到用户零钱账户，用户按照
平台提现规则即可把零钱进行提现。）

⑦可玩性极强（用户不仅可以获得现金奖励，还可通过“分红积分”
，获得平台额外奖励的月度分红。）

⑧无收益封顶限制（无任何参与次数和收益封顶限制，秉承“越参与
，越分享，越收益”的原则，多劳多得。）

1.拼单方式：

①“10人团”中抽“3人”;

②中奖者可获得:

A.等值的产品/购物券;

B.(商品价格)10%的“分红积分”;



C.(商品价格)的“购物基金”;

D.(商品价格)5%的“购物金”(前提是该用户拥有“购物基金”，

且奖励不超过“剩余的购物基金”;

不中奖者可获得:

A(商品价格)5%的零钱奖励:

B.(商品价格)5%的“购物金”;

2.拼单规则说明：

①“分红积分”作为“参与平台利润分红的凭证”，不能提现为零钱
，同时每月1-5号用户可以将积分用户兑换产品或者转入/转出至“积
分池”，6-24号则只

能转入但不能转出“积分池”，25-30号为结算期，需 �����怠�
，用户不能转入和转出“分红积分”，平台会根据“可分配利润”与
“总分红积分”数进

行加权分红。(另:每次转入“积分池”的数量必须为“整百”。)

②“购物基金”可视为“待返金额”，如A用户获得了100个“购物基
金”，后续A参与继续拼团后，将以零钱形式返还“购物基金”，直
到返完为止。

③新用户参与，成为“1天有效期”的推广员;

用户当天有参与，平台赠送“1天推广员有效期”;



(举例:新用户A参与某个拼团活动，总共可获得2天的推广员有效期。)

④拼团隐藏规则:1.当天次参与拼团并且排位，必不中;

(举例:A→B→C→D→E→⋯，蓝色为当天非参团，红色为当天参团，
则C为此团的“不中奖人”。

2.新人参与且排位，必不中;

(举例:A→B→C→D→E→F.⋯，蓝色为当天非参团，红色为当天参团
，绿色为新用户，则C为此团的“不中奖人”。)

附:1.2版本新增功能大纲

1中奖规则:可设置中奖XX几次后，之后XX几次必不中奖

2、新增订单管理，当未成团的订单后台也能看到

3、关联产品限制:后台可自定义设置实物产品数量(多10个)

4、自动成团:当活动团时间到了还未达到参团人数，系统机器人自动
补齐活动人数(必须后台手动开奖)

5未中奖新增赠送积分:赠送商城积分

6限制用户每天参团次数:每天可参团的次数

7每日分红:每天晚上0点结算

分销利润分配(按商品价格)



①推广奖励:2级分销---2.5%，1%;

②店铺奖励:(等级由高到低分别为)5%、4%、3%、1.5%;

③区域奖励:省代2.5%、市代1.5 区代1%;

前端产品/价格展示

前端直接展示“99元/299元/399元/599元⋯”拼团区，用户根据所选价
格直接进入选择，可供选项有“A产品/B产品/C产品/购物券”，用户
只能选其一

综上所述，营销因人而异，消费人群，产品类目等等各方面的因素都
需要对模式进行改动。模式是固定的，思维是灵活的，好的营销模式
都是通过“碰撞”出来的，欢迎各位读者留言评论，分享自己的看法
，更多详情也可私信小编。
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