
【AWE家电展】厨房小家电

产品名称 【AWE家电展】厨房小家电

公司名称 博隆会展

价格 .00/件

规格参数

公司地址 中国展会服务平台

联系电话 18918926905 13641790595

产品详情

可视化、不翻面成新趋势，空气炸锅有望成就百亿元规模      “321，冲！”2022年10月25日晚，被戏称为“东方清仓”的李佳琦，在zhibo间预售山本空气炸锅。作为今年“双11”大促的预售活动之一，这款空气炸锅一上架就得到火热订购，掀起一阵小高潮。无独有偶，拼多多方面也宣布，“双11”大促开启后，空气炸锅等小家电产品表现亮眼，同比增长超过125%。由此可见，虽然空气炸锅时常被网友吐槽为“鸡肋”“智商税”，但依然是目前厨房小家电里当之无愧的“当红小花”，其中蕴藏的市场潜力不容小觑。

有望跨越百亿元台阶

从2005年诞生后，空气炸锅行业经历了十几年默默无闻的发展之路。2020年，空气炸锅“一夜爆红”，开启“逆袭之路”。在“万物皆可炸”以及“后人口红利”时代单身经济、孤独经济、宅经济、兴趣经济的兴起，空气炸锅热度不断攀升，成为不少家庭的厨房“新宠”。奥维云网（AVC）数据显示，2022年1~9月，空气炸锅市场销售额约为58.5亿元，同比增长182.3%。

除了传统的线上、线下渠道外，空气炸锅还在zhibo平台、社交平台等新兴渠道热度极高，出货情况非常不错。摩飞有关负责人表示，2022年前三季度，空气炸锅在淘宝系渠道销售额为27.15亿元，同比增长61.57%。“按此增长幅度再加上douyin、拼多多、礼品等渠道的销售，2022年空气炸锅的规模有望突破100亿元。”他预测道。
空气炸锅的热卖，与产品特点以及其具备较好的传播属性和社交属性息息相关。

因国内疫情反复，人们日常的饮食需求回归家庭，更加注重健康与饮食安全。海尔有关负责人表示，作为加热类厨房小家电，空气炸锅利用空气热流代替热油煎炸食物的“无油少脂”烹饪原理，更加契合当下消费者的健康饮食理念。

“懒宅经济”与“露营经济”也推动了这个行业发展。对此，摩飞有关负责人解释说：“相关数据显示，80%的预制菜C端用户的年龄在22~40岁。相较于银发人群，Z时代年轻人对预制菜的接受程度明显更高。方便、快捷、简单加热即可食用的预制菜对年轻人来说，实现了厨房自由。”同时，受疫情影响，露营成为许多市民的假日，“露营经济”在全国各地的增长势头迅猛，各类炸食等露营外带饮食的需求也随之增加。

与此同时，空气炸锅产品具备较好的传播属性和社交属性，在小红书、douyin等平台上，不少用户会主动去传播这类产品的使用体验。在经过兴趣和内容平台上众多博主们以“如果你有个空气炸锅”“万物皆可炸”等热门话题进行了轮番宣传，以视频、图片的方式展示空气炸锅等小家电的功能卖点，不仅tigao了这类产品的认知度，更直接点燃了众多用户的消费欲望。“新兴渠道具有迎合潮流、社交属性强等优势，消费者乐于在社交平台分xiangmei食，这使得厨房小白‘炫技’的空气炸锅成为朋友圈和各大zhibo间的‘吸睛’利器，大幅tigao了这类的产品认知度，进一步tisheng了空气炸锅类产品的销量。”摩飞有关负责人说。

截至目前，douyin“空气炸锅”相关话题播放量累计超过百亿，dianzan量超过百万的视频有8个；小红书上关于“空气炸锅”的笔记超过110万条。在这些平台的“种草”下，不少消费者通过内容关联链接或者zhibo间下单。海尔有关负责人直言：“从目前行业趋势来看，空气炸锅在传统电商平台的liuliang有所下滑，新兴电商平台的销售在上升。”

“美苏九”表现强势，可视化、不翻面趋势显著
站上“风口”的空气炸锅行业，在规模持续增长的同时，近两年也迎来不小变化。

首先是品牌格局发生了巨大变化。虽然近年来进驻空气炸锅“赛道”的品牌和店铺越来越多，但品牌集中度不断tigao。据《电器》记者了解，今年，美的、苏泊尔和九阳的空气炸锅更受到消费者青睐，市场销售情况较好，山本、小熊和利仁等品牌紧随其后，也有不错的市场表现。某业内人士表示：“除此之外，其他品牌今年都很难做，在市场上会感受到比较大的压力，尤其是杂牌和山寨品牌。接下来甚至可能会有一些品牌退出市场。”据《电器》记者了解，一些品牌给自己定下了“不亏损”的2022年年度目标。

产品持续升级，试图摆脱同质化漩涡，是当前行业呈现出的第二个变化。2022年，空气炸锅的产品升级主要有两个趋势——可视化和不翻面。

普通空气炸锅是封闭工作，用户难以掌握烹饪状态，需要频繁拿出炸篮查看熟度色泽，一些厨房小白甚至需要根据教程反复观察寻找翻面时间，这反而加重了“懒字当头”年轻人的烹饪负担。

因此，可视化产品应运而生。这类产品主要是在顶部或者侧边增加玻璃视窗，甚至部分品牌采用全玻璃锅体，无需开盖即可随时确认锅内食物的烹饪状态。目前，九阳、苏泊尔、美的、山本、摩飞、悠伴、海尔、利仁、小米、小熊、大宇等品牌都推出了可视化空气炸锅。据《电器》记者了解，可视化产品价格主要为300~500元，这带动了这个价格段产品的销量迅猛增长。

不翻面也成为今年各***进行产品升级的主要方向之一。通常空气炸锅是顶部加热，通过吹风将热风吹至整个腔体。这就很容易让食物受热不均匀，烤的时候必须勤翻面，与空气炸锅“懒人神器”这一称号有所背离。为此，九阳、美的、苏泊尔、山本、海尔、悠伴、飞利浦等品牌推出了不需要翻面的空气炸锅。

以当前市场上关注度较高的九阳不翻面空气炸锅为例，这款产品搭载了立体热风循环加热技术，热风在热风整流烤盘的引导下，在锅内反复循环，沿外锅侧壁乱流的热风均匀导入到烤盘底部，加热食材下表面。同时，更大更快的风扇和热效率更高的碳纤维加热管，可以有效还原炭烤口感，和普通空气炸锅对比，加热均匀度和脱脂率大幅tigao。

除此之外，空气炸锅还在功能、性能以及产品形态等方面有所突破。在功能方面，一些企业在空气炸锅中增加了发酵、解冻、甜品烘焙等功能；在智能升级方面，越来越多的产品可以实现手机APP互联智能控制，内置菜单一键操作让烹饪过程更随心；为同时满足一人食和多人食，市场上还出现了双腔独立分控产品，可实现组合烹炸，互不干扰。同时，炸桶炸篮可拆卸清洗、中途开盖自动记忆、取桶自动断电保护等方面的升级，都成为空气炸锅的“加分项”。苏泊尔有关负责人表示：“虽然空气炸锅的技术门槛相对不高，但苏泊尔会坚持基础创新，致力于为消费者创造更好的产品。”

“惨烈的价格内卷和产品持续升级，让空气炸锅行业呈现出两极化发展态势。”宁波悠伴智能科技有限gongsi品牌总监董晶晶表示，价格战不停，让基本功能的空气炸锅价格跌至谷底，可视化、不翻面、双腔



独立分控等产品的集中上市，拉动了中高端价格段产品的销量。

爆发的背后，隐藏多重问题

经过两年多的爆发式增长，空气炸锅行业背后的问题也逐渐显露出来。首当其冲的是空气炸锅技术门槛低，产品同质化严重，导致行业深陷价格战泥潭。

绝大部分空气炸锅为代工生产，已经是行业公开的秘密。不少空气炸锅品牌都是在看到行业红利后才成立的，找代工企业贴牌生产。这些品牌不仅基本没有研发和服务可言，而且产品同质化严重。据《电器》记者了解，有的企业为了能抢占更多市场份额，租用一些大众耳熟能详的***，销量可观，但同样缺乏研发实力和服务能力。

董晶晶告诉《电器》记者，空气炸锅有三大代工企业，均在浙江，分别为慈溪的嘉乐、丽水的天喜以及余姚的Biyi（比依）。市场上大部分的空气炸锅都由这3家企业代工生产，这些工厂在空气炸锅领域已有多年的技术积累和制造经验。以嘉乐为例，该gongsi每年会进行研发投入和技术革新，手握多项空气炸锅核心专利。在研发方面，作为“空气炸锅股”的比依，在招股书中透露，比依将投资7176.87万元建设研发中心项目。。

然而，空气炸锅技术门槛低，可模仿性较高，再加上浙江空气炸锅产业链比较完善，导致当地出现许多小的代工厂。这些代工厂在2022年蚕食了嘉乐、天喜和比依三大代工企业的部分空气炸锅代工订单。“相比之下，这些代工厂对产品质量、工艺及可靠性的关注度很低，他们对供应商的要求是符合需求的同时价格更低。”董晶晶说。

某位业内人士私下向《电器》记者透露：“例如，空气炸锅炸篮中间层为耐热尼龙件，材料为高温尼龙。面对白热化的价格战，为了节约成本，这些代工企业对这部分材料的要求仅为‘耐高温’即可。既不在乎材料配方，甚至不在乎是不是高温尼龙，在便宜的情况下，只要耐住220℃左右的高温不变形就可以。”这位业内人士表示，因此，当地出现了一些专门的供应商，通过回收利用高温尼龙再生料，满足了这些企业的需求，“自配原材料生产的企业采购的高温尼龙的价格超过30元/kg，再生产的高温尼龙的价格仅为15~16元/kg。成本确实大幅下降了，但是因为生产企业不关注回收的再生料中原材料配比，也就不知道其中是否包含不环保物质，高温下是否会析出，会给消费者带来健康隐患。”

正是在这样的环境下，空气炸锅行业充斥着伪劣产品，也使得价格战愈发激烈。爆火的空气炸锅想持续“圈粉”，必须要解决行业乱象。首先要做的就是完善行业相关规范和标准。目前空气炸锅行业没有统一的国家标准，这导致空气炸锅容量虚标问题严重。董晶晶直言：“目前空气炸锅行业大的问题就是虚标，市场上有各种容量的产品，标称2.5L和4L的产品很有可能实际容量一样。”他指出，只有标准出台，才可以规范行业发展，淘汰不注重品质、性能较差的产品。《电器》记者了解到，目前业内正在筹划制定空气炸锅标准。

对于空气炸锅未来发展前景，海尔有关负责人表示，从小家电整体市场来看，后期发展动力存在。但是，空气炸锅未来也会面临市场饱和、功能被替代等厨房小家电曾经遇到过的问题。如何在保持优势的前提下tisheng使用体验、延长产品生命周期，是空气炸锅行业需要解决的问题。

展位预定联系：
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