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产品详情

近年来，智能科技与宠物行业的结合正在碰撞出新的火花。腾讯推出可走可滑行的机器狗Max、小米牵

出可遛弯的机器狗“铁蛋”、小鹏汽车发布可乘可骑的智能机器马“小白龙”⋯⋯机器人“宠物”在社

交平台引发热议，将有关仿生四足机器人的话题热度掀到了新高潮。

现阶段，仿生四足机器人的概念产品正在“遍地开花”。据波士顿咨询公司*新报告预计，到2030年全球

仿生机器人催生的专业服务机器人市场空间将达到1700亿美元，远超工业机器人和辅助机器人市场规模

。

借仿生机器人市场热度的东风，卓越运动性能四足机器人开拓者「宇树科技」在数字化营销方向积极尝

试，迎合消费趋势切入私域电商赛道，通过公私域联动经营，实现“流量”与“留量”的持续性增长。

「宇树科技」是如何通过私域探索商业化增长之路的呢?



借春晚等各平台曝光势能

掀起仿生机器人热议狂潮

成立于2016年的「宇树科技」，是专注于消费级、行业级高性能四足机器人研发、生产及销售的世界机

器人圈知名的新锐创企，也是全球*早一批实现四足机器人商业化的公司之一，在机器人核心零部件、运

动控制、机器人感知等综合领域具有卓越的领先性。面向消费级市场，「宇树科技」已推出犇犇、A1、

Go1三款四足机器人，获得众多消费者的喜爱和追捧。

▲ 「宇树科技」仿生四足机器人产品

在2021年春晚的《牛起来》节目中，「宇树科技」机器牛“犇犇”与刘德华、王一博、关晓彤等明星同

台表演，不仅在舞台上展示翻跟头、太空步等高难度动作，还在舞台后台为忙碌的工作人员分担繁杂的

工作事务，可爱灵动、勤劳卖力的劲头儿赚足了观众的眼球，引发四足机器人的社交热议狂潮。

继“犇犇”之后，「宇树科技」的四足机器人走向了更广阔的舞台，从建党百年专题活动到2022年的北

京冬奥会开幕式。舞台上，四足机器人将科技元素与欢庆气氛融为一体，得到观众持续不断地关注与赞

扬。

▲ 「宇树科技」亮相央视春晚



今年元宵节期间，「宇树科技」生威虎“泰哥”作为央视元宵晚会特邀嘉宾，不仅同冰墩墩一起获得官

方颁布的“特邀工作人员”工作证，还在歌曲《虎步舞》节目中，与董宝石、万茜、宋轶一同演出。通

过不断地参加各类公开活动、亮相各大舞台，「宇树科技」的四足机器人搭上了流量快车，引起广泛的

关注和讨论。

能“文”能“舞”机器虎IP延展

定向渗透高潜客群心智

随着央视元宵晚会落幕，宇树生威虎“泰哥”一夜爆火!掀起热议后，「宇树科技」携手微盟在微信生态

内展开了一系列的延展营销，通过朋友圈广告引流的方式，让品牌传播从公域进入私域场景，占据高潜

人群心智。

朋友圈广告紧跟“元宵”热点，延展IP热度

借助央视元宵晚会生威虎“泰哥”的IP热度，「宇树科技」携手微盟广告团队在朋友圈进行了热门IP的

延展投放。针对卡片广告，外层图延用宇树生威虎“泰哥”的IP形象，打造高曝光吸睛力;在文案上，巧

妙运用“能‘跳舞’的机器虎”、“能‘文’能‘舞’机器虎”等文字，向用户呈现出机器虎活泼灵动

的“宠物”形象，激起用户强烈的好奇心。



▲ 「宇树科技」元宵节朋友圈广告素材

针对视频广告，视频素材沿用生威虎“泰哥”在元宵晚会现场鲜活灵动的互动画面，向用户传递出喜庆

团圆的热闹氛围。视频中的“泰哥”在舞台上与明星们一起摇摆、互动、送祝福，在台下与观众一起花

式跳舞、玩耍、递水等，全方位地展现出“泰哥”在元宵晚会中强大的工作能力和「宇树科技」的科技

实力。

▲ 「宇树科技」朋友圈广告视频素材

通过热门素材的展示，「宇树科技」元宵节主题广告获得大量用户的点击，广告曝光次数超额增长。其

中，视频广告不仅延长了用户观看广告的时间，也为广告的点击率带来明显提升。

标签定向触达，快速锁定高潜人群

在广告投放初期，微盟广告团队结合品牌定位，锁定智能设备、科技派、3C发烧友等标签人群进行了多

轮投放测试。测试中，通过跟踪多次曝光的人群特征，不断地拓展出新的标签人群进行定向触达。

依托人群标签体系，微盟广告团队快速地帮助「宇树科技」从海量人群中筛选出数量庞大的潜在目标群

体，实现公域强效引流。



引流沉淀品牌私域资产

构建全链路数字化营销闭环

仿生四足机器人行业尚处于发展初期，具有低频、高价、决策周期长等购买特点，用户在决策过程中对

售前咨询和售后服务等方面有着较大的依赖。因此，将公域流量源源不断注入私域流量池，借助私域运

营实现营销转化，成为品牌玩转数字化营销的核心之一。

借助朋友圈广告深度挖掘公域流量后，「宇树科技」携手微盟构建了“朋友圈广告引流-企微私域沉淀-

小程序商城转化”的全链路营销闭环路径，快速将通过广告触达到的潜在目标用户引入品牌私域阵地，

借助精细化的私域运营，引导用户购买转化。

企微私域精细化运营强化用户连接

为让高潜用户快速了解四足机器人的背景、功能、使用场景等，微盟广告团队为「宇树科技」在广告跳

转页后，设置了落地页作为品牌内容的承接。落地页内，用户可以通过视频中展现的使用场景全方位地

了解产品功能，也可下滑页面查看「宇树科技」四足机器人的发展历史、产品参数等，满足用户的好奇

心。在了解产品详情的过程中，用户可直接点击“获取更多商品信息”按钮或直接扫描二维码添加企微

客服，与客服进行深度地沟通咨询。



用户添加企微客服后，客服会**时间向用户发送欢迎语和品牌商城链接，提升用户开口率。同时，为*大

化挖掘单客价值，企微客服会针对用户进行1V1的个性化服务，给用户提供专属的使用指导及售后服务

，及时满足用户需求，强化品牌与用户的连接。

小程序商城打造交易场景助力转化

为助力私域流量的快速转化与沉淀，「宇树科技」搭建了小程序商城构筑交易阵地，通过朋友圈广告引

流用户进入企微私域，企微客服精细化运营培育用户，*终将用户引入小程序商城转化的方式，实现微信

生态内的私域营销闭环。

同时，「宇树科技」也将会不断深化商城的营销布局，通过持续性营销活动和后链路运营，促进用户转

化与沉淀，拉动品牌产品销量与复购转化长线增长。

▲ 「宇树科技」小程序商城承接转化
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