
专业的音频广告背景音乐推荐

产品名称 专业的音频广告背景音乐推荐

公司名称 秦皇岛智鼎文化传播有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 暂无

联系电话 13903358291 13903358291

产品详情

  参加音乐类比赛。可以参加原创歌曲比赛，尤其是观众较多的比赛节目。

  在内地韩国歌曲是有一大批忠实的听众的，韩国的欧巴爱豆是相当受欢迎的，在网络上韩国歌曲排行
榜试听量是非常高的。

  对客户来说，每首歌都是他们的作品，他们从艺术创作角度，要达到打动人心等效果。而我们呢，客
户把歌曲托付给我们，是一种信任，你只要把东西做好，他就愿意托付给你。

  从各大音乐人发起以来出现的网络爆款音乐人计划作品数量来说，酷狗音乐人是音乐人计划中最好的
，酷狗音乐人优质的作品，热火的作品在全网音乐人中确实是占据的大比例，这个最大的音乐人平台通
过自身的用户体量以及宣传，也着实给音乐人带来了更多的希望。网易云音乐人计划跟抖音音乐人计划
在市场上也输出了不少热门爆款音乐作品，同时也给了音乐人更多的选择通道，想要加入这场音乐盛宴
就赶快吧。

  在网络上粤语歌手是非常受欢迎的歌曲，今年有好几首粤语歌曲是非常火爆的。

  在各大音乐平台推广音乐也是非常直接以及容易推火歌曲的，独立歌手可以通过加入各大音乐平台音
乐人的方式进行合作，让作品通过音乐平台来运作宣传，当然他们会对作品进行严格的审核，优质的作
品才有机会被选中进行深层次的推广。知名歌手可以在各大音乐平台获得较高的资源推广位，例如首页b
anner，音乐首发等等高流量的推荐位进行推广歌曲是最直接带动作品热度的推歌方法。

  开店赚钱是大多数创业者首先想到的途径。然而，在日益激烈的商业竞争中，如何把握市场的脉搏，
既能发挥自己的一技之长，又能准确拿捏投资时机，从中赚取稳定可观的收益。

  一首歌曲要推火是需要有宣传技巧也是需要有天时地利人和的配合，作品是越早推越好，在市场上抓
住先机比后出发也是有不同的，如果你还在等待，那么你就有可能错过机会，最快速的就是行动，期待
大家的音乐都能被推火。

  在网络上无论是任何歌曲都可以进行推广，新歌，老歌，未发行歌曲或者翻唱歌曲只要你作品是正规



的，在各大平台能够正式上架就可以进行网络推广，只是在推广的时候，作品会有细微的差别，新歌，
未发行歌曲推广是最广泛的，因为他能够覆盖的范围更广，老歌在一些地方会有局限，但是并不影响传
播，翻唱歌曲只要你有授权，那也是没有任何问题的，所以不必纠结能不能推广这个问题，答案是都能
进行推广的，当然有一点作品是不能跨平台推广的。

  新手不要搞录音棚，除非你身边有人带你，或者你去专业录音棚学习一段时间在花钱投资。录音混音
这块不是光花钱就能解决问题。还有录音棚的定位，如果只是想做不太专业的业务，那投入个十万也够
了，6万用来做声学装修，现在一平米按照三千算（已经是很好的装修标准了）你十个平方的录音棚三到
四万搞定。加上外部装修布线等等2万。4万买一些基本设备，比如2万用来买一套二手Pro tools hd3和AVI
D的话放，1万买监听、耳机、耳机分配器等设备。剩下1万买电脑和其他周转。但是总体上无论你花多
少钱，录音棚第一考虑的应该是录音棚的声学问题，其次是设备，自己不会可以雇人学习。我说的这个
是品质保证的最廉价录音棚方案了。别信什么三五千就能搞录音棚。那干脆去卡拉OK直接唱完录下来算
了。

  录音棚又叫录音室，它是人们为了创造特定的录音环境声学条件而建造的专用录音场所，是录制电影
、歌曲、音乐等的录音场所，录音室的声学特性对于录音制作及其制品的质量起着十分重要的作用。人
们可以根据需要对其进行分类，例如，可以按声场的基本特点划分而分为自然混响录音棚、强吸声（短
混响）录音棚以及活跃端一寂静端(LEDE)型录音棚，也可以从用途角度划分而分为对白录音室、音乐录
音室、音响录音室、混合录音室等等。

  录音是一个很专业的事情，只有专业领域中的人，才会告诉你什么录音棚更加牛逼一点。作为一个外
行，看到了这个录音棚的设备单，你也看不出个所以然来。而录音棚又不同饭店，不会把歌手的录音照
片统统po上网，或者挂在录音棚墙上。决定来这个棚录制，必须是行内的推荐、朋友的推荐。这种推荐
，只有从棚主的人脉而来。所以，客源还是先从朋友找起吧。这是一个靠口碑和裙带关系的事儿。

  QQ音乐是现在人们必备的音乐试听平台，在这里大家可以听到更多更全的互联网歌曲，歌手喜欢在Q
Q音乐首发作品，粉丝也喜欢通过QQ音乐打榜来传递偶像的音乐作品，音乐人也更是需要借助QQ音乐
平台来实现自己的音乐梦想。

  如今网络歌曲在全网平台霸屏，通过网络宣传一首又一首的网络歌曲开始了它们的舞台，这些网络热
门歌曲是怎么推广的也是很多音乐歌手以及网络歌手比较好奇的，一起跟着音乐资讯推广网来学习一下
网络热门歌曲是怎么推广的，网络歌手如何快速推火自己的音乐作品。

  棚大致分为两种，一种是可以录制乐队编制、甚至管弦乐队专业的，单纯一间录音室的面积至少在20
平米左右，按照比较普通的声学装修设计，5000一平，10万先准备好。

  根据网络热门歌曲排行榜上的歌曲以及热度来说，当下最火的音乐人计划还是非酷狗音乐人-星曜计划
莫属，通过星曜计划热门的歌曲是非常多的，很多歌曲在网络上的热度更是相当的高，我们比较熟悉的
酷狗音乐人计划歌曲就有几十首，这些爆款的歌曲单日最高试听都达到了千万级别，可谓相当火。在网
络数据上加入酷狗音乐人的歌手高达20多万，上传的作品上百万首，而酷狗音乐人主推的歌曲，红了一
首又一首，在热门歌曲榜上我们可以看到这些星曜计划的歌曲，热度跟数量是相当的令人吃惊。

  人流量跟选址没有太大关系，客流更多的是靠让周围朋友认可，靠圈内的口碑相传。因此，传统店铺
那种尽量选择热闹的、人流量大的商业街、临街等选址思路并不适合录音棚。

  录音棚的收费是以棚时来计算的，专业中端的录音棚大概一个棚时350元，通常翻唱一首歌约要两个
棚时。

  有时音乐人找到我们，处在一种很茫然的状态，他就是想把这首歌做出来，或者出一张专辑。而其他
的诸如想要什么风格、找谁印刷、发行渠道等统统都不知道



  自媒体运营的技巧，首先，您必须了解您是在推广产品还是服务。
使用相关工具查找产品或服务的关键词需求和相关词。 这些词代表了用户的需求。 找到你喜欢的内容。
根据标题中的关键字编辑内容。 不要八卦主题，素材图片，音乐图片也很重要。

  做民用中端，主要是翻唱这一块，当你做翻唱做得很好的时候，会不满足，就想做得更好。喜欢嘛，
就想挑战一下，而不是出于商业考量。当然，投入大了，盈利期也会长些

  视频点击量高，这对我们来说就是一个推广，很多音乐爱好者就是通过视频了解我们的

  台湾歌手曾经是华语歌坛的霸主，一批又一批的台湾歌手深深的着影响着华语歌坛也让市场亿万粉丝
为之着迷，当下内地歌手逐渐发展起来，而台湾歌手如今只有少数还在内地歌坛活跃。

  《中国潮音》也非常用心，为了用音乐的形式推广中国风、中国艺术，中国文化，邀请了大量优秀的
音乐人、歌手成为学员。

  但是离谱的是越来越多这样的试水作品，或者是个人的简单作品被网络传为“神作”。比如在某节目
中被某歌手无情批判的网络歌手，连基本的和弦走向都弹不出来，居然可以写出那样的歌自诩为“原创
歌手”。

  我们自己能释放的力量毕竟是有限的，所以当以后工作推广到更大范围的时候，就不是我们能手动干
预的了。由于抖音是一个音乐类的短视频社交软件，它的评论区就显得尤为重要。既然如此，在写视频
的标题文案时，就要考虑设置一些互动问题，引导用户留言。我们发现，有些视频没拍完就火了，过了
几天，过了一个星期，甚至过了一个月，视频突然火了。所以这个推荐算法其实很有意思，它会让一些
优质的老视频火起来。所以你比较看好一些视频，哪怕一开始不火，你也要继续给它做一些和评论，通
过朋友圈转发一下。这周他可能不被推荐，但下周可能会被推荐。

  2015年，国家版权局发布《关于责令网络音乐服务商停止未经授权传播音乐作品的通知》，改变了长
久以来的音乐格局。

  我们在开展录音服务的同时，也可以物色民间的高手，通过这一途径，我们就可能网罗到日后的明星
，因为我们可以通过专业的训练和包装，让他们走上一个专业歌手的道路。而对于录音棚本身，发展连
锁经营，也将是我们今后的赚钱选择。

  对于每个歌手来说，最怕就是歌红人不红，其实这还不是特别惨的，还有另一种更悲惨的就是，歌手
自己原创的歌曲不火，反倒别人翻唱火遍大江南北，这样的事情经常发生。就拿我们老少皆知的歌曲《
冬天里的一把火》，这首歌原唱其实是高凌风，当时他唱这首歌的时候并没有火起来，反而后面却是费
翔把这首歌给唱火了。

  在网络上每年都会有很多歌曲热门起来，最热门的歌曲大家都可以发现到，但是哪些比较火或者有点
火的歌曲被发现就不是那么容易，这些歌曲是市场一些朋友们比较偏爱的歌曲，但是又没能够成为网络
爆款歌曲，但是歌曲的魅力确实是不可挡的。

  近年来，网络直播行业十分的火爆，很多人通过直播，几乎是一夜成名并暴富。所以，一些平民大众
的“明星发财梦想”就被鼓点燃的无限膨胀了。在目前，面对大众开放的录音棚项目，也是发财火爆的
，很多人都是赚得盆满钵满了。那么，在2020年我们到底应该如何运作一家录音棚，才能日赚千元呢？

  另一种就是只录人声只录唱的，你就是给那些K歌爱好者录录卡拉OK，给公司年会录录合唱，那设备
什么的都是扯淡，10万以内连设备带声学装修都搞定，但是，你得把外观装修得好看，让那帮什么都不
懂的人进门就觉得“哇！好高大上哦！赶紧自拍发朋友圈！”，你还得花钱找点参加过好声音之类选秀
有点小知名度的人来你棚里假装录录音，多拍点照片贴得到处都是，然后你还得去大众点评、美团等等
地方打广告宣传你的“录音棚”， 这个营销费用就没数了，前一年每单你可能还得亏钱。然后每月花1-2



W找个录音顾问，偶尔帮你来解决疑难杂症，平时主要干活的人从大学雇个录音专业的实习生，一个月4
K差不多了。以上均不包含房租水电物业。

  歌曲的话题，一个歌曲它也是需要有灵魂的，它的灵魂就是来自歌词以及它的话题。宣传之前我们需
要给新歌有一个定制的核心话题，歌曲要表达的是什么意思，传递的是什么，这些都是需要有一个交代
，并且能够有一个广泛被讨论的话题，这些在宣传的时候，我们围绕这个话题去做，才能让听众对歌曲
更有吸引。

  录音设备：监控室用：电脑（录音稳定性能级别，保守1.5W）、显示器（40寸朝上至少1台，0.5W）
、声卡（至少8路输入8路输出，选性价比最高的算1W吧）、监听音箱（2-3对，1.5W）、话放（凑合能
用能干活的8进8出，算0.8W吧）、调音台（凑合能用的算1.5W吧）、硬件效果器（别整那么复杂，BBE
、EQ、混响这三个最基本的，能用的，1.2W吧）、监听耳机（录音师干活用的2-3副，录音乐手歌手用
的4-5副，算3W吧）；棚内乐手用：吉他音箱（2-3套，3-5W），贝斯音箱（1套，算1W吧），鼓（1套
，不含军鼓、镲片，1.5W），话筒（鼓麦一套7支，备用军鼓拾音麦1支，吉他贝斯音箱每台按1支麦克，
贝斯有时可以箱头直接进DI，但吉他一个箱子接两支麦也很正常，人声各类型的麦准备个3-5支，总共算
3W吧）；各类音频线、音频控制器、DI等等小件，算1W吧，总共自己算一下。以上都是非常粗略、非
常保守的估计，只是能用而已，不是什么好棚。

本文将分为三个维度：

1、抖音的推荐机制

2、抖音如何定位？

3、抖音如何变现？

具体阐述怎么做好都有这个火爆的平台。

一、抖音的推荐机制

抖音的推荐机制与头条类似，都是基于粉丝数据反馈进行推荐的。举个例子，当你发布一个作品，账号
给你500的基础播放量，计算这初的500播放量的数据，有点赞率、评论率、转发率，完播率，当你的这
三个数据达到一定的标准，就会或者更高的推荐。一层播放量对应一层的数据，所以说，抖音初的500播
放量的点赞、评论、转发是很关键的。

2、抖音的用户特征

抖音的用户中，男女的比例为1:1，其中，85%以上的用户在三线城市以上，当然，抖音现在正在进军三
线以下的城市，但这依旧不影响抖音用户受教育程度高、年轻化的特点。

这些人有有什么特点呢？

①付费意识强烈

②付费能力强

③愿意尝试新鲜的事物

④易冲动消费

3、抖音易热门领域



①舞蹈

②搞笑段子

③才艺表演

④模仿

⑤技能表演

二、抖音如何定位？

做抖音，首先要考虑自己有什么目的，比如：涨粉引流、推广品牌、打造IP、带货变现等，因为不同的
目的，就有不同的操作方法。

1、明确做抖音的目的

很多人做抖音都是一股子热情，从来没有考虑过自己做抖音的目的，到底是为了涨粉引流还是其他。

拿涨粉引流举例，涨粉引流快的方式就是蹭热点，但这样的账号变现能力就会降低。

比如，我们工作室前段时间接了服装加工工厂的合作，帮他们做一个抖音号。

大概用了2个月的时间，我们从0做到了100万的粉丝，高的一个视频蹭到了抖音热点的流量，一晚上涨粉
9万。目标达成时的截图留念。但后面在我们交付账号的时候出现了问题，100万的粉丝的转化效果却是
不太理想的，工厂对接人甚至认为账号的粉丝是刷来的。随后，我们进行了仔细的数据分析发现，这个
账号开始操作时，就是为了快速的涨粉，忽略了他的变现能力，导致视频内容吸引过来的粉丝与工厂的
产品不符合，终出现了转化率低的情况。

2、账号的如何定位？

账号的定位分为两类，分别是视频形式定位与视频内容定位。对于各位没有经验的新手来说，直接进行
定位无异于天方夜谭，所以，我们要学会寻找做的好的大V，去拆解其视频形式、视频内容，看是否能
为我所用。

①利用抖音的搜索栏，搜索领域的关键词，查看这个领域中，播放量高的视频，举例，搜索“育儿”，
即可查找出育儿领域中，播放量多的视频，拆解其视频形式。

②利用抖音的搜索栏，搜索领域的关键词，查看这个领域中，粉丝量多的用户，举例，搜索“育儿”，
即可查找出育儿领域中，粉丝量多的用户，拆解其视频内容。

3、如何拆解视频形式？

视频形式分为真人出镜与非真人出镜，真人出镜又分为真人剧情、真人测评、真人开箱等等，非真人出
镜包含动画、书单、剪辑mv等等。

从这几方面拆解视频形式：

这个视频用了什么视频形式？

我是否能创作出这种视频形式？



我是否能长久的做出这种视频形式？

4、如何拆解视频内容？

视频内容分为：商品导购、知识传播、娱乐搞笑、音乐表演、记录生活、科技、政府和企业官方账号、
游戏、二次加工这九个领域。

从这几方面拆解视频内容：

这个账号属于什么视频内容？

我能否创作者这些内容？

我创作这些内容的成本是多少？

5、确定自己的定位

研究视频形式与视频内容后，即可确定自己的定位，按照自己的定位发布内容即可。

建议：前期先模仿，待有一定量的粉丝后，才开始创新。

三、抖音如何变现？

一般来说，抖音有5大类变现形式，分别是：商品分享、直播、微营销、广告、账号粉丝买卖。

下面逐一给大家讲解：

1、带货

带货是抖音普遍的变现方式，大家在刷抖音的时候，是否注意过视频左下角的“购物车”与个人主页的
“商品橱窗”。

当我们满足开通商品分享功能的条件后，即可拥有这两个功能，购物车与商品橱窗。

购物车与商品橱窗的作用是促使一些观看你视频的用户或者打开你主页的用户,购买感兴趣的商品。

在购物车与商品橱窗中，可以销售自家产品：如面膜、服饰、农产品、特色手工艺品等，也可以是销售
抖音平台上的商品。

开通商品分享功能的条件：

实名注册

发布十个视频

一千的粉丝

注意：仅代表个人收益。带货的流水图

2、直播



直播可以分成两类：直播带货与直播打赏

①直播带货，这个变现，相信在直播购物的朋友们是再熟悉不过了。当开通商品分享功能后，即可在直
播间销售自己的产品或者销售平台的产品。

②直播打赏，主播在进行直播时，用户可以通过购买礼物进行打赏。这个打赏终就会变成音浪，成为抖
音主播的收益来源。

1元可以换成7音浪。

3、微营销

全网引流，微信成交，在抖音，能引流到任何行业的用户，利润=流量X客单价X转化率。

当我们在抖音引到流量后，可以在微信进行三类变现：

① 卖服务，如答疑服务，社群服务、上热门服务等；

②卖产品，如微商、产品代理等；

③卖广告，通过是接朋友圈广告，一个粉丝1分钱~1元钱。

4、广告

达人接广告或者说为品牌定制内容，也算是抖音目前主要的变现方式。一个粉丝2-6分，也有的一条视频
数十万。一般是通过软广植入等巧妙的方式进行品牌合作营销。目前垂直账号容易变现，比如美妆、测
评类账号等。接广告的方式分为两种：个人与商家私下接广告、星图接广告。星图接广告

5、账号买卖变现

账号买卖分为：卖抖音号、卖引流后的微信号；卖号是一种简单的变现，也是很多工作室的主营业务。
比如卖号，某些行业一个粉丝30-80抢着有人要，相对于泛粉而言，单价高了十几倍。对于变现这一环节
，只要你有足够多的粉丝，就不愁产品卖不出去，哪怕没有产品，粉丝自身也可以直接变现，还是应验
了那句互联网公式：流量=金钱。站在5G元年的2020年，我们可以不妨预测3年之后，内容传播形态肯定
会再有新的变化，肯定会再有新的平台起来。但是在此之前，我们还有足够的时间来享受短视频的红利
。因为不管流量渠道如何变换，互联网的方向永远不变：做流量--变现。如果你还想了解更多抖音玩法
，短视频运营技巧。欢迎与我沟通（内含700万抖音粉丝的实操经验分享及做抖音必备的工具汇总，45G
无水印高清短视频素材）还能及时了解行业新动态，获得新资源。

 

一、找准定位

1、定位好自己的抖音号

抖音火的热门行业：游戏、旅行、萌宠、萌娃、体育、时尚、美食。

2、对粉丝的定位还有对发布渠道的定位

明确粉丝人群。如果从严格意义上来讲，"种子用户"并不代表是批用户，种子用户能够凭借自己的影响
力帮你吸引更多的用户，比如经常给你留言，转发你的内容等等，但是我们如果连一点粉丝都没有，又



何来种子用户？在做一个短视频节目的时候，首先要明确你的粉丝到底谁?他们有什么特点？在哪里能找
到他们？也就是可以简化为3W原则：who？What？Where？知道这些后我们才能更好的"抓住"他们。

选择合适的渠道。现在短视频渠道有三种，粉丝渠道、推荐渠道、视频渠道，要根据你的内容去选择重
点运营渠道。对于新节目，建议是去选择有流量池的渠道，这样才更容易带来批用户。像头条、美拍都
是带有流量池的渠道，他们的播放量不以粉丝量为基础，有自己的推荐算法，会把你的视频推荐给比较
的用户。也就是说，如果你幸运的话，一开始的视频就有机会播放量过10万，从而得到越来越多的粉丝
用户。

二、增加曝光率

刚开始先让你的朋友成为你节目的粉丝， 毕竟他们是你的准批用户。除此之外，各种比赛、各个传播
渠道都是增加曝光率的好方法。常用有效的方法一是朋友圈转发，我们经常会在朋友圈看到别人分享的
一些链接，比如帮谁家孩子投票，或者哪个朋友卖东西，我们帮他在朋友圈分享他的二维码，同样的我
们也可以这样做。把自己做好的视频链接分享到我们的朋友圈，如果朋友喜欢的话可以点进去看，也可
以帮你转发。另外一个好方法是：微信群转发。

三、内容展现

"好的内容是好的传播"，其实一开始一条砸了很多钱做广告，后来不断产出精品视频，推动各路达人转
发。比如一个介绍中国个性酒店的视频出来后，酒店圈的朋友都被刷屏了，艺术类视频出来后，艺术圈
被刷屏了，如果你的产品本来就很有创意或者说功能新颖实用，那没必要绕弯子，可以直接用抖音展示
产品。

四、场景植入

这点有点像传统广告的植入，就是在视频中的场景进行恰当的品牌的露出，让用户记住你家的产品。比
如，一个生活小窍门或某个搞笑片段，在场景中悄悄做了植入——如桌角放产品、背后有品牌logo、背
景有广告声音等，这样依然能起到很好的宣传效果。

1、明确目的

我经常说的一句话，做短视频，一定要考虑清楚自己有什么目的，是快速涨粉引流、推广品牌、打造IP
还是带货变现；不同的目的，有不同的操作方法，所以目的一定要搞清楚。拿涨粉引流做例子，快的方
式就是蹭热点，但这样做账号的变现能力就会降低。前段时间我们工作室接了服装加工厂的合作，帮他
们做一个抖音号。用了大概两个月时间，我们的粉丝数从0增长到100万，其中高的一个视频蹭到了热点
视频，一晚上涨了9万的粉丝，仅代表个人收益。但后面遇到了一个很严重的问题，100万粉丝的转化效
果很不理想，工厂那边甚至认为粉丝是我们刷来的。后来通过数据分析发现，为了快速涨粉，账号刚开
始操作的时候，忽略了未来的变现能力，导致视频内容吸引过来的粉丝与工厂所生产的产品不符，终出
现了低转化率的情况。想要时间知晓短视频的高端玩法吗？想要获得问题解答、商家对接吗？想要获得
资源、人脉对接吗？想要及时掌握平台政策和风向吗？

2、如何定位？

定位分两类，一类是视频形式定位，另一类是视频内容定位。对于没有了解过这方面知识的新手小白来
说，明确定位似乎有些困难，所以我们首先要学会寻找做得好的大V，去拆解他们的视频，了解视频形
式和视频内容，看能不能为我们所用。

具体方法：利用搜索栏，搜索相关领域的关键词，查看这个领域中，播放量高的视频。

比如搜“心理学”，找出心理学领域播放量多的视频，拆解其视频形式。我们也可以找粉丝数量多的用



户，拆解其视频内容。

3、拆解视频

这里提下视频形式，它分为真人出镜和非真人出镜，而真人出镜又分为剧情、测评、开箱等等，非真人
包括动画、剪辑、MV、书单等等。

我们可以根据这几个方面拆解视频：

①视频用了什么视频形式

②自己能不能创作出这个视频形式

③能不能长久输出这样的视频形式

4、拆解视频内容

先提下视频内容分类：商品导购、娱乐搞笑、知识传播、音乐舞蹈、记录生活、游戏、科技、政府和企
业官方账号这九个领域。

我们可以从这几个方面拆解视频内容。

①该账号属于什么内容分类

②自己能否创作这些内容

③要付出多少的成本才能创作出来

5、明确自己的定位

在研究完大V的视频形式和视频内容后，我们就可以确定自己的定位了，然后按照自己的定位发布内容
即可。

这里提个小建议：前期尽量先模仿，等粉丝量有一定基础后，再开始创新。没颜值，没资源，怎么用短
视频赚钱？难热门，不涨粉丝，没人气，作品没播放量，该怎么优化解决？

一，歌手推广

1，通过网络社交平台进行前期宣传，在当下微博是新人歌手主要的前期宣传平台，通过发布微博在平台
内慢慢获得观众，一步一步的给自己吸引粉丝成了当下佳的宣传渠道。

2，通过新闻，新闻是比较好的宣传渠道，通过广泛的发布歌手的相关新闻来报道歌手，可以让歌手获得
观众，并为后期的事业发展提供群众基础。

3，通过网络数据来推广歌手，社交平台，论坛，贴吧，BBS等社会公共资源平台，通过广泛的发帖以及
宣传，让歌手可以累积早一批的关注以及吸引早一批的粉丝。

4，通过投票，投票是比较受粉丝关注的榜单，通过投票是非常能够吸引粉丝的，一个又一个的投票不仅
能够带来关注也能够为歌手累积更多的粉丝。

5，网络打榜，在网络上通过打榜是歌手宣传重要的一环，打榜也是歌手在累积的少量粉丝以及大批粉丝



后才能够开始推广的一个环节，通过打榜，能够让社会媒体以及粉丝团体更加广泛的了解歌手，让歌手
开始出圈。

6，发行作品，发行作品是非常关键的，一般来说前期做传以及吸收一批粉丝后，在发行作品对于新人歌
手是更重要的一点的，这样正式发行作品，就能够获得更多的市场关注，也能够让作品获得更好的成绩
。基础宣

7，维护人气，稳步曝光，提升歌手事业发展。

二，歌星推广重要的是什么

粉丝的支持是歌星重要的，所以粉丝也是歌星推广重要的一环，无论做任何宣传，歌星都不能抛弃粉丝
，需要以粉丝为主，通过本质的粉丝宣传，本质的粉丝榜单维持歌星自身的人气并且不断的增长自己的
粉丝队伍，第二是莫忘初衷，歌星作品是非常关键的，作品的销量排行榜，歌曲排行榜，以及奖项是非
常需要重要的，它是人气提升的精华也是被娱乐圈认可基础的基石。
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