
企业私域流量打造攻略！福州微三云商城系统开发

产品名称 企业私域流量打造攻略！福州微三云商城系统开
发

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广东省东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋403室

联系电话 15766340569 15766340569

产品详情

企业为什么要做私域流量？

打造企业自身的私域流量池，尤其是熟客，复购等，迫在眉睫

什么是私域流量？

简单来说，私域流量是指可在任意时间、任意频次、不用付费、直接触达到用户的渠道，比如公众号、
小程序、自有APP、用户群等，也就是KOC可辐射到的圈层。Koc指的是关键意见消费者

像某宝、某东和某多多等“公域流量”平台，用户流量虽大但属于平台，商家入驻后需要通过搜索优化
、活动推广等方式不断砸钱来获得用户关注，而对于一些垂直领域来说，付费推广带来的流量精/准度也
不高。从长远来看，公域流量平台的同类竞品众多，既很难沉淀自己的用户，也存在用户随时会流失的
风险。

而“私域流量”完全属于商家，自己制定规则玩法，用户沉淀下来就可以随时触达，在后续经营中不断
增强用户粘性，并通过用户裂变进行引流和口碑营销，商家就可以达到低成本持续引流转化的效果。

10年软件开发公司，承接各类软件开发，协助梳理各种商业模式设计，小程序、公众号、APP、H5等多
网合一（供应链、商城营销系统、商业模式、社交APP、直播、短视频、跨境电商、知识付费、NFT数
字藏品、供应链系统）

给大家分享几种私域流量热门的商业模式：

链动2+1

一、晋升机制



会员层级：代理、老板

代理：直接消费“499”元，获得该身份

老板：直接推荐2个“代理”，获得该身份

二、奖励模式

1、直推奖：顾名思义就是直接推荐一个代理/会员，会员消费获得的直接分佣奖励。（比如a代理推荐b
粉丝，b粉丝去下单，a代理就可以获得直推奖励）。

2、见单奖：顾明释义就是推荐一个代理/会员，会员消费获得的见单奖励。（比如a老板推荐b代理，b代
理推荐c粉丝，c粉丝去下单，a老板就可以获得见单奖励）。

3、平级奖：就是会员老板与老板之间，两者身份一致的时候，平台额外补贴给上一级老板的奖励。（比
如a老板推荐b老板，b老板推荐c代理，c去下单，b拿见单奖，a老板跟b老板是一样老板等级，a老板可获
得平级奖）。

4、帮扶奖：完成平台设置的任务（推荐“N”人成为老板，之后才可100/%解锁收益，没有达成每次只
能解锁80%收益，剩下20%冻结成基金，完成任务之后才可解锁）（只需要完成一次即可）

三、玩法详情

这是一种全新的商业模式逻辑，人帮人的一个商业模式玩法

代理；只能获得一个直推奖励

老板：可以获得所有的奖励模式（直推、见单、平级、帮扶）

留人、走人操作玩法：

帮助直属下级代理，或者通过自己努力晋升成为老板，都需要留下两个会员，给自己的上级

完成平台设置的任务，之后每次收益都将100/%获得，没完成平台帮扶任务，则是只能获得80%的收益，
剩下的20%，需要等到完成任务之后才可解锁。（只需要完成一次即可）

开发2+1链动模式类软件的特点有哪些？

1、二级分销，不存在多层级，合理合规分佣收益

2、走人机制：推荐两人消费499即升级老板，关系脱离，走人自己带新线

3、留人机制：自身成为老板后，为上级留下蕞开始推荐的两人

4、奖金每天都可以提现，公平公正公开，人人平等，团队以2的倍速裂变倍增，轻松升级，直推2单晋升
为平台蕞高/级别(老板身份)，享受利润蕞大化，老板直推奖励300，利润拨比高，老板间单高收益200

  乐享购



模式设计

互联网瞬息万变，要设计一套合理合规，并且合法的商业模式，是至关重要的，这套模式就是采用【公
排机制】+【五五滑落】+【九层会员】+【滚动收益】

①公排机制：由推荐码或者上级手机号注册的，自动排入这个手机号的下级，如果无推荐码、无推荐人
，则由系统来统一进行公排。

②五五滑落：每个用户ID下面，只能拥有5个下级，当第6个下级的时候，自动滑落到，下级的下级下面
。

③九层会员：D一层会员只有5个人，第二个就是25个人，累计滑落Z多滑落会员数量9层会员。

④滚动收益：D一层会员的D一笔佣金是给到你，第二层会员的第二笔佣金是给到你，以此类推，合理合
法合规！！

乐分享项目特点：

用户可以通过乐分享APP充话费，电费，油卡等，可以享受95折优惠，与此同时运营商还会返还佣金给
平台，平台通过推荐关系，把佣金按先来后到顺序的方式再分配给每一名用户。

乐分享5项收益：

1.个人收益(指的是40%消费收益)

2.会员收益(指的是40%共富收益)

3.合伙人收益(指的是区域会员消费，平台返到的10%)

4.招商收益(指的是区域合伙人支付的系统服务费的30%)

5.区域推广收益(指的是推广区域服务中心收益的10%)

乐分享的制度

第/一，门槛低，人人可参与

第二，一注册就会有收益

第三，上级帮你组建团队

第四，下级帮你组建团队

第五、平台帮你组建团队，



第六、团队人数指数倍增。

第七，收益每月持续增加

第八，一劳永逸管道收入。当你注册乐分享以后将会获得一个排位，每个排位下面呢只有五个位置，如
果你推广的第六个人以后它会自动排位到你下面五个人的下面位置里，你上面的五个人的位置满了，他
们推广的人都会自动放到你的下面。

那么如何成为会员？

两个条件：

第/一、推荐五个人

第二、每个月消费九笔订单

这两个条件对大部分人来说很容易完成，第/一个推荐五个人，我相信再普通的人身边都有五个朋友，而
且注册了分享是完全免费的，还可以立刻帮助朋友省钱，就算没有利益，很多人都愿意把这么好的平台
分享给身边的朋友，对吗？

要每个月消费九笔乐分享不是要求用户强制购买某个产品，而是用户本来就要消费，本来就要充话费，
本来就要点外卖，哪怕是购买一个垃圾袋都算一笔消费，你自己想一想你一个月要通过手机支付多少笔
订单？

乐分享几乎满足用户的一切网购需求，你只要通过乐分享跳转消费就可以了。而且还能省钱。所以第二
个条件对于很多人来讲也能完成，加上佣金月底要清零的规则他就会更有动力去完成会员任务，把这个
佣金提现出来成为乐分享会员后，你可以联系推荐人或者群主，让他拉你进入乐分享会员群。

说完乐享购制度优势再讲讲乐分享平台优势

第/一、不受趋势影响，不管时代怎么变迁，科技如何发展，就算原宇宙变成了现实，网购生活消费永远
不会过时。

第二、市场无限巨大。2021年我国的网购用户规模达到了8亿，所有的网购用户都是乐享购的准用户。20
21年全年的网上零售额达到了13万亿，同比增长了14.1%。

第三，刚需高频客户吃喝玩乐，衣食住行是必须要消费的，乐享购聚合了市面上主流的消费购物平台，
满足了所有用户的网购生活开销需求。

第四，用户瞬间能接受，不是要求用户强制购买乐享购买什么产品，而是本来就要充话费，本来就要去
淘宝、京东。更多的购买，只是通过乐享购跳转，该在哪里消费还是在哪里消费，该买什么还是买什么
，不仅不改变你的消费习惯，而且同样的产品还有一定的优惠。

第五、客户自动改变。

第六、用户的绝/对忠诚度



第七，没有任何风险，一个有限公司无法合规注册，依法纳税，不收取任何的会员费佣金，也只分给一
个人，制度完美回避了社团的风险。

第八，项目能够长久，只有公司能赚到钱，项目才能长久发展，因为乐享购制度是正向过渡，没有任何
跑路，用钱一定要注意把这些公司的清理模式成本激励。

这两个条件对大部分人来说很容易完成，第/一个推荐五个人，我相信再普通的人身边都有朋友，而且注
册了分享是完全免费的，还可以立刻帮助朋友省钱，就算没有利益，很多人都愿意把这么好的平台分享
给身边的朋友，对吗？

乐分享几乎满足用户的一切网购需求你只要通过乐分享跳转消费就可以了。

设想一下，如果有244万人的消费都会跟你有关系，你一个月能挣多少钱？我们来看一下乐分享体的返佣
规则，前面三点已经在乐分享的业务逻辑中提过

第/一，用户自购获得返佣的40%可以直接提现，没有成为会员也可以提。

第二，消费返佣40%作为共富收益

这里我来重点说明一下，因为乐分享创造了一个全新的名词，共富收益，你要理解什么是共富收益，就
是消费返佣的40%在乐分享平台的每次消费都会产生。

第三、返佣10%给区域合伙人。然后平台有10%。

第四、共富收益，依次循环往上返九层，

第五、会员可以提现下面九层的共富收益

第四点，第五点接下来我来具体的说明一下，让你更好的理解你消费产生的共富收益，往上循环返九级
。

比如你每个月第/一笔消费产生的共富收益给你上一级这个人

你第二笔消费产生的共富收益给你上两级这个人

你第三笔消费产生的客户收益给你上三级这个人

以此类推、、、、、、



你第九笔消费产生的共富收益给你上九级这个人。

这个时候有人会想，那你的第十笔消费产生的共富收益给谁呢？

是不是给第十级那个人呢？

错，第十笔又给到了你上一级这个人

9:1循环，理解了吗？

当你理解了怎么往上返，相信你就能知道你下面九层的人消费产生

的共同收益怎么给到你了。

没错，你一层五个人的第/一笔共富收益给你，

你二层有25人的第二笔客户收益给你，

你三层有125人的第三笔共富收益给你。

以此类推

、、、、、、、、

你第九层的第九笔共富收益给你

同样的你第/一层五人的第十笔共富收益给你

九比一循环

成为乐分享会员，会有多少收益？

因为乐分享的这套制度，你下面九层团队人数一共有244万多人

我们假设每个人每个月贡献0.5元的共富收益也就是244万人乘以0.5元等于122万每月，我们就算打一折，
是不是也有12万一个月！



嗨购/共享购

共享购模式解析：

1、消费者获得消费让利额10倍共享值收益

2、商家获得消费让利额2倍共享值收益（商家获取让利额2倍的共享值同时商家销毁让利额等值的共享贝
）

举例：

以今/日全网10万共享值为例，个人消费1000元，商家让利10%，以每天空投498枚共享贝为例计算。

个人获得共享值：1000元*10%*10倍=1000共享值。

个人今/日获得共享贝：1000共享值/全网10万共享值*498枚共享贝=4.98共享贝

商家获得共享值：1000元*10%*2倍=200共享值

注：共享贝价值根据每日全网消费额进行波动，按当日释放价值累计，与共享值等值为止。

共享值、共享贝是什么？有什么用途？

1、共享值相当于会员的现金价值

2、共享贝相当于现金

3、每天等量空投共享贝498枚

4、个人每日获取共享贝数量增加，个人每日共享值递减。增加共享贝价值＝减少共享值价值

共享值转化共享贝公式：

个人共享值/全网共享值×每日全网空投总量＝每天获取的共享贝

共享贝价值是根据市场供需关系波动，按照当日释放价值累计，以值等值为止。那么商家获得的共享值
：1000元*10%*2倍=200共享值，商家让利越多，那么贝价值越高。

共享购模式的优势

1.商家让利越多，用户越消费。商家越舍越得！

2.消费者越消费，获取共享值越多，现金价值越多，消费者越花越有！

3.参与商家越多，总体让利总额越大，消耗共享贝总量越大，需求共享贝的量越来越大，而每日空投体
量不变，共享贝供不应求，价格越来越高。

4.：促进新消费，让消费者消费无忧，消费无痛，消费就等于收益，消费就等于赚钱，消费就于创业。
消费者变消费商。



5.消费就送共享值的商业模式促进实体经济发展，为实体企业去库存！实现了引流、锁客、复购的核心
竞争力，形成强大优势。

泰山众筹

这期就给大家来谈谈“泰山众筹”模式。

首先给大家简单介绍一下泰山众筹，泰山众筹是商城和众筹活动的创新式玩法，平台旨在活跃粉丝、回
馈用户，拿出销售产品的利润来为粉丝谋取福利；

常规的商城是一买一卖就结束交易，现在在泰山众筹的模式下，你在商城买产品还会送你购物币，给你
而外的资产做增值投资或者兑换产品，属于消费后的增值福利，也是平台对比其他的商城平台的优势

“泰山众筹”是一种以卖货为主的一种电商商业模式。众筹模式是商城快速驱动用户自我裂变的一种促
销活动。通过用户主动发起链接人脉，好友互助的模式，以更低的门槛参与并完成项目，同时实现平台
引流与卖货的目的。

泰山众筹模式核心部分：采用智能合约和共享四进一出全新模式，每一期增长30%众享额度（这里跟别
的地方一样，系统设置数值都是可以自定义自己设置的，非常的人性化）

①【优进优出】；去中心化，科学众筹，分布式数字资产记账形式，将企业资产数字化，链接企业内外
部资源，为企业发展、品牌塑造带来更多支撑，用数字经济的模式为企业发展赋能，有效解决“脱实入
虚”的问题。

②【四进一出】；合理合规，进出平衡，当第四期成功的时候，才会返回第/一期的本金+收益，每一笔
出账的前提必然是有新的一笔进账，以大账吃小账，进出平衡不会出现现金流不足的情况。

③【爆仓重生】；爆仓重生，立即止损，市面上常见的商业模式基本都是“后面人买单”，泰山众筹也
是首/个提出爆仓重生止损，重新开启下新一轮，上一轮泡沫不累计，消泡之后重开。

④【倍利复增】；公平公正，能量守恒，每一期的上涨波幅都是上一期众筹金额的倍利复增金额，比如
；倍利复增20%，当第/一期为100，第二期就是120，第三期就是144，公平公正，可持续性强。

泰山众筹模式详解：

解析；泰山众筹模式（btc）项目，其实本质上来说就是把传统的众筹模式的概念融合+金融的属性进去
了，即具有低门槛、多样性、依靠大众力量、注重创意的特征，是指一种向群众募资，以支持发起的个
人或组织的行为。在其基础上增加了金融的元素“采用四进一出+重生机制“的火爆亮点。

举例：某项目需要众筹，总共众筹1000000元，分为20期。

泰山众筹第/一期，10000元；成功，溢价上涨30%



泰山众筹第二期，13000元；成功，溢价上涨30%

泰山众筹第三期，16900元；成功，溢价上涨30%

泰山众筹第四期，21970元；成功，溢价上涨30%，返回第/一期收益

（备注：这个就是他的核心亮点“进四出一”，当第四期成功即返回第/一期收益的本金+13%静态收益+
13%动态收益，平台盈利4%）

⋯⋯

假设在泰山众筹第十五期，68000元；失败

（备注：当众筹“失败”，这个时候就是爆仓了，这个就是激活他的另一个亮点了“重生机制”，当爆
仓之后，爆仓这一期返回100/%本金，倒数第二期、第三期、第四期、返回65%本金+35%的积分，积分可
作为静态收益）

积分分红：

获得的积分可转换成以下几种资产（三选一）：零钱：可直接提现，可用于平台消费

购物币：可用于平台消费、购物币+零钱形式购买产品、也可直接提现、点对点转赠

兑换券：仅用于兑换指定商品

三种资产的使用场景不同，平台运营方可是实际情况选择合适的资产

备注：此处假设积分可以转换成零钱

什么是“积分分红”？“积分分红”是社交电商中一种新的营销模式，消费返现+分销概念，用户只能
在平台消费即可获得积分，积分会通过静态和动态两种方式转换成零钱，其目的在于帮助平台产生快速
裂变、增加粉丝粘性和活跃度

模式不复杂，但玩得是精髓具体是怎么玩的呢？咱们跟着小编往下看

静态收益：

消费返现，用户在商城消费平台赠送等额的积分，假设A消费了100元，平台赠送给A100个积分，这里会
有一个静态释放的规则，每天释放1%,也就是每天可以转换1个积分，相当于是每天给A用户返现1元；100
天可以全部释放完，拿走100元

动态收益：成为会员享受初级分销加速器权益，结合分销的概念，以前分销是直接结算佣金，在积分分
红模式中的玩法是加速释放积分转换成零钱直接推荐用户下单加速释放20%间接推荐用户下单释放15%

假如一/天内推满5个人100个积分也可以全部释放，有可能当天就可以拿到100元成为团队长，享受超级分
销加速器，团队长可以集合整个团队的力量加速释放积分、无限极基因链经理加速：30%

主管加速：40%



总监加速：50%

总经理加速：60%

备注如果同一条基因链上存在多个级别的团队长，会按照极差的方式加速释放，总加速不超过60%；

只要你的团队足够大你一/天可以释放N多个100元

平台在积分返利模式下有什么优势：1、可以快速回笼资金，支持平台前期的运作；

2、赚取销售产品的差价；

3、快速裂变会非常快，而且会员粘性度很高、很活跃，平台有1万人每人推荐5个人就是5万人，5万人每
人推荐5人就会有25人。

产品和返的积分一定是1:1？4、会员积分释放完之后，续积分就需要购买产品，从而提高平台的复购率

答案是否定的产品的价格和返的积分可以是1:1、1:10、1：100...，比例是可以后台自由设定的，商业模式
不同比例也不同举例：假设A在平台购买100元的产品，会获得1:1.2的积分，也就是120个积分；这120个
积分会按照了每天1%的速度释放转换成零钱，也就是每天转换1.2个，当100天后A什么都不做就可以拿到
120元备注：该笔订单产生的积分，还没完全释放成零钱期间，如果A又在平台上面购买了100元的产品同
样的也会获得100元的积分，但是不会马上按照1%的速度释放出来，需要等上一笔订单的产生的积分全
部释放完，才会开始释放下一笔订单产生的积分。很多朋友会有疑问，积分分红模式下平台会亏钱？

答：不会

平台售价100元的产品，成本控制在20元之间，这里会有两种情况，第/一种是120个积分都是静态释放的
，也就是每天1%速速释放的，这种情况下，每卖出去一件产品平台会亏损20元，平台会有100天的缓冲周
期，至少这100天内A用户是有粘性的，平台可以通过接入第三方广告、销售其他的产品，赚回来20元，
羊毛出在猪身上，相信多少都懂这个原理。

其次是第二种情况动态释放，是通过或推荐会员加速释放，每个用户成为会员都需要购买100元的产品，
也就是平台会赚80元，拿出20元来做补贴，还赚60元，完全不亏；

第二种情况是有利润空间的，可以拿出来补贴第/一种情况的用户，第/一种情况的释放的原始积分和第
二种情况肯定都会有，所以说平台不会亏损。

对于用户来说在平台购物有什么好处？

1、会员可以白拿产品；

2、可以赚钱。

没有人会拒接你给他薅羊毛的机会！！！

如何有效“提高复购率”

是每一个平台必须考虑的问题？



积分分红模式就能很好的解决这个问题，想要赚钱就需要不断地购买产品获得积分，会员通过复购获得
积分，上级积分释放速度加快，

想要了解更多商城模式的朋友们可以关注小编或者给小编留言，看到后会给大家一一回复

私域流量优势：

行业优势：1.互联网红利消退，流量越来越贵，私域兴起

平台的流量越来越贵，企业获客成本就越来越高，私域流量能够解决企业的流量焦虑，运营好私域流量
池可以帮助企业保持向上发展的态势。

2.私域电商崛起，2021年整个市场体量或超3万亿

3.基于微///////信的私域消费规模翻倍增长

4.实体零售的消费者向私域转移速度更快

消费者向私域转移的趋势在生鲜、超市等实体零售行业尤为明显。

5.在私域流量中，消费者更愿意复购或分享

消费者在私域购买体验越好，就会越买越频、越买越多。在购买前没有品类意愿（也就是所说的冲动消
费）的用户中，私域流量为公域流量的3.3倍。

其优点在于：

1.裂变更多用户，降低获客成本

2.提升用户忠诚度，有效防止用户流失

3.有助于塑造品牌形象



既渡彼岸，帝左右止剩得十余人。杨奉寻得牛车一辆，载帝至大阳。绝食，晚宿于瓦屋中，野老进粟饭
，上与后共食，粗粝不能下咽。次日，诏封李乐为征北将军，韩暹为征东将军，起驾前行。有二大臣寻
至，哭拜车前，乃太尉杨彪、太仆韩融也。帝后俱哭。韩融曰：“傕、汜二贼，颇信臣言；臣舍命去说
二贼罢兵。陛下善保龙体。”韩融去了。李乐请帝入杨奉营暂歇。杨彪请帝都安邑县。驾至安邑，苦无
高房，帝后都居于茅屋中；又无门关闭，四边插荆棘以为屏蔽。帝与大臣议事于茅屋之下，诸将引兵于
篱外镇压。李乐等专权，百官稍有触犯，竟于帝前殴骂；故意送浊酒粗食与帝，帝勉强纳之。李乐、韩
暹又连名保奏无徒、部曲、巫医、走卒二百余名，并为校尉、御史等官。刻印不及，以锥画之，全不成
体统。
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