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章 中国体育服务行业相关介绍

1.1 体育产业简介

1.1.1 体育产业的概念

1.1.2 体育产业的特点

1.1.3 体育产业的分类



1.2 体育服务定义及分类

1.2.1 体育服务的定义

1.2.2 体育服务的内涵

1.2.3 体育服务行业的分类

1.3 体育服务市场的特征分析

1.3.1 服务对象的不确定性

1.3.2 服务市场的不确定性

第二章 国际体育服务行业发展状况及经验借鉴

2.1 美国

2.1.1 美国公共体育服务发展特征

2.1.2 美国公共体育服务监管方式

2.1.3 美国公共体育服务组织分析

2.1.4 美国公共体育服务管理体制

2.1.5 美国公共体育服务运行机制

2.1.6 美国公共体育服务经验借鉴

2.2 英国

2.2.1 英国公共体育服务发展理念

2.2.2 英国公共体育服务主要特点

2.2.3 英国公共体育服务管理体制

2.2.4 英国公共体育服务运行机制

2.2.5 英国公共体育服务发展经验

2.3 日本

2.3.1 日本公共体育服务发展阶段

2.3.2 日本公共体育服务发展目的

2.3.3 日本公共体育服务基本类型

2.3.4 日本公共体育服务系统特点



2.4 俄罗斯

2.4.1 俄罗斯公共体育服务发展理念

2.4.2 俄罗斯公共体育服务管理体制

2.4.3 俄罗斯公共体育服务运行机制

第三章 中国体育服务行业发展环境分析

3.1 经济环境

3.1.1 全球经济发展形势

3.1.2 国内宏观经济概况

3.1.3 国内固定资产投资

3.1.4 国内宏观经济展望

3.2 政策环境

3.2.1 体育服务政策演进脉络

3.2.2 体育产业重点政策汇总

3.2.3 体育服务产业税收政策

3.2.4 体育赛事产业政策动态

3.2.5 体育服务政策演进特征

3.2.6 体育服务政策演进趋向

3.3 消费环境

3.3.1 居民收入水平

3.3.2 居民消费结构

3.3.3 文化消费水平

3.3.4 体育消费状况

3.4 社会环境

3.4.1 人口结构状况

3.4.2 体育与亚健康

3.4.3 城镇化发展进程



第四章 2020-2022年中国体育产业发展综合分析

4.1 中国体育产业资源开发探析

4.1.1 体育产业资源内涵

4.1.2 体育产业资源盘点

4.1.3 体育产业资源现状

4.1.4 体育产业资源开发

4.2 中国体育产业发展现状

4.2.1 产业发展地位

4.2.2 产业发展规模

4.2.3 产业市场主体

4.2.4 产业质量现状

4.2.5 产业平台状况

4.3 中国体育产业管理状况

4.3.1 产业管理的现状

4.3.2 产业管理模式创新

4.3.3 产业管理的问题

4.3.4 产业管理的措施

4.4 中国体育产业商业化运作模式分析

4.4.1 实施商业化运作模式的必要性

4.4.2 产业商业化运作机制分析

4.4.3 推动产业商业化运作的策略

4.5 中国体育产业发展问题分析

4.5.1 体育产业发展存在的障碍

4.5.2 体育产业发展面临的挑战

4.5.3 城市体育产业发展的问题

4.5.4 产业发展的其他制约因素



4.6 中国体育产业发展策略分析

4.6.1 体育产业高质量发展建议

4.6.2 体育产业结构优化策略

4.6.3 发展城市体育产业的策略

4.6.4 体育产业创新发展途径

4.6.5 体育产业可持续发展策略

4.6.6 体育消费力提升策略

第五章 2020-2022年中国体育服务行业发展综述

5.1 2020-2022年中国体育服务行业发展分析

5.1.1 行业发展结构

5.1.2 产业结构占比

5.1.3 市场规模分析

5.1.4 企业竞争情况

5.2 2020-2022年中国互联网+体育服务发展模式分析

5.2.1 模式发展特点

5.2.2 重点应用领域

5.2.3 企业竞争格局

5.2.4 典型发展案例

5.3 国家公共体育服务体系示范区建设运营分析

5.3.1 示范区建设内涵

5.3.2 示范区建设特征

5.3.3 示范区建设成效

5.3.4 建设存在的问题

5.3.5 示范区建设对策

5.4 消费升级视角下体育服务业发展机制分析

5.4.1 发展动力机制



5.4.2 发展运行机制

5.4.3 发展路径机制

5.5 城市体育服务业的SWOT分析

5.5.1 优势（Strengths）

5.5.2 劣势（Weakness）

5.5.3 机遇（Opportunities）

5.5.4 威胁（Threats）

5.6 中国体育服务行业发展问题

5.6.1 结构不尽合理

5.6.2 有效供给不足

5.6.3 市场消费问题

5.6.4 资本投入不足

5.6.5 发展环境欠佳

5.6.6 推进机制不健全

5.7 中国体育服务行业发展建议

5.7.1 培育市场需求

5.7.2 培育产业主体

5.7.3 促进结构升级

5.7.4 深化体制改革

5.7.5 完善相关政策

5.7.6 加强人才培养

5.8 中国公共体育服务标准化建设保障

5.8.1 政策保障

5.8.2 法制保障

5.8.3 法制保障

5.8.4 人才保障



第六章 2020-2022年中国体育彩票市场运行分析

6.1 中国体育彩票相关概述

6.1.1 体育彩票特征分析

6.1.2 体育彩票游戏种类

6.1.3 体育彩票管理体制

6.1.4 体育彩票责任战略

6.1.5 体育彩票资金构成

6.1.6 体育彩票资金用途

6.2 2020-2022年中国体育彩票市场发展综述

6.2.1 文化营销模式

6.2.2 体育彩票性质

6.2.3 经济社会效益

6.2.4 市场发展动态

6.2.5 疫情应对情况

6.2.6 行业发展趋势

6.3 中国体育彩票市场销售分析

6.3.1 全国销售总规模

6.3.2 分类型销售规模

6.3.3 分地区销售规模

6.4 中国体育彩票销售企业SWOT分析

6.4.1 优势（Strengths）

6.4.2 劣势（Weakness）

6.4.3 机会（Opportunities）

6.4.4 威胁（Threats）

6.5 中国体育彩票市场问题分析

6.5.1 体育彩票管理问题



6.5.2 销售机构财务问题

6.5.3 同质竞争问题

6.5.4 人才缺乏

6.6 中国体育彩票市场发展建议

6.6.1 体育彩票管理措施

6.6.2 销售机构财务管理

6.6.3 建立彩民保护机制

6.6.4 人才选取方式创新

第七章 2020-2022年中国体育健身休闲市场运行分析

7.1 健身休闲产业发展综合分析

7.1.1 产业发展意义

7.1.2 产业发展现状

7.1.3 企业发展状况

7.1.4 疫情影响分析

7.1.5 产业面临挑战

7.1.6 产业发展对策

7.1.7 产业发展趋势

7.2 冰雪产业

7.2.1 冰雪赛事状况

7.2.2 滑雪产业状况

7.2.3 冰雪旅游状况

7.2.4 企业布局分析

7.2.5 产业发展障碍

7.2.6 产业发展建议

7.2.7 产业投资机会

7.2.8 产业发展趋势



7.3 水上运动产业

7.3.1 主要运动项目

7.3.2 市场消费情况

7.3.3 赛事举办安排

7.3.4 项目建设动态

7.3.5 企业融资案例

7.3.6 市场发展前景

7.4 山地运动

7.4.1 产业发展基础

7.4.2 产业总体要求

7.4.3 区域发展动态

7.4.4 产业主要任务

7.4.5 产业保障措施

7.5 航空运动

7.5.1 产业发展基础

7.5.2 产业总体要求

7.5.3 区域发展动态

7.5.4 产业发展问题

7.5.5 产业主要任务

7.5.6 产业保障措施

7.6 其他健身休闲特色运动

7.6.1 极限运动产业

7.6.2 自行车运动产业

7.6.3 马拉松运动产业

7.6.4 电子竞技市场

7.6.5 高尔夫球产业



第八章 2019-2022年中国体育赛事运作分析

8.1 体育赛事对社会发展效益的影响探析

8.1.1 体育赛事活动概念界定

8.1.2 对区域经济发展的影响

8.1.3 对城市形象的影响作用

8.1.4 体育赛事发展动力分析

8.2 2020-2022年中国体育赛事整体发展状况

8.2.1 中外体育赛事组织形式

8.2.2 体育赛事市场规模分析

8.2.3 精英体育赛事发展现状

8.2.4 规模体育赛事举办情况

8.2.5 WA金银铜标赛事数量

8.2.6 体育赛事典型案例分析

8.2.7 企业布局体育赛事产业

8.3 2019-2022年国内外重要体育赛事动态

8.3.1 2018年重要体育赛事

8.3.2 2019年重要体育赛事

8.3.3 2020年体育赛事动态

8.3.4 2021年重要体育赛事

8.4 中国大型体育赛事市场运作分析

8.4.1 大型体育赛事市场运作状况

8.4.2 赛事媒介传播相关利益主体

8.4.3 大型体育赛事风险管理剖析

8.4.4 赛事市场运营中存在的问题

8.4.5 赛事市场化运营的对策分析

8.5 中国职业体育赛事运作分析



8.5.1 赛事产品基本介绍

8.5.2 赛事服务传递要求

8.5.3 赛事服务制造要素

8.5.4 赛事服务传递渠道

8.5.5 赛事服务存在问题

8.5.6 赛事服务创新对策

8.6 中国体育赛事定价分析

8.6.1 问题产生原因

8.6.2 定价属性分析

8.6.3 定价干预逻辑

8.6.4 定价调控路径

8.7 中国体育赛事发展模式分析

8.7.1 赛事运营模式

8.7.2 赛事经营模式

8.7.3 赛事管理模式

8.8 中国体育赛事风险管理与运作效益评估

8.8.1 体育赛事风险管理基本概述

8.8.2 体育赛事风险管理现状分析

8.8.3 体育赛事运作经济效益分析

8.8.4 体育赛事风险管理滞后成因

8.8.5 体育赛事风险管理提升策略

第九章 2020-2022年中国体育竞赛表演业发展潜力分析

9.1 体育竞赛表演业发展概况

9.1.1 行业发展地位

9.1.2 产业组织结构

9.1.3 产业政策分析



9.1.4 发展影响因素

9.2 中国体育竞赛表演业运行状况分析

9.2.1 产业规模分析

9.2.2 国际影响力分析

9.2.3 赛事体系状况

9.2.4 产业价值链分析

9.2.5 东京奥运会延期影响

9.3 体育竞赛表演产业对城市化的影响分析

9.3.1 城市建设催生体育竞赛表演产业

9.3.2 体育竞赛表演产业推进城市发展

9.3.3 城市推动体育竞赛表演产业的措施

9.4 中国体育竞赛表演产品供应链运行分析

9.4.1 竞赛表演产品概念

9.4.2 产品需求特征分析

9.4.3 产品供应链基本特征

9.4.4 产品供应链结构类型

9.4.5 产品供应链运行机制

9.5 中国体育竞赛表演业发展趋势分析

9.5.1 竞赛表演业全球化

9.5.2 赛事活动社会化

9.5.3 赛事运作规范化

第十章 2020-2022年中国体育场馆运营分析

10.1 中国体育场馆市场发展状况综述

10.1.1 发展效益分析

10.1.2 行业发展优势

10.1.3 场馆建设状况



10.1.4 体育场地建设

10.1.5 市场规模状况

10.2 中国体育场馆细分领域发展分析

10.2.1 大型体育场馆

10.2.2 公共体育场馆

10.2.3 高校体育场馆

10.2.4 智慧体育场馆

10.3 中国体育场馆盈利模式分析

10.3.1 经营管理现状

10.3.2 盈利模式分析

10.3.3 盈利需理清的关系

10.3.4 改进盈利模式的建议

10.4 中国体育场馆融资模式分析

10.4.1 融资模式基本分类

10.4.2 BOT融资模式分析

10.4.3 PPP融资模式分析

10.4.4 融资模式发展趋势

10.4.5 融资模式选择建议

10.5 “互联网+”模式下体育场馆利用与开发分析

10.5.1 “互联网+”下体育场馆运营现状

10.5.2 “互联网+”下体育场馆运营思路

10.5.3 “互联网+”模式下发展趋势建议

10.6 中国体育场馆发展存在的问题

10.6.1 馆内设施问题

10.6.2 地区分布问题

10.6.3 重视力度问题



10.7 中国体育场馆运营管理的优化建议

10.7.1 发挥市场作用

10.7.2 注重激励机制

10.7.3 规划资源布局

10.7.4 优化人才结构

10.7.5 建设中小场馆

第十一章 2020-2022年中国体育服务其他细分市场潜力分析

11.1 中国体育保险业

11.1.1 行业发展阶段

11.1.2 行业发展规模

11.1.3 行业供需状况

11.1.4 行业发展瓶颈

11.1.5 行业发展建议

11.1.6 市场发展预测

11.1.7 行业发展趋势

11.2 中国体育旅游业

11.2.1 行业发展历程

11.2.2 驱动因素分析

11.2.3 市场发展规模

11.2.4 行业热点事件

11.2.5 市场发展空间

11.2.6 市场发展潜力

11.3 中国体育广告业

11.3.1 概念界定及类别

11.3.2 行业发展状况

11.3.3 市场消费者分析



11.3.4 市场经济价值

11.3.5 行业发展趋势

11.4 中国体育赞助业

11.4.1 赞助营销规模

11.4.2 市场核心价值

11.4.3 主要痛点分析

11.4.4 产生原因分析

11.4.5 赞助营销趋势

11.5 中国体育经纪业

11.5.1 基本概念界定

11.5.2 市场盈利模式

11.5.3 国外经验借鉴

11.5.4 经纪人市场发展

11.5.5 经纪公司状况

11.5.6 行业发展策略

第十二章 2020-2022年中国体育服务行业重点区域发展分析

12.1 整体发展综述

12.1.1 长三角地区

12.1.2 珠三角地区

12.1.3 京津冀地区

12.2 北京市

12.2.1 体育服务业发展状况

12.2.2 体育服务综合体典型案例

12.2.3 体育服务业的机遇与挑战

12.2.4 体育服务业发展的对策

12.3 上海市



12.3.1 体育服务市场规模分析
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