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消费全返的模式是怎么个玩法呢，其实有两种方式

第 一种方式：我们打个比方，假设你是开服装店的，一个顾客来消费了200，那么就可以让顾客介绍两
个朋友过来消费，如果他们过来也消费200，那么这三个人的钱都返给他们。但是这个钱不是直接返现金
，返的是顾客会员卡上面，下次过来消费的时候，同样可以当200使用，这么算下来，相当于是给顾客打
了个五折，顾客每次消费也不定只有两百可能更多

第二种方式：直接返现金，但不是一次性返完现金，而是可以分时间返，比如还是按200的消费，分四个
月返，每个月返50现金。通过这种方式可以每个月都能诱导顾客到店消费，复购率的问题就能很好地解
决。这种方式可以刺激顾客到店多次消费，虽然每次返50，但不一定每次到店刚好买五十的东西。

这两种消费全返的方式，都很适合各行业的商家，只要你的产品质量可以，那么运用好这些营销模式，
那么收益都会翻一番。如果你的产品和服务本身就不好，越做活动，越适得其反。

1、吸引新用户

设置多种赚积分途径以及多样化的积分内容兑换，吸引新客持续访问店铺，并以会员专享福利，刺激用
户完成首单转化。

2、激活老客户

对不活跃的客户（沉默或将流失），用签到有礼、积分赠送等形式唤醒客户，刺激消费。

3、提升留存

借助积分发放、会员特权来让客户享受到高折扣的会员价和积分兑换权益，对留存客户也是相当管用的



。

消费返利这种模式运用的很广，大家听我上面说了那么多，肯定也会想起自己也经历过。这种模式的话
，不止可以用于线下门店，还可以在线上积分商城使用，主要为了达到：拉新、促活、维系、增收的目
的，效果都是非常显著。

在对于消费者回扣、消费者等这些词有很大的争议，极端的人认为这些是一些金字塔销售人员创造的一
些词不值得信 赖，理性的人认为这些是两面性主要是使用人。

对于消费者来说，正常的消费返利模式应该是这样的：他们可以花同样的钱在市场上购买产品，也可以
参与商家发布的活动，以获得产品的部分利润。

对于企业来说：由于市场竞争、产能过剩、高库存等因素，消费回报是一种有效的竞争工具，从促销、
扩大销售规模和总利润、提升品牌、维护用户忠诚度、打击竞争对手等利益。

以买方利益蕞大化为导向——为客牟利，买方购买任何产品、服务所支付的金额，将获得卖方等额的全
返积分赠送——“全额”。每天返还万分之五左右

一、什么是众筹卖货？

众筹是商场应用快速移动用户自我裂变的促销活动。以较低的阈值参与和完成项目，同时通过用户积极
启动链接、朋友互助模式，实现产品平台排水和销售的目的，是商场应用快速移动用户自我裂变促销活
动，以较低的阈值参与和完成项目，同时通过用户积极启动链接、朋友互助模式，实现产品平台排水和
销售的目的。为更多的小企业或创作者提供无限的可能性。

二、众筹卖货模式

①首先用户需在商城消费购买产品成为平台会员，后会赠与顾客相等资产购物币，购物币可用于在商城
购物进行抵扣，或参与平台众筹活动项目。（购物币是参与众筹活动的门槛）

②成为平台会员，拥有自己的推广邀请码，推广分享好友在商城下单购物，即绑定上下级关系，并享有
相对应的推广分销奖励

③推广两个好友在商城下单购物，即可成为平台初级合伙人享有间接奖励，推广三个好友下单购物即可
成为平台中级合伙人，推广四个好友下单购物即可成为平台高
级合伙人，不同身份的合伙人享有的间接奖励不同，在商城购物也有不同的优惠折扣

④商城每日签到赠送积分，邀请好友关注商城公众号也可赠送积分，商城下单购物可赠送积分，积分用
于在的积分商城兑换商品，或参与平台众筹项目。

注：（看是否要在商城内做分销奖励，如不做，就将商城产品分部分利润在泰山众筹模式里做也可以）
例以下做商城分销奖励分配，比例可自定义

成本利润，分销奖励核算：售价-成本=利润

假设拿出利润的50%出来做分销奖励设：

推广奖励分20%，一级分销13%，二级分销7%

团队级差分20%，初级合伙人10%，中级合伙人15%，高 级合伙人20%



区域代理10%，区代5%，市代8%，省代10%（区域代理奖励是由商品收货地址为导向）

泰山众筹模式分析，是采用智能合约和共享四进一出全新模式，众筹每一期增长30%众享额度

三、泰山众筹模式玩法：

在商场购物时获得的活动币参与众筹活动。

泰山众筹采取四进出一全新模式，每期众筹成功上涨30%额度

**期10000活动币

第二期13000活动币

第三期16900活动币

第四期21970活动币

第五期28561活动币

第六期37129活动币

第七期48267活动币倒数第四期退70%活动币给30%积分

第八期62747活动币倒数第三期退70%活动币给30%积分

第九期81571活动币倒数第二期退70%活动币给30%积分

第十期106042活动币众筹失败退100 %活动币

7天内再次开始从期周期(低100元，高不超过每期共享2%)

每个人都需要2%的金本位购物币作为燃料销毁，5%的购物币被提现燃烧销毁。会员需求越来越多，货币
上涨。

注：倒数第1-4期视为仓位爆炸，倒数第2期、第3期、第4期退还本金60%。如果他在三天内没有提取现金
，他将被自动兑换成同等价值的购物货币。每天释放的货币数量将按当天的价格释放。货币价格和释放
量需要在后台设定，并留下活口。

企业可以根据市场情况和产品优势定制营销方案，在新零售时代蕞重要的是产品，好的营销计划和方法
是项目成败的关键，结合市场上流行的商业模式，营销方案，让用户积极独立推广裂变，增加消费者的
增值服务。
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