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从电商平台的发展历史可以看出，它有四个基本的商业模式：以会
员为核心的会员体系；以商品为核心的流量价值；以广告收入的分成；
从数据分析来看，这种商业模式有其独特的魅力和商业模式所在的行业
：一是流量入口；二是交易的路径；三是变现方式及周期；四是发展路
径。

一、流量入口

     互联网的发展离不开流量入口和交易路径，但有了好的入口，就有了核心竞争力，对于电商平台而言，流量就是财富，更是企业增长的核心；对于流量入口的挖掘是获取价值的关键所在。
     要获取新用户首先要获取流量入口：在流量越来越贵和用户对服务要求越来越高的今天，电商平台通过新注册用户获取流量、导流至其服务平台等途径提高成交率和客单价；为了提升转化率和用户留存率等目的来获得用户以及留存用户的关注并将用户引导到电商平台购买商品。
     所以流量入口很重要，是电商平台发展的**要务；因此在商业模式设计中如何获取流量也是重中之重：链动2+1模式主要是建立团队模式，同时快速提升销量，是目前速度*快的裂变模式。

二、交易的路径

这里的交易指的是用户从购买商品到*终完成交易的路径，在电商平台中*常见的交易路径是通过淘宝这一平台的B2C模式；当商家把自己的商品展示给用户浏览和购买后将商品通过快递发往消费者手中时（当然电商平台还有其他增值业务可以变现）。那么在这个过程中有什么环节呢？商家又该如何完成交易呢？我们会有以下几个路径：在淘BAO上开店卖商品(B2C)或者通过售卖等。

三、变现方式及周期

      变现方式的不同，变现周期的长短也是不同的。
传统的电商平台有三种方式，传统的线下店和线上的导购模式，以及其它的变现形式；还有*常见的广告营收和会员体系两种模式，从上述分析可以看出：
一种是以流量为核心的流量变现模式：用户在平台上浏览广告，形成点击流量后再转化为商品交易流水；
另一种是以广告收入分成模式，根据产品周期不同分为两类：广告收入分成，流量变现以会员为核心；广告收入分成则是指由电商平台通过自己运营的广告主直接给电商平台带来收入提成进行分成，这种变现模式是基于平台提供了流量变现所需要的基础能力，即流量平台通过各种技术手段获取用户流量（即所谓“转化率”）、并实现以广告的收入分成、转化为用户购买商品等来获取收。



四、发展路径

从电商平台的发展历程可以看出，平台的发展路径主要是流量思维：在电商平台上使用电商平台所获流量；按照流量价值来付费，从而获得电商平台的盈利，可以获取流量或者变现为商品和服务从而获得收益。

电商平台是一个流量入口，电商平台可以通过吸引用户从而获取流量与用户实现变现，一切可以产生流量的地方都是流量，代表着公司创造的价值；但用户消费的产品越多，获得流量所带来的价值就越大，也意味着带来更多流量的同时可以带来更高的利润。

五、商业模式所处的行业

       在流量红利消失的今天，流量已经成为企业*重要的资源，电商平台正是在这样的环境下不断
创新并发展的，商业模式的背后隐藏着各种机会和风险，比如，用户不会选择**的商家和*优质的产品和
服务的商家并不会长期共存，另外，当用户体验到**后，他会更倾向于尝试其他更好的商品或者服务。

六、总结

      从以上分析可以看出，电子商务平台具有独特的商业模式：流量入口-交易路径-变现方式-发展
路径。在目前国内的电商平台发展中，这些基本商业模式主要有：以会员为核心的会员体系；以商品为
核心的流量价值；以广告收入的分成；以会员体系建设为核心的四个基本商业模式之首。通过对电商平
台的分析可以看出，它的商业模式与我国零售行业基本一致，所以中国电商平台行业仍在不断向前发展
，但是不同时代下发展出的商业模式也会有所不同。
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