
抖音小店商品怎么入池？做好2个核心关键点免费流量爆涨！

产品名称 抖音小店商品怎么入池？做好2个核心关键点免
费流量爆涨！

公司名称 杭州北抖星网络技术有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 浙江省杭州市西湖区西斗门路3号天堂软件园A
幢1楼1034室（注册地址）

联系电话 15824487015 13605817015

产品详情

做抖音小店的商家基本都知道，抖音小店商品入池，能获得平台的免费流量推荐。但很多人对抖音小店
商品入池的概念并不是很清楚，对商品入池的方法也不了解。下面我们讲一下，抖音小店产品入池这个
问题。一般情况下我们都知道，商品入池之后就会有流量曝光，我们在电商罗盘的商城推荐分析里，也
可以看到商品入池后的流量情况：然后我们会发现，很多产品有流量曝光，但一个转化都没有，点击也
是个位数。这样你的流量推荐就会慢慢减少，到后就没有流量呢。因为平台给了你推荐，但你没有成交
，没有评价，系统就会判定你这个品不行，自然就会减少推荐。所以不要以为你的抖店商品有流量曝光
，就代表说产品进入了流量池，很多时候商品只是被系统给到了泛流量的曝光。每天都在不的泛流量池
被曝光，是很难有转化的，因为客户都不是的。下面是抖音小店商品入池的几个关键点，一定要做好：1
、前期商品要入池，关键的就是要打标，打标就是解决人群标签的问题，我们可以理解为系统识别你的
商品标签，然后把商品推荐给标签一致的人群。2、商品入池的概念，就是系统通过抓取到商品的属性，
和消费者的浏览数据行为相匹配，然后识别到用户的购买意向进行推荐的。这里我们就需要解决两个问
题：一个是系统通过识别产品的属性，还原消费者的购物意图，二是系统给商品打上标签，让系统知道
什么样的人群喜欢你这个商品。简单点说就是系统通过人与货的成交数据行为，识别购买的过程，且给
商品打标签，这就是产品入池的底层逻辑。也就是说，如果你要商品入池，被推荐给用户，你前期动销
的时候一定要动销，让系统给你的商品打上标签，这样商品入池被推荐给用户，才会有更多的转化成交
。
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