
找准异业联盟对象，get线上获客多种玩法

产品名称 找准异业联盟对象，get线上获客多种玩法

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 东莞石排瑞和路一号

联系电话 18002820787 18002820787

产品详情

异业联盟是银行目前进行外部渠道获客的常见手段。银行与商户合作，分享双方客源，为作为消费者的客户提供更具价值的增值服务，*终促成银行获客、客户获益，商户获利的三方共赢局面。
 首先，我们需要明确异业联盟的目的：让银行客户在第三方平台进行消费时享受差异化的专属优惠折
扣与服务体验，以此提升银行在客户心中的品牌形象，并*终通过异业联盟完成线上获客、提升业绩。那
么，银行在找准异业联盟对象后，到底该如何实现快速线上获客呢？线上玩法很多，主要针对年轻客群
，以下为大家介绍几种热门玩法。异业联盟：微信+工商银行擅用微信移动端，线上存款渠道多样化营
销方案：目前，微信钱包入口低调上线了“银行储蓄”功能，点击银行储蓄可直接跳转至工商银行的“
工行定存产品”，用户同意相关协议即可免费开通工商银行存款账户，使用存款功能。值得一提的是，
工行针对“银行储蓄”提供的银行存款产品与工行官上的产品略有不同，存款利率要比线下网点的存款
利率高，是一种双向互利的选择。 营销解读：当各大银行还在为季末指标头疼时，工行已经瞄准国内*
大的社交媒体——微信。借助微信庞大的用户群体，拓宽了融资渠道，增加了存款来源，使得目标客群
不再单一，将自身业务推向大众，拓展新客源，吸引更多的年轻客户线上办理业务。 商业银行通过手
机移动端进行线上引流，是目前银行拓展金融服务渠道的普遍方式。但目前，更多银行的线上拓客业务
多为“信贷”业务，如何在线上做存款营销是一个新课题。工行此番与微信合作，是资金端业务办理渠
道多元化的表现，也为其他银行提供了宝贵的经验借鉴。异业联盟：抖音APP+光大银行银行借助短视频
流量开拓新市场 营销方案：近几年，抖音快手这类短视频软件的发展势如破竹，吸引了各个年龄段的
客群。此次光大银行联合抖音APP推出了“刷出美好生活”信用卡，以“一卡在手，天下我有”的广告
词进行广泛传播，并在抖音APP推出“这是什么宝藏卡”专题栏目，以有趣的表现形式和互动模式，吸
引抖音用户进行视频内容共创，将每个参与创作的用户都变成了宣传者，用一传十十传百的模式去做低
成本营销。 营销解读：光大银行通过创意内容、互动玩法、传播策略这一系列的流程结合，实现了客
户、光大银联和抖音自身的多方共赢，截获了短视频流量。将联名卡内容定向匹配至目标视频，多场景
的设计，增加办卡量，一箭多雕，帮助银行进行推广。 光大银行带来行业营销新思路，打开了金融行
业与短视频平台合作的大门。5G时代即将来临，短视频凭借碎片化、高传播、低门槛、短平快的特点，
本身吸引了大批客群。2020年银行获客营销新策略，或许短视频是一个不错的切入口。异业联盟：搜狗+
浦发银行探索人工智能，挖掘流量 营销方案：浦发银行信用卡与搜狗联名推出了首款以AI为主题的信
用卡。双方联合打造“搜狗IN全景 甄选礼”盛典，并发起网络投票，在搜狗产品矩阵中投放定制专题推
广。此外，搜狗开放输入法、网址导航、搜狗理财等多个流量端口，为浦发银行信用卡拓展线上渠道，



进行新用户引流。 营销解读：搜狗平台矩阵流量颇多，此次联合浦发银行信用卡，双方都实现了营销
转化，提升了用户引流。搜狗帮助浦发银行信用卡收割年轻客群的注意力和好感度，浦发银行信用卡为
搜狗树立了更加多元化和立体化的品牌形象。 普遍来说，银行的线上广告投放地多为自身官、手机银
行APP、新闻网站等渠道，用户较为单一。通过与搜狗联合，浦发银行开发了新的流量领域，革新了银
行的宣传方式。 在渠道、入口、流量优势的发挥上，搜狗和浦发银行信用卡的跨界合作值得大家借鉴
。异业联盟：网易+招商银行打开游戏玩家的市场 营销方案：网易为招行网银目标客群搭建了消费平
台，创新推出“招行网银充值，幸运大抽奖”活动。游戏玩家登录网易充值中心，使用招行信用卡消费
，即有机会赢取充值大礼和《大话西游》周边产品及游戏点卡，对于没有招商银行网银的玩家，设置预
约免费办理招行网银企业版“优key”绿色通道。这场异业合作的创意营销，引发了16万次抽奖、1675位
新用户预约办理，为招商银行网银交易带来了数倍的提升。 营销解读：网易在游戏行业中数一数二，
在市场中占有较高的比重，尤其是年轻客群，覆盖超过了5亿的游戏玩家。招行的用户在银行业中的占有
率也很高，二者有很大的合作空间。招行发现游戏玩家有利用“网易宝”在线充值的使用习惯，与网易
超人气《大话西游online》联合，用*有效的方式迅速拉升招行网银的交易额和新用户数量，为目标客群
开通了便捷的绿色办理渠道，巧妙地推广了招行网银业务。如今网银的客户争夺战愈演愈烈，各大银行
在其他异业领域中都想通过合作开拓一番新天地，同时在线下支付厮杀占地，但是都敌不过支付宝、微
信等便捷支付，营销效果不及预期。 但是招商银行另辟蹊径，既避免了与其他同行业的正面拼杀，又
找到了获客的新渠道——年轻网游客群。此番与网易游戏合作伙伴的操作，可谓是强强联手。如今各行
各业都走异业联盟阵线，人人都希望赶上潮流趋势，不愿被后浪拍打在沙滩上，银行亦不甘落后。要赶
上时代的每一班车，就要拥有较强的行业趋势灵敏度和透彻的理解，唯有抢占先机才能捷足先登。
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