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再过两个月就是学生放暑假的时间了，也是一年一度的琴行招生旺季。很多有远见的琴行老板，早早就做好了招生准备，只等暑假到来，就放手“大捞一笔”，王老师便是其中的一员。

全文共2189字，阅读大约需要6分钟。

作为湖北某市一家琴行的老板，为了抓住琴行暑期招生的重要节点，王老师选择了广受琴行经营者欢迎的*精准的推广方式之一“异业联盟”。《琴行商学院》的张建钢导师曾与大家多次分享过关于异业联盟的经验，常见的合作单位如幼儿园、插花班、小区物业⋯⋯还有张建钢导师亲身尝试并取得成功的“招商银行”。

实际上，异业联盟具体应该选择那些机构进行合作并无定论，只需把握住几个关键要素即可。但是仍然
有很多琴行老板不知道要向周围的哪些机构抛出橄榄枝，那么这位王老师他又选择了与哪些机构合作呢
？

 与儿童摄影合作

儿童是琴行*直接的用户群体，如果琴行的营销活动能够直接面向家长和儿童，那么宣传的效果将会事半功倍。因此，找到儿童和家长较为集中的机构进行合作，是许多琴行老板开展异业联盟所需考虑的首要因素。与幼儿园和小学合作几乎成了每个琴行老板梦寐以求的事情。
但是一个地方的幼儿园和小学就那么几个，合作门槛又高，很难同时满足同一区域多个琴行的合作需求。这时，如何找到新的“合作单位”就成了考验琴行老板商业头脑的一道难题。
王老师选择与同市的一家儿童摄影机构合作，通过赠送优惠券的方式为琴行引流，同时完成转化。虽然合作才刚刚开始，琴行内的人流量就有了明显的增长，王老师表示：“目前来看，与儿童摄影合作的效果非常不错。”
相对其他商业机构来说，儿童摄影与琴行在用户方面高度重合，若能成功进行合作，采取适当的方法让琴行与儿童摄影的资源相互流通、共享，充分发挥双方自身特长，对双方的营业增长都大有裨益。



 与珠宝店合作

对珠宝店的印象，很多人都陷入了误区，认为珠宝店的客户以未婚男女为主，很多家里都没有小孩，不是琴行的主要客户。因此，琴行并没有与珠宝店合作的必要。但是王老师并不这样认为。
首先，珠宝店产品均价与琴行相当，往来人群消费能力较强，两家合作可谓“门当户对”。王老师将“促进销售”作为与珠宝店合作的主要方向，把钢琴直接放在合作方门店进行展览，不仅给琴行创造了很好的展示机会，也改变了消费者对珠宝店固有的传统印象，两者相互促进，相得益彰。
其次，许多珠宝店本身也有专门针对儿童的商品品类。如果琴行在与珠宝店合作的过程中能够成功引起这类商品的消费者群体的注意，那么合作的收益将不可估量。
*重要的是，珠宝店作为一种“零售机构”，其本身的人流量就非常可观，即使其中琴行的精准客户比例不算太高，但是就**数量而言并不比其他常见的“异业联盟”对象少多少；更难能可贵的是，王老师采用的报名赠送优惠券的合作方式与珠宝店这种实体零售单位相性非常高，实际操作几乎毫无难度可言。其他琴行如果有这样的机会，也不妨一试，相信合作效果**不会让您失望的。

 与家具店合作

当你在家里摆上一架钢琴，别管会不会弹，家的气质已经在瞬间提升了好几级，简直就是年度*具价值的凹造型神器！
钢琴作为一台重量级的“家具”，其本身对装修风格就具备极大的影响，所以从某种程度上来讲，钢琴的摆放与家里的装修可以说是息息相关，密不可分的。
如今人们的生活水平节节上升，越来越多的人对提升自身艺术素养或家庭艺术氛围有了更高的要求。王老师与家具店进行合作，一方面通过派发优惠券的方式推广自己的招生活动，将其精准推送给每一个有需要的家庭；另一方面抓住家具店客户群体具有较高消费能力的特点，将钢琴销售点从琴行转移至家具店专门的卖场，展现自我优势吸引客户，为琴行乐器销售打开了新的思路。

说到底，琴行选择异业联盟并无太严格的标准，但是有几个关键性的原则还是需要注意，如合作机构必
须“门当户对”，不能有一方太强，也不能有一方太弱；同时，合作双方的主营业务尽量不要隔得太近
，造成互相争夺本就不多的资源的局面。异业联盟重在资源置换、共享，以及对原有客户的二次开发，
王老师的琴行能够以不算太强的实力，同时与三家机构展开合作，并兼顾到以上的方方面面，实在可以
算是经营有方，对广大琴行老板也非常具有借鉴意义。
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