
杭州包装设计公司,直播电商食品包装设计,包装设计公司

产品名称 杭州包装设计公司,直播电商食品包装设计,包装
设计公司

公司名称 北京四方之志科技发展有限公司

价格 .00/件

规格参数 包装设计:包装设计公司
国内知名包装设计公司:创意包装设计
包装设计费用:快消品包装设计

公司地址 北京市海淀区北四环西路9号2104-234号

联系电话 18612115975 18612115975

产品详情

杭州包装设计公司,专注于工业设计领域,经验丰富,为企业设计打造具有市场竞争力的产品,
产品包装设计公司,丰富的产品设计案例,行业经验丰富,欢迎在线咨询.

经济全球化的，包装与商品已融为一体。包装作为实现商品价值和使用价值的手段，在生产、流通、销
售和消费领域中，发挥着极其重要的作用，是企业界、设计不得不关注的重要课题。包装的功能是保护
商品、传达商品信息、方便使用、方便运输、促进销售。包装作为一门综合性学科，具有商品和艺术相
结合的双重性。成功的包装设计必须具备以下5个要点：

货架印象

可读性

外观图案

商标印象

功能特点说明

        包装设计即指选用合适的包装材料，运用巧妙的工艺手段，为包装商品进行的容器结构造型
和包装的美化装饰设计。从中可以看到包装设计的三大构成要素。

外形要素

        外形要素就是商品包装示面的外形，包括展示面的大小、尺寸和形状。日常生活中我们所见
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到的形态有3种，即自然形态，人造形态和偶发形态。但我们在研究产品的形态构成时，必须找到种适用
于任何性质的形态，即把共同的规律性的东西抽出来，称之为抽象形态。

我们知道，形态构成就是外形要素，或称这为形态要素，就是以一定的方法，法则构成的各种千变万化
的形态。形态是由点、线、面、体这几种要素构成的。包装的形态主要有：圆柱体类、长方体类、圆锥
体类和各种形体以及有关形体的组合及因不同切割构成的各种形态包装形态构成的新颖性对消费者的视
觉引导起着分重要的作用，奇特的视觉形态能给消费者留下深刻的印刷。包装设计者必须熟悉形态要素
本身的特性及其表情，并此作为表现形式美的素材。

        我们在考虑包装设计的外形要素时，还必须从形式美法则的角度去认识它。按照包装设计的
形式美法则结合产品自身功能的特点，将各种因素有机、自然地结合起来，以求得完美统一的设计形象
。

包装外形要素的形式美法则主要从以下8个方面加以考虑：

对称与均衡法则

安定与轻巧法则

对比与调和法则

重复与呼应法则

节奏与韵律法则

比拟与联想法则

比例与尺度法则

统一与变化法则

构图要素

        构图是将商品包装展示面的商标、图形、文字和组合排列在一起的一个完整的画面。这四方
面的组合构成了包装装潢的整体效果。商品设计构图要素商标、图形、文字和色彩的运用得正确、适当
、美观，就可称为的设计作品。

1． 商标设计

        商标是一种符号，是企业、机构、商品和各项设施的象征形象。商标是一项关用工艺美术，
它涉及到政治、经济法制以及艺术等各个领域。商标的特点是由它的功能、形式决定的。它要将丰富的
传达内容以更简单洁、更概括的形式，在相对较小的空间里表现出来，同时需要观察者在较短的时间内
理解其内在的含义。商标一般可分为文字商标、图形商标以及文字图形相结合的商标三种形式。一具成



功的商标设计，应该是创意表现有机结合的产物。创意是根据设计要求，对某种理念进行综合、分析、
归纳、概括，通过哲理的思考，化抽象为形象，将设计概念由抽象的评议表现逐步转化为具体的形象设
计。

2． 图形设计

        包装装潢的图形主要指产品的形象和其它辅助装饰形象等。图形作为设计的语言，就是要把
形象的内在、外在的构成因素表现出来，以视觉形象的形式把信息传达给消费者。要达以此目的，图形
设计的定位准确是非常关键的。定位的过程即是熟悉产品全部内容的过程，其中包括商品的性有、商标
、品名的含义及同类产品的现状等诸多因素都要加以熟悉和研究。

图形就其表现形式可分为实物图形和装饰图形。

实物图形：

        采用绘画手法、摄影写真等来表现。绘画是包装装潢设计的主要表现形式，根据包装整体构
思的需要绘制画面，为商品服务。一摄影写真相比，它具有取舍、提炼和概括自由的特点。绘画手法直
观性强，欣赏趣味浓，是宣传、美化、推销商品的一种手段。然而，商品包装的商业性决定了设计应突
出表现商品的真实形象，要给消费者直观的形象，所以用摄影业表现真实、直观的视觉形象是包装装潢
设计的佳表现手法。

装饰图形：

        分为具象和抽象两种表现手法。具象的人物、风景、动物或植物的纹样作为包装的象征性图
形可用来表现包装的内容物及属性。抽象的手法多用于写意，采用抽象的点、线、面的几何形纹样、色
块或肌理效果构成画面，经简练、醒目，具有形式感，也是包装装潢的主要表现手法。通常，具象形态
与抽象表现手法在包装装潢设计中并非孤立的，而是相互结合的。

        内容和形式的辩证统一是图形设计中的普遍规律，在设计过程中，根据图形内容的需要，选
择相应的图形表现技法，使图形设计达到形式和内容的统一，创造出反映时代精神、民族风貌的适用、
经济、美观的装潢设计作品是包装设计者的基本要求。

3． 色彩设计

        色彩设计在包装设计中占据重要的位置。色彩是美化和突出产品的重要因素。包装色彩的运
用是整个画面设计的构思、构图紧密联系着的。包装色彩要求平面化、匀整化，这是以色彩的过滤、提
炼的高度概括。它以人们的联想和色彩的习惯为依据，进行高度的夸张和变色是包装艺术的一种手段。
同时，包装的色彩还必须受到工艺、材料、用途和销售地区等的制和限制。

        包装装潢设计中的色彩要求醒目，对比强烈，有较强的吸引国和竞争力，以唤起消费者的购
买欲望，促进销售。例如，食品类和鲜明丰富的色调，以暖色为主，突出食品的新鲜、营养和味觉；医
药类和单纯的冷暖色调；化妆品类常用柔和的中间色调；小五金、机械工具类常用蓝、黑及其它沉着的
色块，以表示坚实、精密和耐用的特点；儿童玩具类常用鲜艳夺目的纯色和冷暖对比强烈的各种色块，
以符合儿童的心理和爱好；体育用品类多采用鲜明响亮色块，以增加活跃、运动的感觉⋯⋯不同的商品
有不同的特点与属性。设计者要研究消费者的习惯和爱好以及国际、国内流行色的变化趋势，以不断增
强色彩的社会学和消费者心理学意识。

4． 文字设计

        文字是传达思想、交流感情和信息，表达某一主题内容的符号。商品包装上的牌号、品名、
说明文字、广告文字以及生产厂家、公司或经销单位等，反映了包装的本质内容。设计包装时必须把这



些文字作为包装整体设计的一部分来统筹考虑。

包装装潢设计中的文字设计的要点有：

        文字内容简明、真实、生动、易读、易记；

        字体设计应反映商品的特点、性质、有独特性，并具备良好的识别性和审美功能；

        文字的编排与包装的整体设计风格应和谐。

材料要素

        材料要素是商品包装所用材料表面的纹理和质感。它往往影响到商品包装的视觉效果。利用
不同材料的表面变化或表面形状可以达到商品包装的佳效果。包装用材料，无论是纸类材料、塑料材料
玻璃材料、金属材料、陶瓷材料、竹木材料以及其它复合材料，都有不同的质地肌理效果。运用不同材
料，并妥善地加以组合配置，可给消费者以新奇、冰凉或豪华等不同的感觉。材料要素是包装设计的重
要环节，它直接关系到包装的整体功能和经济成本、生产加工方式及包装废弃物的回收处理等多方面的
问题。 
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