
共享购消费增值模式！佛山；APP软件开发

产品名称 共享购消费增值模式！佛山；APP软件开发

公司名称 东莞市星电网络科技有限公司

价格 .00/件

规格参数 微三云:源码系统
嗨购:标准+定制
东莞:APP，小程序，H5

公司地址 东莞市石排镇东莞生态园瑞和路1号松山湖高新
技术创新园B栋2-5层

联系电话 15006688653 15006688653

产品详情

各位企业家及创业者朋友们，你们好。我是门门（陈景尧），在你打开这个文章的时候，

先不要急，因为任何一个能够长久、安稳、盈利的平台，背后肯定有一位看准宏观方向且

耐心的人。这是一个极具颠覆性的模式。你慢慢的往下看，我会从框架到核心一一给你介

绍，不要错过任何一个字

以下首部分为共享购模式概念、框架、和基础制度：

共享购有两个概念：分别是（1）卖货（2）消费投资



共享购商业模式三个身份：（1）商家（2）用户（3）平台

共享购商业模式两种资产：（1）共享值（2）共享积分

更多干货内容，详情看：（门门陈景尧）

共享购商业模式业务逻辑：（1）消费者消费10倍共享值（2）商家消费得2倍共享值

用户获得共享值条件：（1）注册送共享值，共享值产生共享积分，共享值需要购买VIP区

的礼包激活

（2）购买产品

商户获得共享值条件：（1）交易市场购买（2）交易平台购买

产品让利百分之10%

例如产品1000元零售价



用户在平台注册可得10共享值，用户购买产品，商家可得（1）让利10%

1000X10%X2倍=200共享值

（2）产品成本

平台-消费者：（1）得产品

（2）让利10%1000X10%X10倍=1000共享值

共享值作用：共享值转换共享积分

例：总发行39万共享积分，每天释放498共享积分

个人每天获得共享积分公式：个人持有共享值除以全网当日共享值乘以每日释放共享积分

=个人每日获得共享积分

例如个人共享值为100、除以全网当日共享值1w、乘以当日释放498共享积分、等于4.98（

个人所得共享积分）



共享积分可C2C交易，共享值转换成共享积分后消耗共享值

100-4.98X当日价格=95.02（目前手上持有共享值）

商家开店需要缴纳价值500元的共享积分为保证金

例如此刻1元1个共享积分，那么需缴纳500个

例如此时2元1个共享积分，那么需缴纳250个

消费者消费1000元X让利10%=100元

商户1.开店：保证金，500共享积分（假设1元1个）

2.消耗：1000X10%=100元（扣除100个）

每天发行的共享积分量固定，每日都有消耗共享积分价值是不是会涨？



共享值参与：无泡沫

此模式分为两部分：

1：共享购：完成模式，送多少倍共享值

2：共享积分：C2C，完成交易

可升级系统

（1）平台获益大

（2）对消费者来说有期望，增值

（3）商家卖货，无抽佣

APP开发，小程序，公众号，H5，卖货找系统，认准门门（陈景尧）营销电商软件开发、

企业生态解决方案，模式设计，模式定制



更多干货内容，详情看：（门门陈景尧）

了解完共享购基础模式制度后我们接着看本文第二部分，第二部分对共享购模式细节放大

放大再放大！供各位各位看官接着往下看：

第二部分：共享购模式逻辑及制度

一、激活收益

注册即送300共享值，商城购买"超值共享购激活礼包"，确认收货后即可激活。

注：会员激活后升级为VIP，可享受消费收益、分享收益

激活礼包（超值共享购）：

99元--赠送99共享值

399元--赠送599共享值



999元--赠送1999共享值

二、消费收益

所有商家入驻需让利折扣

会员个人消费获得商家让利10倍共享值

会员在商家消费商家获得商家让利2倍共享值

三、分享收益

分享权限 ：

购买激活礼包，升级成为VIP以上级别，即可获取分享权限，享受分享收益。

分享收益：



直接推荐一名新会员：

1、获得100共享值奖励

2、获得直推会员消费收益共享值20%

3、获得直推会员线下消费让利额5%等值共享积分

4、获得直推商家让利额5%等值共享积分

四、服务收益

1、初级合伙人：

升级条件：直接推荐10人，团队人数不低于100人。

共享值收益：获得团队会员消费收益共享值10%。



会员消费共享积分收益：获得团队消费让利额2%等值共享积分。

商家让利共享积分收益：获得团队商家让利额2%等值共享积分。

2、中级合伙人：

升级条件：团队内不少于 3个初级

共享值收益：获得团队会员消费收益共享值15%。

会员消费共享积分收益：获得团队消费让利额3%等值共享积分。

商家让利共享积分收益：获得团队商家让利额3%等值共享积分。 

3、高等合伙人：

升级条件：团队内不少于3个中级



共享值收益：获得团队会员消费收益共享值20%。

会员消费共享积分收益：获得团队消费让利额4%等值共享积分。

商家让利共享积分收益：获得团队商家让利额4%等值共享积分。

五、运营中心收益

加入条件：购买专区豪华礼包。 

获取收益：

1、获赠等值共享值；

2、区域内商家让利额的8%等值共享积分收益；

3、有权推广子运营中心，并获得自运营中心区域内商家让利额的3%等值共享积分收益。

六、管理权限：



1、区、县、县级市城市经营权。

2、具备区域内商家审核权限。

3、具备推广运营中心的权限。 

七、共享值释放规则：

总量39万枚共享积分，每天空投498枚，第二年开始每年递减50%

我的共享值÷全网激活共享值*每日空投总量＝个人每天空投的共享积分。

共享积分有增值属性，由市场供需关系决定价值。

举例说明：就以各大网站10万共享值，消费1000元、商家让价10%、每日空投物资500枚为

例子测算

个人可得到共享值为：1000元×10%×10倍=1000共享值



个人可得到共享积分为：1000共享值÷各大网站10万共享值×500枚共享积分=5枚共享积

分

注：共享积分使用价值依据每日各大网站交易额开展起伏，依照当日释放出来使用价值总

计，与共享值等价才行。

APP开发，小程序，公众号，H5，卖货找系统，认准门门（陈景尧）营销电商软件开发、

企业生态解决方案，模式设计，模式定制

商家得到共享值：1000元×10%×2倍=200共享值 

其定义说明：

1、共享值相当于会员的现金价值

2、共享积分相当于现金

3、每天等量空投共享积分500枚



4、共享值转化共享呗公式：个人共享值/全网共享值×每日全网空投总量＝每天收获取的

共享呗

5、个人每日获取共享呗数量增加，个人每日共享值递减。 

八、共享购模式是否合法合规？

共享购生活模式完全符合当下趋势，利用绿色消费积分解决商家销售难、商家经营难、创

业风险大、用户消费难复购等问题，其商业模式合法合规，市场接受度高，并具备着四个

大局观，是长久稳定的好模式。

消费者：

改变传统的消费购物方式，让确认收货从原来的终点变成收益的起点，通过购物获取共享

值，转化为共享积分获取价值，建立消费者与平台的粘性，让消费者成为消费商。

经营者：



共享购平台为经营者锁定大量消费者粉丝，经营者通过产品让利，轻松获取流量用户，解

决经营者销售难、推广难、复购难、经营难的痛点与现状，让商品不难卖，让生意不难做

。

创业者：

共享购平台搭建消费创业体系，解决传统创业者创业难的现状，轻资产投入，消费即创业

，快速搭建稳定团队，助力创业者无忧起航。 

九、生态体系：

消费者和创业者通过分享及消费获取共享值，从而获取共享积分。经营者通过为消费者让

利的同时也可获得共享值，从而达到增加流量、提升复购率的引流锁客效果。

同时共享积分每日空投，根据让利额等量销毁共享积分，形成共享值一路增长，共享积分

逐渐递减，终共享积分供不应求。

增加共享积分价值＝减少共享值价值



十、共享购模式优势：

一、商家越舍越得：商家让利出来越多，消费者消费就越多。

二、消费者越花越有：消费者越消费，获取的共享值就越多，同时获得现金价值越多，正

所谓越花越有。

三、共享积分价格良性上涨：参与商家越多，总体让利总额越大，消耗共享积分总量越大

，需求共享呗量越来越大，而每日空投体量不变，共享呗供不应求，价格越来越高。

四、消费者变消费商：促进新消费，让消费者消费无忧，消费无痛，消费就等于收益，消

费就等于赚钱，消费就等于创业。

五、促进实体经济发展：消费就送共享值的商业模式促进实体经济发展，为实体企业去库

存！实现了引流、锁客、复购的核心竞争力，形成强大优势！

点点关注，近我者富！评论点赞，多赚千万！搜索门门，千篇商业模式解析给你听！了解

电商软件、商业模式等相关信息的读者，可联系门门



以科技为引信，以创新为驱动，让产品名副其实

以文化为纽带，以为准绳，让客户功成名就

门门祝各位企业家，创业者朋友们，根深叶茂无疆业，源远流长有道财！

扩展资料：

水羊堂全方位营造沉浸式体验，打造形、声、闻、味、触融合的五感香氛品鉴空间，提供9种咖啡香水装
置沉浸试新，将香水和咖啡体验创新融合；同时也带来新颖有趣的AI颜值测试体验，通过兼具科技感和
互动感的AI颜值测试程序与顾客进行互动，根据顾客所得到的有趣结果匹配相应的礼品、体验券及专属
美妆管家，令消费者在店内获得数字化、个性化的尊享美妆体验。 免责声明：此帖来源转载于网络，仅
供参考，非平台方，一切与本人无关，本公司zhuan业开发系统，不是要做系统的一律勿扰！！！
价格：330（1盒装）1860（6盒装）6600（22盒装可混搭） 级别：体验官、品鉴官、星耀官
体验官：销售奖20%，一盒264、六盒1488、22盒5280，下单即体验
品鉴官：销售奖30%，一盒231、六盒1302、22盒4620，分享6个体验官+2W业绩（自己+直推）
星耀官：销售奖40%，小李：-可微-可电一盒198、六盒1116、22盒3960，培养6个品鉴官
平级奖：上级之间差价的30%（拿一代） 团队分红（星耀级别以上参与） 0~10W 2% 10~30W 4%
30~60W 5% 60~100W 6% 100~160W 7% 160~250 W 8% 250~400W 9% 400W以上10%
感恩奖：星耀级别平级一代团队分红收益20% 全球分红（星耀级别以上参与）
合伙人分红：星耀一星：4%、星耀二星：3% 全球合伙人分红：合伙人：2%，全球合伙人：2%
备注：分红要求随市场发展不定期调整 运费：12元/单偏远15元/单。 水羊堂独创"一展一店"新零售增长
模式，将在重点一线及新一线城市逐步部署线下零售版图。同时以精心策展的水羊堂粉黛创世美妆典藏
展作为线下触点，以极具稀缺性、代表美妆传承的千件藏品及美学文化史料，结合数字互动科技和艺术
审美体验，与用户展开美学、文化对话。旨在吸引每座目标城市中的美妆及艺术爱好者，通过审美意趣
和文化情感的共鸣为全球美妆品牌更加深入地链接更多中国高端消费者。
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