
10月结束了，视频号的战斗打响了
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产品详情

今年双11，真正的新秀或许是视频号，它的战斗打响在10月的后。

不显山露水，只因为它的图谋是B面，视频号是否能在双11中真正的成为另外一个流量风口，我们要拭目
以待了！

 

10月28日，视频号宣布将于10月31日晚上8点正式推出视频号直播“11.11狂欢节”活动。据悉，活动期间
，视频号直播将通过平台流量激励、主会场核心推荐位展示、行业运营深度指导等多项举措帮助商家充
分激活公私域。

与聚焦消费者“买买买”的战略不同，视频号把精力放在了商家的“卖卖卖”上，这与视频号商业化转
型的节奏密不可分。

与此同时，视频号挖抖音的墙脚，并没闲着，只是没有淘宝高调和罗永浩、俞敏洪合作那样引人注目。

据媒体报道，视频号早在“双11”前便更新激励机制，以至少30万的播放量奖励挖粉丝量超过500万的抖
音达人。

据了解，今年大促中，视频号将根据私域用户进入直播间后的交易转化、观看时长、新用户占比等维度
综合评估，来对符合条件的商家予以流量券奖励。

流量生意，成为了视频号大的卖点，能在这次双十一中占到便宜吗？

对此，我们做出了一些讨论，贫道以为：

B面，是视频号的破袭点，这个B指的是商家(Business)。

自从视频号的出现，许多有前瞻性的品牌很早就已经部署视频号的赛道，例如：宝马，阿玛尼，伊利，



联想，歌莉娅，这些品牌已经在视频号已经吃到螃蟹

而其他双十一玩家的关注点则是C面，即消费者(Customer)。

 

相比于淘宝、抖音等重视用户的“买买买”，视频号在双11期间更加看重对商家的扶持，在“卖卖卖”
上下功夫。

目前视频号直播带货仍旧以中小商家为主，这恰恰是视频号平台的优势，即错过了淘宝、京东、拼多多
乃至抖音的那一批中小商家的重新冲击高维的机会。

本质上，视频号背靠微信，用户体量大，加上社交电商一直是没有打开的风口，不少中小商家内心中是
期待通过这个风口能够获得更为廉价的渠道流量和更为高效的转换率。

当然，如果没风口没终吹起来，也不过是一次试错，中小商家把鸡蛋分篮子放置，总不会亏本。

现在的压力其实在于微信视频号身上。

视频号直播在由私域向公域流量转化的过程中，是面对着一个左右为难的平衡木，难度系数极高。

微信讲求极简和不打扰用户的运营规则下，私域流量如何转换，一直没有较好的方式。

事实上，所谓私域向公域转换，目前在整个社交网络上，都还只是一个偷换概念的数据，却没有方法论
。

正是在这种心态下，020年10月视频号上线直播带货功能，其商业化转型仍处于发展期，暂未养成消费者
的购物心智。

这也符合张小龙一贯的产品理念。

张小龙的思维都会是小步迭代，避免影响到微信的基础生态，其商业化变现也更偏重于内容、社交，发
展缓慢不奇怪。

但基于微信带给游戏的巨大流量和收益，其视频号商业化依然会稳健和逐步试错。

张小龙如何放大招，才是关键，这次双十一之战，或许有戏看。
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