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产品详情

什么是消费增值？

这是一个以消费储值为基础的理念，体现的是消费者的消费与回报问

题

2022年至今，发生很多事情，除了远在欧洲的那场战火，股市下行，

大厂裁员，疫情反复，很多人的生活都受到了干扰，遇到了一些或多

或少的困难。同时，我们的生存空间逐步被压缩，生活进入先对稳定

的后疫情时代。人们的生活方式，行为习惯乃至于思维模式都彻底改

变了，消费习惯的改变上尤其明显。



消费者的消费两极化分外明显，即在同一个消费者的同一品类上，既

有消费的升级又有消费降级。从一季度社会消费品的零售总额数据可

见，代表消费力的市场消费品零售总额出现下降，同时生活必需品销

售和实物商品的网上零售增长较快。消费者购物在消费升级价格先行

、品质先行之后，一部分群体开始转而走向了更加理性的消费行为决

策，更追求再价格上“划算”，在品质上“升级”。

如何实现？平台推出新颖的每日定时特价商品抢购活动，是针对会员

进行的点对点的特价商品抢购。在此，会员不仅可以用蕞优惠的价格

购买到来自全球的优质商品，而且还能将购得的商品委托平台进行二

次销售，赚取特价商品的增值利润。实现低成本创业，快速创收。这

新颖有趣的购物方式让消费者网购省钱享利，也为平台积累的海量会

员，实现共创共赢。

共享购模式分享：

共享购有两个概念：分别是（1）卖货（2）消费投资

共享购商业模式三个身份：（1）商家（2）用户（3）平台



共享购商业模式两种资产：（1）共享值（2）共享积分

共享购商业模式业务逻辑：（1）消费者消费10倍共享值（2）商家消

费的2倍共享值

用户获得共享值条件：（1）注册送共享值，共享值产生共享积分，

共享值需要购买VIP区的礼包激活

（2）购买产品

商户获得共享值条件：（1）交易市场购买（2）交易平台购买

产品让利百分之10%

例如产品1000元零售价，用户在平台注册可得10共享值，用户购买产

品，商家可得（1）让利10% 1000*10%*2倍=200共享值

（2）产品成本



平台-消费者：（1）得产品（2）让利10%1000*10%*10倍=1000共享值

共享购模式定义：

“共享值”是平台计算给每个用户、商家空投“共享呗”的数值，“

共享值”只能是通过用户消费获得。“共享值”决定着每个用户、每

个商家能获得多少“共享呗”，也决定着“共享呗”的价值。

“共享呗”是平台上的货币，但是“共享呗”的购买力是随时根据整

个平台的销售额度在变动的。销售额度越高，让利的金额也就越多，

“共享呗”购买力的保障也就越大。

每天空投“共享呗”的数量是不变的，或者慢慢是在减少，以此保证

“共享呗”的购买力会一直呈现上升趋势。

共享购商业模式关键：

共享值：共享值等同于你保单价值，是未来转现总额，可以说是对平



台的贡献值，代表着将来可以获得意义的总金额纪录。

共享积分：共享呗能够转现和商品流通，用以联盟商家打赏主播，依

据销售市场市场供求关系有升值特性。

综上所述，营销因人而异，消费人群，产品类目等等各方面的因素都

需要对模式进行改动。模式是固定的，思维是灵活的，好的营销模式

都是通过“碰撞”出来的，欢迎各位读者留言评论，分享自己的看法

，更多详情也可私信小编。
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