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产品详情

     抖音，目前*火的一款软件，在普通用户眼里，看到的是一款杀时间的，可以自拍、搞怪、、
的短APP，但在我们运营眼里，看到的却是巨大的流量，以及流量变现的无限可能。     尤其在当下
，用户获取成本居高不下，还节节攀升，怎样低成本获取到流量，成了每个推广产品的同学，日思夜想
的问题。     恰好，抖音这个时候横空出世，望着这个满满红利的产品，所以，不要想了，看完这篇
文章，你就知道该怎么做了。    
从抖音买量的操作方法来为大家讲解如何用极低成本来获取到用户。     投放官方    
今日头条的投放体系相当成熟，作为他们家的产品——抖音，在今年3月份也开通了投放的入口。
*常见的是信息流，用户在刷时，刷出来主投放的，可以直接点击。附刊例截图，总之一个字：真贵！
投放非标     先来解释下，什么叫非标，非标指的是非官方的。比如你给抖音网红钱，让他宣传下你
的产品，钱不经过官方，就是非标了。非标的合作流程在微博上面已经跑的很顺了。    
作为主，总不能去抖音上面挨个去找网红吧，费时又费力，这个时候经纪公司就应运而生了。     我
有一个朋友在做这块，他们专门做的抖音网红工作室，而且有专业的摄影棚，做的还是蛮高大上的，好
玩的是，他们在东北有分公司，我就很纳闷，为啥要设立分公司在东北呢？答：东北网红多，好像是这
个道理哦。     非标投放方法     根据预算选择合适的网红。每家的产品不一样，有做工具类的
，有做服务类的，有的是单机，有的是动作类网游等等，不同的产品类型，需要不同的网红去投放，一
个网红背后，是一波相同属性的用户。     比如单机的受众是，就需要找年轻妹子这样的网红去投放
。如果是母婴类APP，更简单了，找宝妈类网红，更合适。我们在投放时，可以把需求给到经纪公司，
他们去库里，选出对应的资源给到即可。     创意沟通与录制。甲方爱插手，是众所周知的事情。所
以软植入的创意，一般是由甲方提供，网红根据这个思路进行拍摄，拍摄完毕后，给到甲方去审核。  
   现实情况是，甲方对短的认知几乎为零，所以创意是有经纪公司去出，专业的人做专业的事，这也
是为什么电影有制片人和导演之分了。     上线和效果跟踪。确定没问题后，就可以确定上线时间了
，上线时间一般是安排在周末，跑一个星期，基本上都能跑出来效果。    
抖音的推荐机制，其实不止一周，还有长尾流量，我自己录制的抖音，一个月后还有很多人点赞的。  
   APP软件做投放，*难的是效果分析。如果成为爆款，榜单排名陡然上升，一眼能看出来效果。如果
没有形成爆点，只带去了几千几百的，就不好预估效果了。     我对抖音非标的定义是品牌，就类似



于电视上投了APP，用户APP后，你也不知道用户是因为市场推荐带来的，还是看了电视带来的。   
  用界*经典的一句话解释就是：我知道我的费有一半打了水漂，但是我不知道是哪一半打了水漂，那
还要投吗？投！必须得投！     提升投放效果的一些建议     专业的人做专业的事。若经纪公司
出了策划案，拍摄了，甲方尽量不要去更改，即使是上市公司的老总，在banner效果面前的判断，还不
如一个做banner一年多，刚刚的学生。     我在安排运营工作，交代底下人做事时，也都不会去插手
，在各自的领域里，他们才是专家，他们的方案会优于我们外行的。     完善转化的场景，减少每个
环节的流失。这也是很多不懂APP的公司会犯的错误。比如推广一个，用户看到了觉得挺好玩，但是不
知道产品名称，就会去评论区询问或者找，告知用户产品名称一定要跟上。     用户知道了产品名称
，就要去，这个时候如果商店里面没有，比如没有上架到苹果商店，这个转化条就断了，转化效果就差
了很多。     保证每个环节都顺畅，是确保转化率正常的基础。然后辅以活动，营造出爆款的氛围，
*终的效果往往都不会差。     我们的抖音网红推广业务开展了有一段时间了，在业务开展期间，接
触到了很多意向客户，涵盖各行各业，比如电商、实体店、、应用、甚至黑五类的也来咨询，怎样让抖
音网红推广自家的产品。     抖音网红如何更具体且有逻辑性的推广产品：     从以下3个方面来
讲解下抖音网红业务，简单来讲，合作方式同微博大V和公众号大号的合作方式类似，的区别是展现形
式，由图文变成了。     一、抖音网红推广业务介绍     二、抖音网红推广业务合作流程    
三、抖音网红推广的注意事项     一、抖音网红推广业务介绍     抖音网红是什么     指的是
经常在抖音发布短，有一定的粉丝量的用户，被称为抖音网红。粉丝量的多少并没有行业标准，比如垂
直类的，有几万粉丝的就可以称为网红了。     抖音网红的收费方式     按发布的条数收费，按
粉丝量和网红的影响力定价。比如一个30万粉丝的网红，按照3分钱一个粉丝的是，网红发布一条的为90
00元（不包含创意的）。     抖音网红的推广方式     把产品信息软植入到网红的中，进行发布
，比如电影里面的植入，主人公拿出来带有某品牌的啤酒喝等等类似的。部分行业可以选择直发，比如
行业，以直发为主。直发指的是甲方自己录制好，用网红的账号发布。     抖音网红的推广效果  
   这是很多客户*关心的问题，也是抖音网红*不能保证的。抖音网红推广偏向于品牌曝光，品牌曝光
的特点是起效慢、转化流程无法监控。所以，以效果的思维来投抖音网红，会比较受伤。    
二、抖音网红推广业务合作流程     抖音网红推广里面有这2个称呼，甲方和乙方。在做效果业务里
面，这2个称呼是客户和渠道。为什么称呼不同呢，是因为他们在不同的业务延续而来的。     抖音
网红推广是品牌的延续，从户外、电视、新媒体延续到了抖音网红，所以称呼沿用了之前的甲方和乙方
。效果是移动互联网的延续，从CPS、CPA、CPC这样演变来的，里面只有客户和渠道两个称呼。   
  抖音网红业务的合作流程是：业务咨询（甲方）-业务介绍（乙方）-产品介绍（甲方）-产品评估（乙
方）-出推广方案（乙方）-确定合作（甲方）-拍摄（乙方）-验收（甲方）-发布推广（乙方）-结案报告
（乙方）。     目前的抖音达人资源，其实分为官方和民间两种。     官方的顾名思义，来自抖
音销售团队的官方，名字叫“IDOU计划”，这是头条去年就开始大力内部扶持的一个达人计划，但没有
统一的对外平台，且目前是互选模式，即销售团队会根据品牌主的需求来匹配达人，达人决定要不要参
与。大叔看了几份抖音给品牌主做得，一般都不会单独售卖达人资源，而是绑定了一些曝光资源，比如
大叔上篇文章提到的几种类型，贴纸、发起挑战、开屏等，到底贵不贵，品牌主自己掂量。如果你要找
官方资源，去找当地的今日头条销售即可。     民间的抖音达人资源，也分为两种，一种是今日头条
官方授权的代理商，他们直接代理了部分官方的资源，另一种是完全民间的，很可能是自己养了一批抖
音账号，或者自己通过与抖音达人一对一沟通，私下达成了合作。     抖音官方对待达人，尤其是目
前拥有粉丝数量比较大的达人，有非常严格的限制。也就是说，如果你通过非官方渠道和达人合作，植
入又比较明显，被官方限制的可能性非常大。    
特别有钱的品牌主，请找抖音官方的打包价。民间的资源，尽量别找，不然后果自负。    
业务咨询：     看过这篇文章后，就不要在去问怎么收费的了。直接问对方有什么样的网红资源，适
合自己的产品就好，因为不同的产品需要不同类型的网红去推，像卖的，就需要美女网红来推，如果是
那种类网红就不合适了，比如二豆。     我有遇到客户是推在线教育APP的，面向的是有娃一族的家
长，我给他们推荐的是母婴和教育类的网红资源，会更容易形成转化。     业务介绍：     一般
是把自家做的比较好的案例拿给甲方看，比如我们做了XX汽车的、XX的，还有就是把自家的网红资源给
到甲方看，用那句话来说就是合约则谈，不合免谈。     产品介绍：     甲方对乙方的能够接受
，并且感兴趣时，会介绍下自己的产品，看乙方有什么好的推广建议或者方案。我之前遇到过，无论怎
样问甲方，是什么产品，对方就是守口如瓶，愣是不说自己是什么产品，还问东问西的，这样的人很适
合去做保密工作。     主要是不知道甲方是什么产品的情况下，乙方很难去做出合适的推广方案，即
便是电商，洗衣机和电视两个产品，去找抖音网红推广，思路就完全不一样的。     产品评估：  



   这个环节相对来讲会比较重要了，后面乙方的推广方案和创意都是来自产品评估。产品评估主要是
评估产品的卖点、属性、购买流程、用户特点等等，根据这些来策划方案。上次有个做化妆品的客户，
我们甚至会了解，这个产品的下半年的研发计划，会有什么新品，好应用到创意中去。    
出推广方案：     这里的推广方案指的是创意了，推广的时间节点会在后面附上。做抖音网红推广，
找资源不难，难的是创意，这就是和微博、公众号的区别了。微博和公众号对创意的要求不高，只要文
章和图片没大问题，就可以获得曝光。     抖音短就不同了，若创意不好，即便是几百万粉丝的网红
，一样没多少曝光量的，相反的是，即使没多少粉丝的网红，如果创意好了，一样可以获得百万次的播
放量。     我们有个不到5万粉丝的小网红，推了个单机的，播放量300万次。是什么概念呢，比如一
个粉丝曝光一次，创意一般的情况下，一个300万粉丝的网红发条播放量也就是这些了。     所以，
抖音网红推广看重的是乙方的创意团队，这也是为什么甲方不会自己去找网红谈合作的原因，甲方不会
拍，网红不会策划，两者配合拍出的效果可想而知。这就是我们存在的价值的了，我经常给底下的人说
，知识是可以变现的，指的就是卖创意。     确定合作：     经过上面几个环节，甲方要么觉得
乙方不靠谱，不合作，要么觉得资源和创意很匹配，可以合作，当确定合作后，就开始执行。    
拍摄：     拍摄是比较耗时的，这个也会因网红的性格不同，耗时也不同。有的做事比较拖沓，拍的
比较慢。有的网红做事干脆，性格好，一两天就拍好了。作为乙方，在和网红沟通中，也会根据网红自
身的性格来推荐，比较喜欢推配合度较高的网红。     因为拍摄，要来来回回修改好多次，遇到脾气
不好的，就很难说了。大家应该都有做方案的经历吧，写的不好被打回来重写，来来回回四五次，一个
人的性格秉性就很关键了，那种撂挑子不干的员工，也是有的。     验收：     拍好后，会发给
甲方预览，就像我们做图片素材做好了要给老板过目一样，老板都是会挑出些问题的，即便不懂，比如
要五彩斑斓的黑。同样的，遍验收就通过的情况，还是挺少的，一般都要改一遍的。这里要留意下，和
乙方合作时，是有免费修改次数的，一般为2次，超过2次的修改是要收费的。     发布推广：    
双方确定没有问题，就按照先前确定的推广时间，进行发布即可。发布后，乙方一般会进行评论的优化
，让网红删除竞品的评论，和引导用户体验甲方的产品。抖音里面评论区是能否有转化的重点。    
结案报告：     *终的数据总结，会把播放量的截图附上，因为在普通用户那里是看不懂网红的播放
量的，需要网红提供截图过来，用以证明曝光次数。对于有保播放量的客户需要提供这个，也可以不用
提供。     三、抖音网红推广的注意事项     被删的风险     这是我做抖音网红业务遇到的问
题，抖音官方会把有性质明显的做限流或者删掉，什么是性质明显，并没有一个明确的指标，所以我们
在拍时，需要根据过往经验，自己拿捏。     现在在接时，既然是，就要做好被删，补发的准备。补
发是这样规定的，24小时内，被删可以免费补发，超过24小时，或者因为甲方原因，比如非要露出logo，
被删的，就不用补发了。     保证效果的方法     既然是品牌，若想有效果，的方式是同一用户
面前，多次曝光。那么一个网红，就有些薄弱了，的方式是一天投放3~5个，连续投放3~7天，就会形成
一个热点。     这也是为什么大公司喜欢买“挑战”的原因，一个挑战几万条，一个用户很容易被3~
4条刷屏，就会形成转化。当然，这个对预算的要求很高，适合大公司。    
两微一抖组合推广更合适     做品牌曝光的*终目的是为了转化、为了成交、带来收益，那么单独推
抖音网红业务，可能会很有效果，也可能效果较弱。我的建议是，微博、公众号加抖音，三者一起用力
，会更容易打出效果来，未来的营销推广都是组合式的推广。当然，前提是对单个平台要及其的了解。
综上     对抖音网红推广的业务做了简单的说明，实际操作过程中要复杂的多，细节也多的多，而且
抖音的政策是一天一变，昨天还可以发的，今天就被限流了，我们也一直在摸索着平台的规则，欢迎大
家一起交流学习哦。 
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