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产品名称 商业运营模式二：专用工具 社群营销
商业运营模式

公司名称 东莞市数云网络科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 东莞市

联系电话 18665158422 18665158422

产品详情

互联网技术 ”重要的便是商业运营模式的互联网化，即运用互联网精

神来改变和重新构建全部商业服务顾客价值。选择哪种商业模型，决

定了怎么样的存活发展道路。近些年“互联网技术

”商业运营模式的融进，为农业旅游增添了新的期待。

商业运营模式一：跨界营销商业运营模式

“互联网技术 ”与农业旅游的融合，即是网络跨界营销商业运营模式

比较好的反映。相对于互联网公司而言，只需把握住传统行业价值链



条之中的低效能或高收益阶段，运用互联网工具和互联网营销，再次

搭建商业服务顾客价值就更加多成功的机会。

商业运营模式二：专用工具 社群营销 商业运营模式

互联网技术已经成熟的新商业模式即“专用工具 社群营销 电子商务/

微商代理”的混合模式。农业旅游以网址、微信等为基础专用工具，

根据网络平台、微信公众平台、微商渠道等形式进到大众生活，并授

予服务平台以购买、微信付款商业服务作用。

专用工具的目的在于刮平客户的困扰，拿来做流量通道，但吸收总流

量不稳定。而社群营销则能填补工具的使用不够，用于沉积总流量，

终根据商业买卖，使总流量价值变现。

商业运营模式三：长尾型商业运营模式

长尾关键词定义由查尔斯�德克尔明确提出，这一概念叙述了传媒行

业从面对很多客户市场销售极少数主打产品，到市场销售巨大的数量



利基产品的改变。根据C2B完成规模性个性定制，核心内容是“几款

少许”。

长尾方式必须低库存成本和强悍的服务平台，并促使利基产品针对兴

趣爱好顾客而言非常容易得到。比如，组团游农家乐，顾客能够在互

联网上公布自身需求，有同样想法的人开展组队，在平台上集聚和组

织功能，达到消费者需求的前提下提高农业旅游其价值。

商业运营模式四：免费商业模式

农业旅游是高投入领域，投资人通常希望能马上以收费标准造成经济

效益。但是，当“互联网技术 ”商业运营模式融进农业旅游以后，从

不打价格战，他们一上来就完全免费。

为何要完全免费?

“互联网技术 ”时代是一个“信息内容产能过剩”、“专注力稀有”

的年代，怎样获取有限的资源专注力，是这个时代的关键出题。互联



网技术农业旅游以早期完全免费或主题活动完全免费、好产品能吸引

到许多的用户，向其中后期赢利确保了相对稳定的客户资源。

商业运营模式五：O2O商业运营模式

O2O方式的关键在于根据公平、对外开放、互动交流、迭代更新、分

享等互联网营销，运用效率高、低成本互联网技术信息科技，更新改

造传统式全产业链里的规模不经济阶段。

农业旅游O2O归纳来说就是网上交易、线上体验消费商务模式，主要

包含二种情景：

一是线上到线下，客户在线上购买或订购服务项目，再从线下推广商

家现场享有服务项目，是目前的重要方式;

二是线下推广到网上，对于有产品或设定“先体验后付费、体验感不

好不要钱的”的休闲农场，用户使用线下门店感受或选定产品，随后

通过网上确定提交订单来购买东西。



商业运营模式六：平台商业模式

平台型商业运营模式的关键在于打造出辽阔的的渠道，商品具备多样

化和多元化的特点，更加注重客户体验和新产品的闭环控制设计方案

。

近些年，越来越多农家乐依靠平台的力量扩张，如借助'周边旅游'、'

去哪儿'等渠道。

为何农业旅游都踏入服务化呢？、这样的平台是开放式的，能够融合

地区性的各类网络资源；第二、这样的平台能够让每一个客户参与其

中，推动企业与用户间的零距离。

在平台上在短期内聚集网络资源，满足客户多样化特殊需求。因此平

台模式的真谛，取决于打造一个多方共赢互惠的生态链。

在这个时代，消费者的需求变化快、难猜透，只靠企业内部拥有的网



络资源、人才和水平难以迅速满足客户的特殊需求。“互联网技术 ”

的六大精粹型商业运营模式逐渐渗入农业旅游中，必然推动在我国农

业旅游的迅猛发展。
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