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怎么与网红直播带货合作？与网红直播带货合作模式有哪几种？小编就跟大家分享有关直播带货的模式
小白必看：

一、传统品牌曝光

主播会根据品牌所有者的需求创建简短的视频，以在平台上发布。这对于主播来说是难以操作的。它依
靠自己的粉丝流量来帮助品牌所有者推广品牌。

大型品牌可以这样选择，不建议中小型企业所有者使用。

二、服务费+佣金的模式

这种方法是很常见的。这是一定的费用，再加上产品销售佣金。佣金率通常在10％到30％之间。产品类
别设置。

关于服务费有不同的看法。一些组织将以广告费的名义收取这些费用，而其他组织将以服务费的名义收
取这些费用。

建议制造商选择与收取服务费的组织合作。

为什么这样说因为这样，他们自己的产品在包装和销售中通常会遇到一些问题。需要第三方公司来帮助
优化产品。

因此，服务费的一层是优化产品，主播创作视频、推广的费用。

这种模式还有一种更进阶的方式，那就是ROI（投入回报比）的模式，一些大主播可以到4。

也就是说投入：产出=1:4。



当然了，大部分还是在2左右，一般都在2以下。

这跟产品类目还有产品主要的受众人群，粉丝与主播的年度等等有很大的关联，正因为这样，这种模式
是很难把控的，不管是对厂商还是主播。

第三是纯佣金模式

这是制造商喜欢的方法，但是渠道对商店有一定要求。

目前，纯佣金仅接受淘宝链接。商店的综合得分高于4.6分/4.8分，并且产品价格必须是整个网络中低的
，同时，它还需要一定的基本销量。

对于普通卖家和刚刚开设C商店的卖家来说，这一要求仍然很困难。但是，可以理解的是，在确保双方
带来销量以实现双赢方面存在某些要求。

目前，行业中建立的纯佣金具有很高的佣金率，所有佣金率都在30％以上，有的甚至分成50％或37％。

因此，毛利高，消费量高的产品相对合适，主要集中在食品和美容上。

强供应链支撑直播带货引爆单品

极大地考验了供应链的承接能力。

由于直播产品大多由制造商直接确定，因此制造商不仅需要确保库存，还必须跟上物流和售后的需求。
以不久前完成的小龙虾项目为例。

抖音的短片在线播放了2个小时，销量突破了30万。除了现场直播中的小海鲜外，商店中其他产品的销量
也有所增长。

晚上10点以后，商家的订单仍在增长，商店中其他产品的销售也在逐渐增加。

到晚上12点，商店中的产品都卖光了，商人必须整夜打包和补货。

商店通知消费者交货时间延长了。

以这个项目为例，我想说明一下，如果带货传递成功，那么对于商家来说无疑媲美双十一。

它对库存，仓储，物流和售后有一定要求。

供应链必须准备一个计划。万一单个物品被引爆，拿不出货来就更尴尬了。

以上三点就是常见的直播带货模式，建议商家要跟自己的实际情况选择。

随着商家自主直播团队的建立，现在大部分商家都是自己带货，要么就是找大咖过品。这些模式在抖音
上是很常见的，而且利润相对降低了非常多，价格不是内卷就是被大咖打下来，商家的毛利越来越少，
这不是一个良性发展的方向。现在抖音的流量，目前已经接近饱和的状态，作为商家一定要找另外一只
脚，两条腿走路才走得快。视频号我觉得会是另外一条赛道，而且现在还是处于野蛮生长的状态，这一
风口真的不能错过！

视频号运营解决方案：视频号供货中心、视频号分销系统、视频号运费险、视频号预售、视频号报白、
视频号流量，有兴趣都可以联系
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