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近视频号频频出现新政策，越来越多的人意识到，腾讯已经有意要将视频号发展成为超越抖音号的一个

短视频平台。

但是你准备好了开始运营视频号了吗？

我相信大部分都没有，甚至连视频号如何运营以及账号运营规则也不清晰。

微信视频号有没有发展前景

作为微信生态的视频平台，视频号是含着金钥匙出生的，注定具有很多优势。

视频号不会缺少流量。

微信拥有12亿用户，作为微信生态的平台，而且是战略级平台，不会缺少流量。



为什么说视频号是腾讯的战略级平台呢？

“视频号”这个名称就可以看出，腾讯突围短视频阵地的决心。

                                  视频号进入窗口

视频号的入口直接设置在微信的“发现”界面，位置很醒目；而同样作为微信平台下的视频平台的微视

，是单独的APP，在微信APP并没有入口。

这一区别，会导致流量的巨大差异，这一点就能看出微信对视频号的特别重视。

视频号从推出到现在，动作幅度大，改版很快，陆续新增了很多功能，比如小商店、直播功能等，这个

速度在腾讯以往的产品里是从来没出现过的。

视频号的传播和引流具有天然优势

在微信生态中，微信个人号、微信群、朋友圈可以转发视频号链接，而且可以直接打开。

公众号、视频号，个人号之间可以形成流量的闭环，互相导流，这大大有利于视频号内容的传播。

而抖音和快手等非微信生态的平台，在微信生态里受限很多，甚至可以说寸步难行。传播方式的便利，

将让更多用户愿意去传播视频号。



视频号的传播是基于私域流量

自己制作的视频号内容，点赞后有机会被微信好友看到，好友点赞，有机会被他的好友看到，这样就有

了裂变式传播的机会，触达到更多的陌生人。这一点，是抖音快手等平台无法比拟的。

以上就是视频号前景的有力证明。现在视频号还处于红利期，抓住机遇，就能从中获益。

如何运营视频号

运营视频号，可以从以下几个方面来入手。

1、明确账号定位

不管是做哪个平台，想要做出成绩，首先要做的就是定位。

2、明确运营目标



不同类型的主体，做视频号的目的是不一样的。

有了明确的标准，可以针对性的制定策略。

如：想要提高话题参与人数，就要思考，如何吸引用户参与话题，如何提高用户参与的积极性。

3、明确目标群体及需求

目标群体，也就是你想吸引的群体；你的视频号想吸引什么样的用户，你的内容就要满足这个群体的需

求。

明确了客户的需求，就能针对用户的需求来制作内容。

4、明确自身特色

想要留住用户，内容必须有能够吸引用户的特色。



01、内容亮点

内容如果和其他同类作品没有任何区别，就很难在用户心中留下印象。我们在选题的时候，要尽量有自

己的想法，有同行没有或者少有的亮点。

02、人设规划

除了时政新闻类作品及一些不出镜的干货类作品以外，一般的视频内容，都会设置一个“主角”。

这个主角可以是真人，也可以是卡通形象。

不管是哪种形式，这个“主角”都必须有自己的特质和个性，也就是“人设”

鲜明而稳定的人设，能够给用户留下深刻的印象，让用户愿意持续关注。

对于很多人而言，很难在短时间内做好定位，一方面是因为对自身优势认识不足，另一方面是因为对整

体形势及各个赛道不太了解。

适合自己的定位，能够充分发挥自己的优势，让自己如鱼得水，很快就能获得收益。

而不合适的定位，不仅浪费时间和精力，还会让人对自己产生怀疑。

竞品分析，借鉴爆款



经营任何一项事业，考察行业整体情况，研究同行竞争对手，都是很有必要的。做视频号，也是同样道

理。

同行竞争者的产品就是竞品。

做好了定位，选好了赛道之后，接下来就要做竞品分析。分析竞品，有助于找出自身特色，用特色吸引

目标用户，争取做到弯道超车。

1、如何做竞品分析

01、找到竞品

做竞品分析的步，找到竞品。可以寻找和自己定位相对应的垂直领域（比如设计、美食、测评、育儿、

法律⋯⋯）的同行。

02、分析竞品

整理好同行目录之后，关注账号，围绕以下3点来定期跟踪优质账号。



所有“爆款”内容；近期的运营策略和选题方向；活动策略和互动模式。

2、研究爆款，灵活借鉴

在开始策划内容，创作之前，学习并借鉴爆款是很有必要的。

03、借鉴文案

可以借鉴很多短视频里的话术。觉得哪句文案不错，可以进行适当修改之后套用到自己的作品中。

04、借鉴人设

人设对于有剧情的内容而言非常重要，在编写剧情之前，一定要确立好人设。

人设的因素比较多，我们可以选择其中几个核心的要素。

姓名：给主角取一个能代表其特点的名字，让人一听就知道他是主角。经常出现的配角，也要有个名字

。

性别：明确角色的性别。



年龄：年龄决定人物的生活经历，也会影响处事风格。

性格：人物是内向还是外向，其语言风格和处理方式是有所去别的。

外貌：在人物设定方面，外貌也是很重要的。

另外，人物的优点、缺点、兴趣爱好、口头禅等，也会让人物形象更加丰满。越是复杂的剧情，对人设

的立体性要求越高。

05、借鉴剧情

对于有剧情设定的内容而言，爆款一定有套路；我们可以将剧情进行结构化拆解，再把我们自己的内容

填充进去。

我们可以从人物、场景、音乐、经典台词、结构等4个维度来拆解爆款视频的剧情套路。

大量研究同行，做竞品分析，借鉴爆款，是我们在做视频号之前就要做好的工作。

注意：借鉴≠抄袭。

借鉴是学习别人的优点，加上自己的想法之后的创新。

如果照搬别人的作品，就构成了抄袭。



精心策划内容

有了明确的定位，分析了竞品之后，就可以策划自己的内容了。

一般情况下，能够保证高频率持续输出的账号，在前期都是做了大量的工作，策划了大量的内容，甚至

已经做好了部分成品内容的。

内容为王，好的内容是决定账号能否做大做强的关键因素。想要持续输出好内容，除了有一定的知识储

备外，也要学会借助热点。

形象打造

用户眼看到作品，会对作品有一个基本判断。

视频号的形象，可以分4个维度：账号形象、作品形象、角色形象、场景形象。

粉丝提升策略

不管是在哪个平台，粉丝数量的提升都是很重要的，尤其是在运营早期，粉丝提升是重要的目标之一。

视频号的粉丝提升方式有很多，可以分为平台内部引流和外部引流两大类。

1、平台内部导流



01、视频画面箭头引导

在视频剪辑的时候，左上角添加向上的箭头。发布出来就可以看到箭头指向号主头像。这能在一定程度

上引导用户关注视频号。

02、画面底部文字引导

在视频剪辑的时候，可以在画面底部加上文字，用文字引导用户关注。

比如“关注我，学习更多技能”，“关注我，学习100个文案小技巧”。

03、片尾引导关注

在视频的末尾的旁白里可以加上引导性语言，比如“关注我，下次教你其他技巧”、“关注我，下个视

频教你⋯⋯”

04、简介引导关注

精彩的个人简介，也能在一定程度上吸引用户，进而关注。

05、坚持垂直定位

在某一个垂直领域持续输出优质内容，就更容易在用户心中树立的形象，让用户更愿意持续关注。



06、内容连续剧情点

连续剧，如果剧情精彩，能够吸引用户翻看以前的内容，从而可能关注视频号。

这里说的连续剧，并不需要像电视剧那样要求比较高，并不一定需要多个演员或者多个场景，一个人出

镜，同一个场景也是可以的。

只需要在整个系列有一定的相关性，然后在标题上标明序号，也可以算作连续剧。

连续剧情有两种：

A. 独立剧情

整个系列的风格一致，但是每一个作品都有一个完整的主题。

可以在封面的标题上标明序号，也可以在视频开头用语音的形式表明。

比如“这是我推荐的第100本书”、“这是我体验创业生活的第300天”。

B. 悬疑剧情

剧情设置悬念，能引导用户观看下一个作品。拍摄2到5集的连续剧情。在剧情关键时刻停止，提醒用户

观看下一集。

07、评论区互动引导



评论区互动，能够增加用户的好感，提高关注的可能性；比如，有用户提出问题或者要求，如果正好在

自己视频号规划范围之内，可以回复，告知之后会出相关内容。

2、平台外部导流

平台外部导流，是指通过其他平台将视频号内容传播出去，吸引用户的关注。作为微信生态下的平台，

视频号在微信生态圈里畅通无阻。

01、分享到朋友圈

把视频号内容转发到朋友圈，如果作品内容不错，可能会有微信好友点赞或者转发，形成二次传播，从

而获得一波来自朋友圈的流量。

02、转发到微信群

如果作品内容比较有吸引力，发在微信群里，也可能引起群友关注。

有一些视频号交流群，鼓励大家发视频号作品，互相点赞关注，在视频号运营初期可以适当地参与这样

的互助活动，让自己的视频号有启动流量。

03、公众号推荐

如果你的公众号已经有了一定的粉丝量，可以通过公众号文章推荐视频号。



在公众号文章里，除了可以放视频号二维码以外，还可以直接插入视频号作品。

04、直播增加粉丝量

视频号直播是一种比较高效的增加粉丝量方式；在直播过程中，用户可能会点击左下角的头像进入视频

号主页进行关注；在直播过程中，可以适当地引导关注。

也可以在别人的直播间互动，引起其他用户的注意，进而可能吸引关注。

另外，这几种方法，都可以配合赠送福利干货包的形式；比如关注视频号送福利，引导别人关注视频号

。

我们有丰富视频号运营经验，做过多个行业头部账号，有需要可以联系！
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