
万物互联时代，母婴店新二级分销盈利引流方案分享

产品名称 万物互联时代，母婴店新二级分销盈利引流方案
分享

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 东莞石排瑞和路一号

联系电话 18002820787 18002820787

产品详情

2008年以来，我国母婴市场一直在发展，2010年更是呈现井喷式增长
。经过多年的市场磨炼，母婴市场分为四类：母婴服务、婴儿服务、
母婴用品和婴儿用品。其中，婴儿用品和服务市场占90%以上，占母
婴市场的绝大部分份额。随着三胎政策的实施、消费结构的升级、育
儿理念的转变和各种新的商业模式的崛起，母婴行业的增长迎来了更
多的推动力。

（私信留下联系方式和行业，小编给你提供适合的营销引流方案）

一、传统母婴门店面临的营销困局

1.电商、微商、代购的“品类+价格优势”，挤压线下流量：线下母婴
门店受制于运营规模、商品陈列、渠道商铺货压货等，线下商品销售
弱势显著。

2.思维过去式，客户需求个性化：母婴产品具有刚需、高频率、自然
高回购的特点，各阶段用户肖像相对统一，需求相对恒定，易于掌握



。宝妈群体具有典型的社区聚集效应和大学生消费群体意见传播效应
，非常适合在线社区运营。基于微信推送、微信群、微博等，达成用
户信息获取需求、个性化需求和情感价值认同的强链接，传统母婴门
店的“卖货思维”显然无法再打动客户。

3.粗放式会员营销管理，不能发挥会员价值：大多数门店会员营销管
理较为粗放，几乎无法结合会员场景实现营销转化。

4.缺乏数字化的活动管理，缺乏过程控制：需要准确记录和实时反馈
线下母婴店的活动推广时间、曝光、互动体验、流失率、到达率等。

5.品牌管理缺失，同质化严重：

中小型母婴门店之间产品和营销模式同质化严重，盈利模式往往比较
单一。

天猫、京东一类的综合电商与垂类电商都已已经试水母婴新零售。

依托流量优势，品类协同，综合电商平台规模化采购能力占母婴B2C
市场份额较大。综合电商也在向新零售方向成长，产生了全渠道布局
的趋势。母婴垂直电商专注垂直领域，通过差异化营销赢得客户，满
足更多个性化、系统化需求。

二、传统母婴店该如何借互联网营销突出重围？

如果母婴店坚持传统销售商品，就会面临破产的风险。只有转型店铺
，跟上时代步伐，选择高效的工具，更好的运营模式，更高效的店铺
活动，增强消费者对店铺的信任，才能生存，让店铺盈利。

母婴门店，具备“体验感+服务”特色的线下推广市场仍然占据主导
，而线上推广市场发展迅速，线上推广增长率是线下推广的五倍以上
。母婴家庭消费意愿不断增加，母婴产品消费频率高，消费周期长，



质量更加重视，价格敏感性低，母婴社会属性可发现。母婴社区、拼
团购、链接分享、宝妈合伙人等形式的社交价值可以进一步发现。

一是独立性掌握平台，不用依附在其他平台，将消费者数据留存

二是做自己大数据的主人，掌握所有数据，安全保障，平台引流不受
公域流量的限制。

母婴平台众多，消费者为什么选择你，首先就是要有好处，这里平台
可以拿模式出来引流，进行快速裂变和拓展平台，比如广告电商、全
民拼购、链动等等。这里小编就不一一介绍，具体资料可找小编获得
哦，咱们大概说一下链动这个模式，无泡沫合法合规的裂变！

商家拿出一款产品做活动，那假设这款产品是899元（比如是两罐奶粉
加一些婴儿零食），这个模式分为直推和团队奖励，直推奖励可得100
元，团队奖励可得200元。代理平级可以获得中收益的10%。

代理：购买所关联的商品、礼包，就会成为代理

①成为会员后，直接推广用户去购买应用所关联的商品、礼包，就可
以得到直推奖100

店长：成为代理后再推荐二个代理用户

①成为店长，直接推广用户购买得【直推奖100】

②成为店长后，下级直推用户（代理）再去推广用户去购买购买应用
所关联的商品、礼包此时就可得【直推平级奖10%】

③成为店长后【第三个推广的用户起】购买应用所关联的商品、礼包
，可得【团队奖励200元】



成为店长后【下级直推用户的第三条线起分别推广的1.2条线用户】购
买应用所关联的商品、礼包，可得【团队奖励200元】

④下级推广的用户可获得【团队奖励200元】此时就可能获得【团队平
级】

二级分销，不存在多层级，合理合规分佣收益

走人机制：推荐两人消费899成为会员，即升级成为会员，关系脱离走
人

留人机制：自身成为代理后，为上级留开始的两个人

0元福利：产品部分利润回馈消费者支付邮费即可领取福利区的产品

线上主要做拓客，线下做好服务，宝妈们对于母婴产品的需求已经不
仅仅局限于育婴产品，更多的像一些宝宝食谱。宝宝注意点等等精神
文化的渴求等等，早期以奶粉、纸尿裤等简单母婴商品销售为主。伴
随着母婴用品行业的发展和消费升级，母婴商品的种类也逐步丰富，
从食品（例如奶粉、零辅食）、易耗品（例如纸尿裤、洗护用品）、
服装、孕妇产品再到服务化宝宝育婴教学等等一应俱全，不同年龄段
婴童要提供不同层次的产品。母婴用品也逐渐从单一商品向“商品+
服务+产业生态经济”多元化细分领域不断拓展。

后还可以打造母婴垂直电商，母婴种草等等

母婴行业这一个市场级的风口，坐等看它的红利！



需要完整方案可找小编获得
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