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产品详情

千川投放多少出价下单合适?

①投产品，一个产品投5-10个计划，6小时内看数据表现，没什么展现(继续观察完当天，次日起新计划)

，有展现无转化无转化(消耗超过2倍出价，关闭掉重新起新计划)，有转化超成本(成交3-5单直接压到可

承受范围出价)

②投直播间：开播前起好2类(急速、)3种转化目标(进入直播间、点击直播间、下单)计划(也就是总共6条

计划，预算均为300)，以此为一组标准计划，然后再次复制两组计划出来(这样总共就18条计划，开播时

先暂停7-18条计划，也就是只投1-6条计划，开播后每隔20分钟启动一组6条计划，数据表现好的计划(看r

oi)后续直接复制表现好的新计划即可)



投产品的话以有没有成交为目标，后面根据数据调整ROI，投直播间以哪种计划能拉人气进来为目标，

然后再根据ROI补计划。

巨量千川低投放需要多少钱一次?

巨量千川没有太高的门槛，但却有单日消耗达1000元的要求。

如果是有店商家且有对应销售服务的客户根据所在城市级别，起充金额5000-6200，续充1000起。

资金预算不足、没什么投放经验的时候，尽量别去选择放量投放，一般建议预算按照转化成本的10-20倍

去设置。

抖音巨量千川的收费标准都差不多，具体需要多少费用根据商家的投放来看，需要注意的，巨量千川必

须要投放才能达到大的效果，否则就是白花钱。

抖音巨量千川出价的意思就是指你愿意为此次推广或点击所花费的高费用。



影响千川出价的因素

下面是出价的一些影响因素，基于我们自己的实际情况来去做一个调整就可以了。

1.不同行业人群出价不一样

首先不同行业客单价差距就非常大，购买高客单价商品人群的人群价值远远高于购买低客单价商品人群

的人群价值，而且不同行业的竞争度也是不一样的，自然人群出价也会不一样。

2.不同时段出价不一样

如果我们是跑视频素材和稳定转化，那么上班时间和下班时间的出价会有差别，优化师上没上班也决定

了我们的出价竞争度是大是小。如果跑得是直播间，那么本来早上播和晚上播开播的直播间数量就不一

样，出价就会有差别(尤其是早上六点这个时间段，价格会非常低)。

3.不同日期出价不一样

比如活动大促、节日节点期间，流量竞争是相当大的。明星品牌都会在这个阶段进行大额投放，以及会



去冲榜自然流量。所以在竞争比较激烈的时期，出价会有相当大的差别。

4.信号可以适当地提高出价

对于一个新号来说，它是没有基础质量度的积累的，平台并不知道你的素材是好是坏，所以它一开始不

会把你的素材质量度定得很高。所以和一些已经跑起来量、优质的账户/素材相比，你就需要一个更高的

出价来去获取展现机会。

5.计划冷启动期可以适当地提高出价

想要更快地让计划度过冷启动、迅速建立模型，那么在冷启动阶段也可以适当提高出价，加快学习过程

千川整体ROI和下单ROI有什么区别吗?

区分两个场景：

1)计划维度下有成交ROI及下单ROI两种：



成交ROI：成交订单金额/广告消耗(包含在线支付成功和货到付款已确认的订)

下单ROI：下单订单金额/广告消耗但是两者数据差别建议控制在0.3以内

2)直播场景下有整体ROI及广告ROI两种

整体ROI：直播间的支付订单金额占比广告消耗

广告ROI：广告引导的直播间支付订单金额占比广告消耗
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